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INTISARI  

 

Laundry sekarang telah menjadi trend sebagai tempat pencucian alternative 
pakaian saat ini. Kesibukan aktivitas masyarakat di Jogjakarta terutama mayoritasnya 
adalah mahasiswa yang tidak ingin melakukan aktivitas mencuci membuat usaha 
laundry meningkat pesat. Jumlah usaha laundry di Jogjakarta di sekitar kampus juga 
lumayan banyak dengan berbagai macam tambahan jasa seperti setrika, cuci helm dan 
sebagainya. Harga yang di tawarkan pun bervariasi mulai dari yang paling murah 
sampai yang paling mahal biayanya dengan sistem kiloan atau potongan pakaian untuk 
menarik minat dan jumlah pelanggan.  Menjamurnya jasa laundry menimbulkan 
persaingan untuk memiliki pelanggan yang banyak. Untuk itu maka dibuatlah iklan 
laundry sebagai media promosi  selain melalui Koran dan majalah untuk 
memperkenalkan jasa laundry, serta meningkatkan penghasilan pada MOTFAT 
laundry. 

Untuk mengatasi masalah tersebut, penulis ingin membuat iklan animasi 2D 
agar masyarakat lebih mudah menerima informasi mengenai jasa laundry yang 
berkualitas baik, Hal ini karena iklan animasi merupakan salah satu media yang 
menarik dalam penyampaian informasi. 

Iklan animasi 2D ini merupakan contoh iklan animasi sederhana yang akan 
didesain semenarik mungkin. Dalam pembuatan iklan animasi menggunakan 
perangkat lunak Adobe Flash Cs4, Adobe Premiere Pro Cs3, Adobe After Effects, 
Adobe  Photoshop Cs3. Diharapkan dalam pembuatan iklan animasi 2D ini dapat 
bermanfaat sebagai sarana publikasi pada MOTFAT Laundry Yogyakarta. 

 

Kata Kunci : Media Informasi, Iklan Animasi 
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ABSTRACT 

 

 

Laundry has now become a trend as a place to wash clothes during this alternative. 
The flurry of activity in Jogjakarta, especially the majority are students who do not 
want to do the washing activity makes laundry business increased rapidly. The amount 
of laundry business in Jogjakarta around campus are also quite a lot with a variety of 
additional services like ironing, washing a helmet and so on. Price is on offer was 
varied starting from the cheapest to the most costly to the system by the kilogram or 
piece of clothing to attract interest and the number of customers. The mushrooming of 
laundry services pose competition to have a lot of customers. For that there was made 
laundry advertising as a media campaign through newspapers and magazines in 
addition to introducing laundry services, and increase income at MOTFAT laundry.. 

To overcome these problems, the authors wanted to create 2D animation ads that 
people are more receptive to information about the laundry service of good quality, 
This is because it is one animated ad media interest in the delivery of information. 

2D animated ad is an example of a simple animated ad that will be designed as 
attractive as possible. In the animated ad creation software Adobe Flash CS4, Adobe 
Premiere Pro Cs3, Adobe After Effects, Adobe Photoshop Cs3. Expected in the ad 
creation 2D animation can be useful as a tool Laundry MOTFAT publication in 
Yogyakarta. 
 
Keywords: Media Information, Advertising Animation 
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