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INTISARI

Industri musik merupakan salah satu dari bagian dunia entertainment yang
sangat pesat perkembangannya. Banyaknya band – band baru yang bermunculan
membuat persaingan antara mereka sangat ketat. Dipersulit lagi dengan
dibutuhkannya biaya yang besar untuk bisa menjadi band yang berada dibawah
naungan sebuah major label. Oleh sebab itu, banyak band – band lokal yang lebih
memilih bermusik di jalur indie agar mereka tetap bisa dikenal tanpa harus
mengeluarkan banyak biaya yang sulit mereka jangkau. Namun, tidak dapat
dipungkiri pula bahwa promosi merupakan strategi jitu yang dibutuhkan oleh sebua
band untuk memperkenalkan karya mereka.

Salah satu media promosi yang telah banyak digunakan dan terbukti cukup
efektif adalah video klip. Sebagai sebuah media promosi, video klip adalah suatu
media yang dianggap efektif untuk memperkenalkan sebuah grup musik kepada
khalayak musik, atau juga dapat menjadi suatu media untuk mempopulerkan sebuah
lagu yang menjadi hits (lagu yang menjadi andalan dari sebuah album).

Cross Band merupakan salah satu band indie Jogja yang memiliki potensi
dalam berkarya di industri musik Indonesia. Sebagai Band yang ingin menjadi
profesional, Cross band telah berupaya melakukan beberapa cara berpromosi agar
karya mereka bisa dikenal dan dinikmati oleh masyarakat luas, mulai dari mencari
celah agar dapat menunjukkan aksi panggung mereka di setiap event yang ada di kota
masing – masing, mengirimkan demo lagu di radio – radio lokal, hingga
memproduksi media promosi seperti stiker, pin dan poster. Namun dari beberapa cara
berpromosi yang telah dilakukan, menimbulkan pertanyaan apakah cara berpromosi
yang sudah dilakukan tersebut sudah mencapai gol yang diinginkan? Untuk itu
penulis berusaha membuat sebuah sistem berbasiskan multimedia yang dapat
digunakan oleh Cross band untuk mempromosikan karya mereka dengan cara yang
efektif, yaitu dengan membuatkan Cross band sebuah video klip. Video klip ini
dirancang untuk mempromosikan salah satu lagu yang akan menjadi hits single di
labum pertama Cross band. Dengan dibuatnya video klip ini, diharapkan informasi
yang terkandung yang terkandung didalam video klip tersebut baik tentang profile
Cross band maupun tentang makna lagunya.

Kata Kunci: Video Klip, Sistem Multimedia, Media Promosi
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VIDEO CLIP MAKING OF “FANTASY” SONG AS A PROMOTION MEDIA FOR CROSS
BAND YOGYAKARTA

PEMBUATAN VIDEO KLIP LAGU “FANTASY” SEBAGAI MEDIA PROMOSI UNTUK
CROSS BAND YOGYAKARTA

Rizki Umar
Jurusan Sistem Informasi

STMIK AMIKOM YOGYAKARTA

ABSTRACT

The music industry is one of the entertainment world a very rapid development. The
number of bands - new bands popping up making a very tight competition between them.
Compounded by the need for a large fee to get into a band that is under the auspices of a
major label. Therefore, many bands - bands who prefer their music in the indie music scene
so that they can still be recognized without having to spend a lot of costs are difficult to reach.
However, there is no doubt also that the promotion is a surefire strategy required by sebua
band to introduce their work.

One of the media campaign that has been widely used and proven quite effective is
the video clip. As a media campaign, a video clip is a medium that is considered effective to
introduce a group of music to audiences of music, or also can be a medium to popularize a
song that became hits (the song that became the mainstay of an album).

Cross Band is one of Jogja indie bands that have potential in the music industry's
work in Indonesia. As a band who want to become professional, Cross band has tried to do a
few ways to promote their work can be known and enjoyed by the public, ranging from
looking for loopholes in order to show their stage action at every event in the city - each, send
a demo song on the radio - local radio, to produce promotional media such as stickers, pins
and posters. But the promotion of several ways that have been carried out, raises the
question whether the way of promotion that has been done has been to achieve the desired
goals? To the authors tried to create a multimedia-based system that can be used by Cross
band to promote their work in an effective way, namely by Cross band made a video clip.
Video clips are designed to promote one of the songs would become hits single in first labum
Cross band. With video clips made, it is hoped the information contained video clips
contained in the well of Cross band profile and of the meaning of the song.

Keywords: Video Clips, System Multimedia, Promotion Media
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