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INTISARI

Penelitian ini dilakukan di PT.Indotoko Pangan Makmur yang berlokasi di
daerah Yogyakarta. Adalah sebuah perusahaan yang bergerak dalam penyediaan
barang grosir mengenai barang kebutuhan rumah tangga. Cara promosi pada toko
ini masih manual yaitu hanya dari mulut ke mulut sehingga informasi yang
tersebar tidak akurat dan kurang meyakinkan pembeli. Selain itu juga tidak dapat
menjangkau target pemasaran di luar kota maupun luar daerah. Permasalahan
utama yang diidentifikasi adalah tidak memiliki suatu media informasi berbentuk
website yang mampu mempromosikan perusahaan.

Penelitian dilakukan sebagai teknik untuk mengumpulkan data yang akurat
bertujuan agar website yang dibuat sesuai dengan konsep yang sebenarnya.
Pengambilan data dilakukan dengan cara wawancara,dokumentasi dan peninjauan.
Selain itu juga melakukan analisa sistem, membuat desain konseptual, dan desain
fisik.

Berdasarkan permasalahan yang telah teridentifikasi, maka akan dibuatkan
suatu website yang dapat memberikan informasi yang akurat dan tepat sasaran
mengenai harga barang yang up to date, dan juga barang yang sedang diskon
dengan memakai sistem daily deals.

Kata Kunci: PT.Indotoko Pangan Makmur, toko grosir yogyakarta
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ABSTRACT

The research was conducted in PT.Indotoko Pangan Makmur located in
Yogyakarta. PT. Indotoko Pangan Makmur is a company engaged in the provision
of wholesale goods for the household. Way of promotion on the store is still
manual, just word of mouth that spread inaccurate information and lack of
convincing consumer. It also can not re e target market outside the city and
the region. The main issues identifi having a device form of the

thering accurate data

T.Indotoko Pangan Makmur, yogyakart
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