lchih lums jongksusnnyn  tidak  hanys  terfokus  pada schitor  tempar
pembuatinnys sapn. Meskipun biaya wang horus dikeluarkan perusahaan
relative mahal, hal ini berbeds dengan tavangan iklan di media cetok korena

hanyn omng-orang terientu vang berlangeanan dan membeli mojalah, koran,

1



dan sejemsnya yeng dapst membace, melibat, don memperhatikon iklan.
Telievisi disukan masynrakot atan penmrsa, karens mampo membangkitkan
emasi dan perasan pemirsa techadap acarn siou iklan yang di tayangkon.
Dari urmian di ates, schagai mahassswa yang berkecimpung dalam dunia
informas: mencoba untuk men lemenipsikon ilmu yoang  didapatkan

fin. o - membun ATAN IKLAN TV

1.3. Batasan Masalah
Ruang lingkup pemonfaaton wknologi multimedia sangzatlah luss sesuni

fungsi penerspan masing-masing di bideng yang berbeda-beda. Untuk



memfokuskon pembahasan dalam penyusunan TA ini, penulis membatasi
media ke dalam ruang lingkup vang lebih kecil yaitu:

1. Produk NAVITA menuliki kuafitas produk yang ungeul dengan bahan
rempab-rempah yang telah schelummys diseleksi terlchih dahohy. Desain

3. Mengembangkan pela keillmuan dan membuka wewasan pengetahuan



142, Tujusn Eksternal
Dibuatnya pembahasan i mengendung maksod don tgjusn sebagai
benkui:

I. Schagni medis untuk mempromosikan produk johe secang kepada

Kepustaknon merupakan teknik pengumpulan data dengan corn
mempelaiar literatur-Iiterntur vang berhubungan dengan permesalohan

vang akan diteliti.



2. Metode Observas:
mengadakon pengamatan langsung techadop objek vang akan dieliti serta




BAB IT LANDASAN TEORTE
Bob  Isndasun  teori menpuraikan teon-leon yong  mendasar

lungsung berkaitan dengan itmu ston masalah yang ditelin.

manifestasi don penulis untuk dilaksannkan sessatu vang belum ditempub
dom layak untuk dilaksanskan:



1.8, Rencana Kegiatan

Tabel 1.1 Rencana Kegrmian

No Tul 2012 Sep 2012 Okt 2012

jm|m 1| fm
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