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INTISARI

Sentra Home Industry Warongko Keris Mangunan Bantul adalah sebuah
tempat pembuatan warongko/kerangka keris. Namun cara mempromosikan
barang-barang kerajinannya masih dari mulut ke mulut. Hal ini menyebabkan
penjualan di tempat tersebut kurang maksimal. Selain itu untuk menunjukkan
keberadaan tempat Sentra Home Industry Warongko Keris ke masyarakat luas
yang berada di Mangunan Bantul belum ada sama sekali, baik menggunakan
media seperti brosur maupun-media sejenisnya yang juga kurang efektif untuk
masa kini.

Untuk mengatasi permasalahan tersebut adalah membuat media promosi
dan penjualan berbasis web. Dengan website, promosi dan penjualan akan cepat
tersampaikan, tepat, dan up to date. Pembuatan dan pengembangan websifte ini
menggunakan PHP sebagai bahasa pemrograman, database MySQL, dan desain
dengan Adobe Photoshop CS3.

Analisis dan Pembuatan Website Online di Sentra Home Industry
Mangunan Bantul di harapkan mampu meningkatkan penjualan, kualitas. home
industry, dan menjadi sumber promosi bagi masyarakat pecinta keris ataupun
budayawan.

Kata Kunci : Website, Database, Warongko Keris.
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ABSTRACT

Centra Home Industry “Warongko Keris”, in Mangunan Bantul is a
manufacture to make warongko or the framework of keris. But, to promote this
handicraft items are still word of mouth. It causes less the maximum sales of the
warongko. Moreover, to showing the existence of Home Industry Centers
“Warongko Keris” to the public in M Bantul are not exist at all, either
effective for the present.
edia campaign and web-
ly conveyed, accurate

based sales.
and up

Mangunan
and a source of
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