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INTISARI

Selama ini media promosi GRSB Yogyakarta masih terbatas pada media
cetak, radio dan internet saja, sehingga informasi mengenai GRSB Yogyakarta
bagi masyarakat pun terbatas karena jangkauan penyebaran informasi yang kurang
luas dan kurang menarik. Padahal GRSB Yogyakarta memiliki peluang untuk
memanfaatkan potensi pasar yang lebih luas. Berdasarkan hal tersebut, diperlukan
adanya suatu cara promosi yang baru yaitu melalui media televisi. Melalui cara
promosi yang baru tersebut diharapkan akan meningkatkan minat masyarakat
dalam bermusik sehingga peluang masyarakat untuk bergabung dengan GRSB
semakin besar. Disamping itu dengan adanya iklan ini, GRSB akan memiliki nilai
prestise yang lebih dibandingkan dengan tempat kursus musik yang lainnya.

Proses pembuatan iklan GRSB Yogyakarta ini dikerjakan melalui 3
tahapan proses yaitu pra produksi, produksi, pasca produksi. Tahap pra produksi
berisi mengenai rancangan yang menjadi pedoman dalam pelaksanaan proses
selanjutnya yaitu tahap produksi dan pasca produksi. Tahapan produksi berisi
mengenai materi-materi yang dibutuhkan iklan televisi yang dibuat. Tahapan
Pasca produksi berisi mengenai pengolahan materi-materi mentah yang
didapatkan dari proses produksi menjadi iklan televisi yang siap untuk
ditayangkan.

Deskripsi iklan yang dihasilkan : judul iklan “Get the Soul”, tergolong
dalam jenis iklan komersial, durasi video iklan 30 detik , format video AVI,
sistem video DV PAL. lklan yang telah dibuat akan ditayangkan pada stasiun
televisi lokal di Yogyakarta.

Kata kunci : Promosi GRSB Yogyakarta, Pembuatan iklan, Iklan.
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ABSTRACT

During this time, GRSB Yogyakarta’s promotional media still limited to
the printed media, radio and internet only, so that information about GRSB
Yogyakarta is limited to the people because the range of information
dissamination is extensiveless and attractiveless. Though the GRSB Yogyakarta
has an opportunity to harnessing the potential of a wider market. Based on this
argument, need a new way of promotion Is through the medium of television.
Throught a new way of promotion is.expected to increase public intersest in music
making opportunities to the public to join the greater GRSB.Besides, with the
ad,GRSB will have more prestige value than the other places the music course.

GRSB Yogyakarta's ad creation process is done throught 3 step process
that is_pre-production, production and post-production. Pre-production stage of
the design features that serve as guidelines in the implementation of the next
process is the production and post-production stage. Production stage contains
the required materials to made television commersials. Post-production stages
contains the processing of raw materials obtained from the process of production
to be prepared television ads for airing.

Description of the resulting ad: ad title “Get the Soul”, belong to the type
of commercial advertising, duration of the ad is 30 seconds, video format AVI, DV
PAL video system. The ad that have been made will be aired on some local
television station in Yogyakarta.

Keywords: Promotion of GRSB Yogyakarta, ad creation, ad.
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