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INTISARI 

 

TK TUNAS HARAPAN UNGARAN adalah suatu lembaga pendidikan 

anak usia dini yang terletak di Kabupaten Semarang, Jawa tengah. Seiring dengan 

perkembangan dunia teknologi yang semakin cepat, terutama di bidang periklanan 

televisi. Dibutuhkan suatu media promosi yang dapat meningkatkan peminat 

terutama untuk pendidikan anak usia dini. Maka sebuah lembaga pendidikan pun 

harus mampu untuk membuat layanan informasi dan promosi untuk menarik para 

siswa-siswi calon didiknya. Selain Pmenyediakan informasi yang akurat, cepat 

dan mudah, informasi yang disajikan harus dikemas secara menarik. Penelitian ini 

bertujuan untuk mendeskripsikan keunggulan dan fasilitas yang ada pada TK 

TUNAS HARAPAN UNGARAN.  

Multimedia Periklanan TV ini dibangun dengan menggunakan software 

utama yaitu Adobe Premiere Pro CS3 yang membantu dalam editing video, dan 

penggabungan elemen-elemen multimedia, Adobe Flash CS3 Professional yang 

digunakan dalam pembuatan animasi 2 dimensi, dan Adobe Soundbooth CS3 

dalam perekaman dan editing suara. 

Dengan adanya iklan tersebut diharapkan bertambahnya peserta didik dan 

masyarakat sadar akan pentingnya pendidikan anak usia dini. 
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ABSTRACT 

 

 

TK TUNAS HARAPAN UNGARAN is an early childhood education 

institution located in Semarang regency, Central Java. Along with the 

development of increasingly rapid technological world, especially in the field of 

television advertising. It takes a media campaign to increase interest, especially 

for early childhood education. Then an educational institution must be able to 

make information services and promotions to attract prospective students. In 

addition to providing information that is accurate, fast and easy, the information 

must be packaged attractively presented. This study aimed to describe the 

advantages and facilities that exist at TK TUNAS HARAPAN UNGARAN. 

Multimedia TV Advertising is built using the main software Adobe 

Premiere Pro CS3 that helps in editing video, and incorporation of multimedia 

elements, Adobe Flash CS3 Professional is used in the manufacture of 2-

dimensional animation, and Adobe Soundbooth CS3 in recording and editing 

sounds. 

With this Ads we hope it can make students increase and more people will 

be mindfull with the education especially early childhood education. 

Keywords : TV Advertising, Education, Promotion 
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