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MOTTO 

 

 Berpikir optimis, bertindak positif, hasil yang hebat 

 

 

 Hidup akan terarah dengan agama, akan menjadi mudah dengan ilmu, dan pasti 

akan indah dengan adanya seni 

 
 

 Wanting to be someone else is a waste of the person you are  

~Kurt Cobain 

 
 Laugh as much as you breathe and love as long as you live 

~Johnny Depp 

 

 Apa yang kamu kejar biarkan menggantung, mengambang 5 cm di depan 

kening kamu. Jadi dia nggak pernah lepas dari mata kamu 

~5 cm 

 

 Kenapa kita terjatuh? Agar kita bisa bangkit kembali 

~Batman Begins 
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INTISARI 

 

Media periklanan sangat penting dalam penyampaian suatu produk ke 

konsumen. Iklan televisi adalah salah satu media periklanan yang sangat 

membantu produsen dalam memasarkan sebuah produk, dengan iklan televisi 

produsen dapat memasarkan produknya dengan jangkauan yang cukup luas. Flash 

3M Autocare Yogyakarta adalah tempat perawatan mobil bertaraf internasional 

yang mengutamakan profesionalisme, namun promosi yang dilakukan saat ini 

masih menggunakan media cetak yaitu pamflet dan brosur. 

Agar kegiatan penawaran produk dan promosi dari Flash 3M Autocare 

Yogyakarta lebih maksimal maka perlu dilengkapi dengan iklan digital atau iklan 

televisi. Perancangan iklan televisi yang memadukan implementasikan  animasi 3 

dimensi, motion graphic, dan visual efek membuat sebuah produk akan lebih 

menarik. Iklan televisi ini akan memvisualisasikan bagaimana sebuah kendaraan 

mendapatkan perlakuan istimewa bila dirawat di Flash 3M Autocare Yogyakarta. 

Iklan televisi ini berdurasi 30 detik yang akan berisi fasilitas-fasilitas 

utama yang ada pada Flash 3M Autocare. Dengan adanya iklan televisi 

multimedia ini diharapkan penyebaran informasi tentang Flash 3M Autocare dapat 

lebih efektif dan efisien. 

 

Kata kunci : iklan, animasi, Flash 3M Autocare 
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ABSTRACT 

 

Advertising is critical in delivering a product to the consumer. Television 

commercial is one of advertising media that’s very helpful in marketing a product 

manufacturer, by television commercial marketing of its products to a wide range. 

Flash 3M Autocare Yogyakarta is an international caring car that promotes 

professionalism, but the promotion is still use printed media which as pamphlets 

and brochures. 

In order to offer products and promotional activities of  Flash 3M 

Autocare Yogyakarta more leverage then need to be equipped with digital ads or 

television commercials. Television commercials that combine design implemented 

3D animation, motion graphics, and visual effects will make a product more 

attractive. This television commercial will visualize how a vehicle to get 

preferential treatment when treated at Flash 3M Autocare Yogyakarta. 

This television commercial lasts 30 seconds which will contain the key 

facilities that exist in Autocare Flash 3M Yogyakarta. With the multimedia 

television advertising is expected to spread information about Flash 3M Autocare 

Yogyakarta can be more effectively and efficiently. 

 

Keywords: advertising, animation, Flash 3M Autocare 
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