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INTISARI

Perkembanga multimedia saat ini mengalami kemajuan yang sangat pesat.
Hal ini mendorong usaha-usaha yang ada untuk semakin maju dalam menarik
konsumen. Dari sekian media promosi yang ada dan di gunakan saat ini , harus
diakui bahwa media periklanan merupakan salah satu media yang paling efektif
untuk digunakan.

Disaat ini banyak perusahaan yang telah berkembang . Dengan adanya
berbagai bentuk informasi dan promesi akan menciptakan satu persaingan bisnis
dalam merebut peluang pasar. Pada akhirnya sebuah informasi maupun promosi
akan meningkatkan citra dalam sebuah perusahaan tersebuat akan dilihat dan
dinilai baik untuk buruknya oleh masyarat sendiri.

D’joine salon merupakan salah satu perusahaan yang bergerak dibidang
kecantikan dan perawatan tubuh,yaitu salon untuk kecantikan. Akan tetapi kalau
tidak didukung oleh serana dan prasarana yang lebih maju maka kesempatan
untuk menjangkau pasar akan menjadi sulit. Untuk menunjang proses pemasaran
di perlukan sebuah serana promosi yaitu media iklan.

Kata Kunci : Media, lklan, Promosi



ABSTRACT

Rapidly developing multimedia currently experiencing very rapid progress.
This encourages existing businesses to more progress in attracting consumers. Of
the existing promotional media and in use today, it must be admitted that media
advertising is one of the most effective medium to use.

While a lot of companies that have developed. With the various forms of

information and promotion will create a business competition in seizing market
opportunities. In_the end, an-information and promotion will increase in a
company's image will be seen and assessed tersebuat good to bad by itself
masyarat.
D'joine salon is one of the companies engaged in the beauty and body treatments,
the salon for beauty. But if it is not supported by Serana and more advanced
infrastructure, the opportunity to reach out to'the market will be difficult. To
support the marketing process in need of ‘a Serana the media advertising
campaign.

Keywords: Media, Advertising, Promotions



