BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang
Perkembangan media promosi menggunakan teknologi saat ini sangat pent-
ing. Dengan menguasal teknologi dandinformasi.masa kini, memiliki modal yang

k | yuseperti mengikuti
a bisa dengan mudahnya mem-

dan mengadakan promosi serta tran aksi melalul media sosial. Diliat

 berbagai bidang salah satunya adalah bidang periklanan, khususnys peri
dalam bentuk video. Bagi sebuah toko, iklan sangat diperiukan sehagui me-
rosi terhadap produk yang dijual mereka. [1]
ennaya Renttoys Jogja merupakan salah satu penyedia jusa layanan rental
' - Remttoys adalah penyedia jus ’ perlengkapan
by, msinan sk, menyewakan playground for birthday; eveet. authering. arisan.
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dengan menggunakan o imana cara tersebut hanyo
cenderung menggunakan dua elemen saja yaitu tulison dan gambar. Cara vang telah

dilakukan tersebut dirasa sangat kurang. karena tidak dapat mengilustrasikan infor-
masi dengan maksimal, serta kurang tersebar luaskan kepada masyarakat.

Dari masalah yang telah dipaparkan diatas, maka dipertukan cara atau solusi
untuk menyelesaikan masalah tersebut. Salah satu solusinya adalah periu dibuat



sebuah iklan berupa video live shoot. Live shoot adalah pengambilan gambar ber-
gerak secam langsung, dengan live shoeor, maka dapat menampilkan objek secars
nyati. Selain five shoot, penulis skan menggunakan metion graphic. Dengan meng-
gabungkan kedua teknik tersebut. maka dalam media pemasaran memiliki

Video iklan dibuat dengan menpgabungkan kedua teknik yaitu five shoot dan

mution graphic,
1. Informasi yang ditampilkan didalam iklan meliputi profil singkat Ken-
naya Renttoys, dan layanan untuk penyewaan produk.



2. Tahapan penelitian hanya sampai penyerahan video iklan kepada pihak
Kennaya Renttoys dan publikasi di salah satu Media Sosial.
14  Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitisn ini adalah sebagai berikut:
1. Membuat Kennaya Rentioys sefffakin dikenal masyarakat luas.




1. Metode Observasi

Yaitu merupakan teknik pengumpulan data yang efektif untuk
mempelajari lembaga, dengan cars mengamati objek penelitian secara
langsung ke pihak Kennaya Rentioys uniuk mendapatkan data secara
spesifik.

Dalam  penelitian ini, akan mengguna
hngsmnnl;mgmﬂudnskm tentang kebutubun dar video yang

Pada pen " - L = ; analisis kebutuhan non
fungsional yang berkaitan dengan kebutuhan pendukung dari video
3. Analisis SWOT
Dalam penelitian ini menggunakan metode analisis SWOT. Karena
metode analtisis SWOT tersebut merupakan metode yang tepat untuk
menganalisa tujuan dalam perusahaan dan mengidentifikasi faktor



internal dan eksternal yang menguntungkan dan merugikan dalam
- : rsel
L6.3 Metode Pengembangan |
Pada metode ini, perancangan dan pembumtan iklan memiliki 3 tahapan




1.7  Sistematika Penulisan

Agar lebih terstrukiur dan mudsh dimengerti. sistematika penyusunan
laporan skripsi ini dibagi menjadi beberapa bab, yaitu sebagai berikut:
BAB 1 PENDAHULUAN

DAFTAR PUSTAKA
Memuat keterangan yang didapatkan dari beberapa buku, jurnal dan internet se-
bagai referensi dan panduan untuk membantu dalam pembuatan dan sebagai penu-
lisan skripsi.
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