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company profil untukmemperlihatkan tata cara pembuatan susu bubuk
kambing etawa ini . Di mana Perlu adanya sebuah media yang lebih bagus
untuk menunjang memperlihotkan sebuph  CV. Tamto Mandin vaitu
dengan membuat sebuah video company profil berbasis multimedia untuk



membangun branding CV. Tamto Mandiri dengan menggunakan teknik
motion tracking.

Berdasarkan permasalahan yang ada, maka dilakukan perancangan
video company profil menggunakan teknik motion tracking dengan tujuan
membuat company profil lebih efektif dan movatif dalam penyampaian

Agar pembahasan penelitian ini tidsk menyimpang dari apa yang telah di

rumuskan, maka di perlukan batasan-butasan masalsh, sebagai berikut :

I. Pada penclitian ini membahas tentang teknik motion tracking pada
video CV. Tarmo Mandiri

2. Pada video ini objek penerapannya bertempat di CV . Tamto Mandin



. Untuk software yang digunakan untuk editing dan compositing
menggunakan Adobe Premiere CC 2018, Adobe After effect CC 2018,

. Video penerapan teknik motion tracking ini berdurasi kurang lebih 3




1.52 Manfaat Bagi Objek

I. Sebagai company profile yang lebih mudsh untuk
dipublikasikan kepada masyarakat luas dan konsumen CV
Tamto Mandiri.

2. Meningkatkan minat pelanggan untuk membeli produk di CV

1e.1.2 Metode Wawancara

Datam metode ini penulis mulai tanya jawab dengan

objeck guna untuk mendapatkan data yang dibutuhkan



sebagai bahan penunjang dalam pemebuatan penelitian
ini.
Lo.1.3 Metode Pustaka
Disini dengan mencari beberapa penelitian yang

kualitasnya sesuai standar kompetisi film, video dan iklan nasional,
kualitas audio (sound) dapat diuji tingkat bit rate dan sample rate-
nya. atsu bitdepth (nilai resolusi suara atau jumlsh tingkat level
suara), metode ini dilakukon untuk mementukan apakah video



tersebut sudah layak atau belum loyak untuk digunakan serta telah
memenuhi kebutuhan yang diharapkan atau belum.
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