BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Begitu pula yang di alami oleh si udang lobster schinggs tidak sedikit
orang yang membudidayakannya termasuk perusahasn Farm Jogja Lobster karna
di lihat dari segi internalnya udang lobster memiliki kandungan protein yang
tinggi dan kandungan kolestrol yung smat rendah, dan kalou dilihat dari segi



ektemalnya si udang lobster ini memiliki warna yang bagus dan unit sangat cocok
untuk penghias aquarium sehingga harganya pun cukup membahagiakan.
Menurut beberapa konsumen, hidangan lobster air tuwar banyak digemari
karena dagingnya yang padat, Pejal. Empuk dan rasanya cukup gurib. terutama
jika dibandingkan dengan lobster air lautafiiu jenis udang lainnya. lobster air tawar

udong lobster iar tawar, banayknyn permintaan ekspor udang lobster untuk
konsumsi bahkan ada juga yang untuk penghias aquarium.

Dari wraian di atas maka penulis sepakat untuk memberi judul

"MEMBANGUN WEBSITE E-COMMERCE SEBAGAI SARANA



EKSFOR UDANG LOBSTER RED CLAW PADA FARM JOGIA

LOBSTER" Dalam penyusunan skripsi ini

CS2. Xampp 1.7, Weh browser

iMozilla Firefox, Google Chrome, Internet Explorer), Microsoft Windows XP.
1.4 Maksud dan Tujoan
Adapun maksud dan tujuan pembuatan website e-commerce ini adalah :
I. Bagi Mahasiswa



a. Sebagai syarat kelulusan program Srata] pada Sekolsh Tinggi
Mangjemen Informatika Dan Komputer “AMIKOM” Yogyakarta.

b. Menerapkan dan mengembangkan ilmu yang diperoleh selama
kulish di Sekolah Tinggi Manajemen Informatika Dan Komputer

b. Mempermudah akses pembelian (tempatdan waktu).
e Meningkatkan pelayanan penjualan dengan order tracking



L5 Metode Pengumpulan Data
Dalam penyusunan skripsi ini sangat diperfukan sumber-sumber data dan

informasi yang benar dan akurat sehingga dapat menjadi masukan yung berguna
dalam proses penyusunan skripsi ini. Untuk memperoleh data-data dan
maka ada beberapa metode

kompetisi, teknologi, dan pelanggan. Tahap ini terdiri dari tujuh
langksh proses, yaitu: identifikasi kebutuhan pelanggan yang belum
dapat dipenuhi, identifikasi pelanggan tertentu yang akan menjadi
target perusshaan, penilaian daya saing bagi perusahaan, penilsian



sumber daya perusahaan untuk pengiriman penawaran, penilsian
kesiapan pasar terhadap teknologi, realisasi kesempatan pasar,
penilaian kesempatan atraktif.

Model Bisnis

memperkenalkan dan memasarkan produk atau jasanys sehingga
ketika pelanggan atau masyarakal mendengar nama perusahaan,
mereka dapat langsung menghubungkannya dengan jenis bidang usaha
atau produk perusahaan.



¢. Implementasi
Membahas cara implementasi strategi onfine vang melibatkan sumber
daya manusia, struktur organisasi dan sistem,

d. Metriks
Melakukan evaluasi dan perbii

ingan strategi bisnis yang dijalankan
Performance

metriks yang
emajuan strategi e
elangean dan

“i'i.;..'.‘- penulisan skripsi ini disusun ds im lima hab g saling
fan satu sama lain, Pembagian kelima bab tersebut adaf :

vengumpulan data, sistematika penulisan, dan jadwal kegiatan
BAB I : Landasan Teord
Bab ini menyajikan berbagai teori mengenai sistem penjualan,
ecommerce, Intermet, interaksi manusia dan komputer, sekilas

tentang lobster Red Claw. analisis dan perancangan strategi



sistem e-commerce. dan teori-teori lainnya yang berkaitan
dengan topik skripsi.

BAE 111 : Anallsls dan Perancangan Sistem
Bab ini membahas tentang sejarah perusshasn, dan analisis




1.7 JADWAL KEGIATAN
Secara garis besar pekerjaan perancangan terdiri dari tahap-tahap
sebagai berikut:

Tabel 1.1 Jadwal Kegiatan
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