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RINGKASAN 

 

Obeta merupakan usaha mikro kecil menengah (UMKM) yang 

membudidayakan ikan cupang hias spesialis di jenis fancy white scale. Ikan cupang 

fancy white scale yang disediakan mengacu pada standar kontes International Betta 

Congress (IBC). Adapun untuk jenis lainnya seperti ikan cupang jenis koi, 

halfmoon dan jenis ikan cupang lainnya mengambil dari seller yang berada didaerah 

dekat dengan lokasi Obeta yaitu didaerah Ngaglik, Kabupaten Sleman, Yogyakarta. 

Untuk menjalankan operasional usaha ini didukung dengan jasa ekpedisi yang bisa 

melakukan pengiriman ke alamat tujuan, dan juga penggunaan sosial media seperti 

Instagram, Facebook dan Telegram untuk menjangkau  target konsumen secara 

langsung. 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis usaha Obeta dengan 

penggunaan metode analisis SWOT  (Strengths, Weaknesses, Opportunities dan 

Threats) antara Obeta dengan pesaing, dan penggunaan BMC (Business Model 

Canvas) dalam menentukan strategi bisnis yang digunakan Obeta. Metode SWOT 

digunakan untuk mengidentifikasi faktor internal dan eksternal yang 

mempengaruhi kinerja bisnis, sementara metode BMC digunakan untuk memahami 

model bisnis dalam konteks bisnis yang dijalankan. Adapun tujuan penelitian ini 

untuk mendapatkan strategi bisnis yang tepat untuk Obeta yang diperoleh dari 

analisis SWOT dan BMC. Sehingga akan membantu perusahaan untuk mengatasi 

tantangan yang ada diindustri ikan cupang dan memperoleh keuntungan yang lebih 

optimal. Analisis ini diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi pengembangan 

usaha Obeta yang berkelanjutan. 

 

Kata Kunci : Obeta, analisis SWOT, business model canvas, ikan cupang, fancy 

white scale. 

  


