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PENDAHULUAN

iklan video yang smma d.eng:m iklan di televisi atau TVC, numun video
Wufngmggmﬂcmnﬂdmdl intermet. lklan menspakan informasi yang
dibuat untuk ditujukan kepada masyarakat mengenai sustu produk. Tklan video
biasanya berdurasi pendek dengan tujuan untuk menyampaikan pesan yang
mempengaruhi masyarakat. Saat ini banvak brand yang sudsh menggunakan



iklan video sebagai media promosi. Salah satu media yang memproduksi
banyak iklan saat ini adalah Youtube,

Youtube merupakan layanan sosial media pemutaran video yang banyak
digandrungi oleh masyarakat Indonesia. Dengan hadirnya platform tersebul,
tidak sedikit perusahaan-perusahaan ili

todik shin care sebagai
ik dan sehat dimana ini
ng marok terjadi belakangan ini.
Fenomena ini tentunya didukung de:ng!n herndm:yn iklan diseluruh media
masa dimana hal tersebut dapat mengontrol tindakan serta segala pikiran
manusia. Hampir seluruh iklan skincare sast ini selalu menampilkan model
wanita berparas cantik serta putih terlebih pada iklan produk kecantikan yang
seinng mendifinisikan cantik dengan paras berkulit putih dan bersih. Fenomena



hiperealistis ini adalah Avpercare yang merupakan cara masyarakat dalam
melakukan penyempurnaan dan perawatan penampilan tubuh secara berlebih
dengan memanfaatkan kemajuan teknologi kosmetik dan medis (Hidayat,
2012).




Gambar 1.1 Produk skincare yang wajib dimiliki di Indonesia
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. Ziniva

briand skincare yang
Sejak pandemi covid-19
ang merupakan sebuah
jaringan gersi peraws asional asal Prancis dan
berupaya untuk menjual produknya melalu sosial media, marketplace dan
merekrut re-sefler. Berdasarakon data iesighe yang diambil dari laman
Instagram Ziniva Official. terdapat 16.3 ribu pengguna yang telah menjangkau
akun Ziniva dengan skala perkembangan 147%. Terdapat puls interaksi yang



terbentuk melalui Instagram Ziniva sebanyak 335 pengmma dengan skala
perkembangan 94.7%.

Digital marketing merupakan strategi vang fengsh dikembangkan oleh
Ziniva untuk memasarkan pmduknyﬂ duunm brand awareness menjadl goals

diproduksi, menentukan Jadwnl, budgmng dan tim produksi. Pada tabap
produksi penulis bertanggung juwab penuh dalam kegiatan pengambilan
gambar agar tujuan perusahaan tetap seperti keputusan yang telah disepakati
bersama. Pada tshap pasca-produksi, penulis mengontrol editor agar video
yang disunting sesuai dengan yang telah disepakati.



1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Fokus permasalahan pada pembuatan iklan ini yaitu, menciptakan




L4 Manfaat Pembuatan Karya

111, Manfaat Teoritis
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