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ABSTRAK

Pembuatan iklan audio visual yang bertujuan untuk meningkatkan brand
awareness membutuhkan analisis yang bersinggungan dengan analisis
marketing. Hasil yang diperoleh merupakan video yang mengajak audiens untuk
berani tampil percaya diri dan video yang menjelaskan produk secara rasional.
Dua jenis iklan yang diproduksi sebagai media promosi Ziniva memiliki cerita
tentang seorang wanita yang merasakan kenyamanan ketika menggunakan
produk Ziniva All-In-One dimana video ini didukung menggunakan video
produk untuk menguatkan promosi Ziniva All-In-One. Penulis mencoba
mewujudkan strategi peningkatan brand awareness Ziniva menggunakan dua
jenis video yang saling mendorong agar Ziniva dapat dikenal dan diterima
dimasyarakat.

Kata Kunci: Brand Awareness, Iklan, Marketing
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ABSTRACT

Producing audio visual advertisements wich has to purpose to increase brand
awareness requires analysis that intersects with marketing analysis. The results
obtained are videos that invite the audience to dare to appear confident and videos that
explain products rationally. Two types of advertisements produced as promotional
media for Ziniva have a story about a woman who feels comfortable when using Ziniva
All-In-One products where this video is supported using product videos to strengthen
the promotion of Ziniva All-In-One. The author tries to realize the strategy of
increasing Ziniva's brand awareness using two types of videos that encourage each
other so that Ziniva can be known and accepted in the community.

Keywords: Brand Awareness, Advertising, Marketing
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