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L1 Latar Belakang Menjadi Content Creator
Berawal dari covid-19 yang melanda indonesia membuat kegiatan pembelajaran di
onlinekan. Hal tersebut membuat penulis ingin menjadi Youtuber. sehinga pada tohun 2020
penulis membagi waktunya untuk kuliah dan juga membuat konten di youtube, pada saat itu
penulis sangat suka kulineran dan hal tersebut menjadikan peluang untuk membuat konten
video di Youtube, video
hia ya dari kafangan orang-
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mengedukasi. Lalu, pada saqat inl eralih di aplikasi Tiktok. Awal
terjun di dunia TikTok, Kontenn upun begitu penulis tetap

mengunggah video. Tekad dan keinginan serta dukungan kelusrga don teman-teman ini sangat
membantu dalam pembuatan konten. Walaupun banyak sekali hambatan dan kendala tetap
dilewati demi menjadi seorang Conten Creator yang menghasilkan.



Pada bulan April 2021 penulis mengunggah video. Video itu tentang edukasi yang
menceritakan asal mula rumah pocong sumi, yang terletak di Yogyakarta. Pada saat itu video
tersebut sanat viral karena mencapai 5.6 juta penonton. Mulai dari situ penulis mengambil
kesempatan untuk sering upload video di Tiktok dengan tema video mistis atau Aerror. Dari
viralnya video lersebut sampai sekarang video yang selalu diunggah di Tikiok mendapatkan
respon positif dari penggi.m TikTok. Konten iungah ada beberpa terdin dari konten
mistis, review makanan, ce i viog. Dari hal itu penulis berhasil
arang menuliki 1.5 juta followers.

nilik akun (@putri_erika2627 yang memiliki folla
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Jjuga bisu berbagi.



1.3 Sekilas Project

Media Sosial menurut Phillip Kloter dan Kevin Keller media sosial adalah sarana bagi
konsumen untuk berbagi informasi teks, gambar. video, dan audio dengan satu sama lain dan
dengan perusahaan sebaliknya (Kotler.2016). Kehadiran sosial media dengan segala
kelebihannya telah menjadi bagian hidup manusia. Perkembangan zaman menghasilkan
beragam mediz, salah satunya media sosial. Media sosial merupakan media di internet vang
memungkmkan pengouna untuk mewakilkan dirinya maupun bermteraksi. bekera sama,
berbagi. berkomunikasi dengan pengguna lain, dan membentuk ikatan sosial secara virtual.
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Tiengkok. 77k Tak menjadi platform digi i
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Dengan adanya fitur-fitur tersebu ket TIETE digumakan dengan berbagai
ide kreatifrya. baik tentang hiburan, edukasi, hingga promosi wisata yang menarik dan unik,
misalnyn saja seperti akun TakTak (@putri_erika2627.
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Cimmbar 1. ] ARun Tikiok Poiri Eviks

Contiestt Creadey adalsh orang yang membuat konten edukntif atsn menghibur sesuai
keinginan audiens Konten yang dibuat oleh Conient Creator bisa macom macam seperti foto,
video, podenst, mlisan. digital arl. dan lamnya. Dalam proses pelaksanasn aktivitas seorang
Content Creator inisangat erat dolam bidang marketing kal tersebut dikarenakan diznman
sekarang ini, konten banyak digonakon untuk keperluan memsarkan atau mempromosikan
produk maupmn jasa. Adopun beberapa tuges dan tanggung jaab laim seamang Content
Createrymtu diantaranya membuat konten yang menank, kreatif, danunik (Arfyan & Pratama
5 B A Manajemen, 2022). Conteni creator membuat konten yang dibarapkan biza memilih
jenis dan tema konten sesuai selera pasamya. Contohnyn akun pepulis (@ putn enka?627 jika
konten tersebut berhasil maka promosi melalon kontennyn akan sukses besar. Content creator
ini dapat membangun konsistensi branding content creator jugn mampu merealisasikan
strategi kedalam bentuk karya yang unik dan menazrik ke dalamyvideonya tersebut

Personal Branding didesarkan stas nilai-nilai kehidupan anda dan memiliki relevansi
tinggi terhadap siapa sesungouhnya din anda. Personal Bronding menpakan merek pribadi
anda di benak semua orang yang anda kenal {Franzia, 2018). Personal branding ini akan
membuat semua orang memandang anda secara berbedn dan unik. Orang mungkin akan lupa
dengan wajah anda, namun merek pribadi anda akan selalu diingat orang lain. Konsistensi
merupakan prasyarat utama dan personal branding yang kuat. Hal hal vang tidak konsisten
akan melemahkan personal branding anda, dimana pado akhimya akan menghilangkan

kepercayaan serfa ingaton orang lam lerhadap diri anda (Firmansyah & Wijayani, 2023).



Dengan meningkatnya jumiah pengguna Tiktok sehingga banyak perusahaan dan juga
brand brand memiliki akun Tiktok sebagni media promosi. Tapi perusahaan dan juga brand
brand membutuhkan orang yang ahli dalam pembuatan konten dan juga promosi makannya

melalui Content Creator karena mampu mengetahui karakteristik sosial media, tren , dan

pilthan.

Dari pengertian endorsement tadi, bisa disimpulkan bahwa tujusn endersement adalah
untuk mentransfer nilai-nilai yang dimiliki oleh para selebriti kepada Arand. Dengan
dukungan tersebut, perusahaan berharap dapat mempengaruhi konsumen untuk melakukan
pembelian suatu produk atau jasa.
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