1.1

BAR I
PENDAHULLUAN

Latar Belakang

Bus Truns jogja merupakon salah satu Sebagian dari penerapan
program Bus Rapid Transit oleh Dinas Perhubungan . Komunikasi | don
InformasiiDishubkominfo) Dagrah ISumews Yogyakarta, Trans jogja

nuundnnjum!ﬂ:nmmni mbmiﬂ.l]]]—lﬁﬂ]] karena adanya pandemi
Covid 19,

Kurangnya media informasi untuk mempromosikan Bus Trans Jogja
agar masyarakal memilih Bus Trans Jogja kembali sebagat alat transportasi
untuk berpergion Oleh karena itu dibutuhkan media promosi yang tepat



dalam bentuk video untuk menarik masyarakat agar lebih memilih
transportasi umum Bus Trans Jogja.

Berdasarkan penjelasan di atas agar  promosi dan strategi yang
kreanf melalui media komunikasi visual, sehingga dilakukan penelitian
dengan judul Pembuatan Vidie Iklan lavanan masvarakal mengenai

ndirasi |menit 30 detik yang
A pram ads.

Sesuai denzan rumusan masalah maka mwjuan dari pembuatan vidio iklon
layanan masyarakar mengenak Bus Trans Jogja yaitn Membuat Video iklan
sebagai sarana promosi Bus Trans Jogja menggunakon teknik fve shoor, dan mtfon
wraphic.



L5 Manfaat Penelitian

Muanfaat dari “Pembuatan Vidio Tklan Lavanan Masyarakol Mengenai Bus
Trans Jogja sebagm media Promosi Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion
Craphic™ yaitu :

1. Membantu mempromosikan Bus Trans Jogja ke masyarakat

2. Meningkatkan mutn Bus Truns Jogj

16,1 Metode Pernaum
: 1P Lk :'.-...._ i jlmh- lerd .._.....'.. iih
ng puling Stelegis dalam penefitian

Observasi Mmpulsn data yang dilakukan
kith pengamtan secara langsung di lapangan. Obseryasi ini bertujiian untuk
Wawancars

3. Dokumentasi

Dokumentasi - adalsh merode pengumpulan data yang digunakan
untuk mendapatkan seluruh bukti yang berkaitan dengan metode promosi.
Dokumentasi penting dilakukun untuk mendapatkan informasi yang mendukung
penelitian dan memperdalam data penelitian,



162 Metode Analisis

Dalam Metode ini penulis melakukan kebenaran data Penulis juga
membandingkan kekurangan dan kelebihan carn promosi lama dengan cam primosi
yang baru. Analisis dalam penelitian ini adalah analisis SWOT vang meliputi
strength kekwatan), weakness(kelemahan),  oppowrnity(peluang),  dan
threat{ ancamen ).

1.6.3 Metode Pes

Penelitian net;

Lmtnk mhmmpudum mehpuu ;m'mw
an fect hinggu tahap finishing brupa
Sesuai dengan vang diharapkon.

Tahap dimana video promosi yvang telah selesai divat akan
diimplementasiken atau ditayangkan pada media social media, dan Iklan layvana
masyarakat i Setasiun Televisi.



1.7 Sistematika Penulisan
Dulam penulisan skripsi ini merupakan lsporan dari hasil penelitian
direncanakan terdiri dari lima bab.masing-masing bab berisi:

BAB 1 PENDAHULUAMN.

penelitian dan sistematika penulis
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