BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
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antara Radio MOQEM Jogja deng itas Amikom Yogyakartn. Program
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> Millenials (15-34 tahun) 38%

30 menit setiap mmggm]ra Saat imi 4 dart 10 orang
pendengar radio mendengarkan melalui perangkat mobile phome (Mielsen,
2016).

Berdusarkan data diatas, anak muds masih mendominasi peluang
paling tinggi mendengarkan radio hanya saja perangkat yang digunakan saat
ini berbeds, bukan radio konvensional ramun mendengarkan radio daring
melalui mobife phone. Peluang radio untuk meningkatkan audiens dengan
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menggunakan media sosial yang memnuspakan salah satu media baru sangat
besar.

Berdnsarkan riset awal peneliti dengan melakukan wawancar £ks.
Social Media Officer Tina Ristiana di Yogyakarta pada 31 Oktober 2022,
bahwa MOQFM sebagai radio berbasis mushm disnggap teralu segmented di
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Gambar [.1 Gambaran umum pengguna Instagram di Indenesia

Sumber: hittps:wearasocial eem

Pengpunaan content marketing melibation 1) pra-produksiymenyusun
tiujuan, pemetaan audiens, perencanzan don idessi komten, 2} produksi;
pembaatan konten, distribusi konten, penguatan konten, dan 3) pasca-produksi;
evaluast soptent marketing, pengembangan content marketing | Abiyyuansyah,
20189} Berdagarkan uraian di atus. peneliti tertank melakukan penelitian
“Strilegh Content Marketing Instagram Jendela Amikom pad: Radio MOFM
Jogia” untuk mengetahui strategi konten dalom menank andigns mahasiswa

atmupun anak muda,

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Berdnsarkan latar belakang diatas, maka penelitian memiliki batasan
masalah agar tidak melebar mengingat uaspya permasalahan yang ada
Penelitian dilakukan pada periode ® Miret 2021 Sampai 16 Juli 2021 dengan
objek akun festogram {@jendelaamikom dan subjek penelitian vaitu social
media afficer dan Direktur Radio MOFM Jogja. Metode yang digunakan dalam
penelitian berupa deskriptif kualitatif. Penelition i memfokuskan poda
bagaimana comient  marketing  digunakan pada  akun  fesragram
(mjendelsamikom. Penggunaan conrem muarketing hanva sebatas melihat

seberapa besar engagement dalam sebuah konten.



Rumusan masalah yang dapat diambil dalam penelitian ini ialah
“Bagaimana Strategi Conteni Markesing Instagram Jendela Amikom pada
Radio MQFM Jogja™"

1.3 Tujuan Penelltian
Tujuan dari penelitian ini adalah:
wteql Content Mieke
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