BAB I

PENDAHULUAN

LI Latar Belakang

Periklanan adalah hal yang akan selalu hidup dimasa sekarang maupun

keuntungannya, maka ia hanus melangsungkan kegiatan-}

memadal dan secara ferus menerus.

Hal itu pun dilakukan olej LKP Adi Tiara yang mempakan Lembaga
Kusrsus dan Pelatthan dibidang tata rias pengantin, hantaran dan tata kecantikan
kulit sekaligus sebagai tempat uji kompetensi yang telah terakreditasi BAN PNF

dan memiliki Nilek Nasional yang berfokasi di JI. Thuki 1 No.98-99, Perumnas



el

Condong Catur, Depok, Sleman, Daerah Istimewa Yogyoakarts. Sehingga sangat
memerfukan media iklan sebagai penyebaran informasi dan pengenalan perusaaan
mereka, namun promosi yang dilakukan LKP Adi Tiara saat ini hanya melalui akun
Instagram miliknya dan hanya menampilkan gambar dan teks saja.

Oleh karena itu penulis mengustlkan tntuk membuat video iklan dengan

whiik Live iR v or digunkan utuk
memperlibutfkan sunsana uang pelatiban, kegistan saaf pelatiisn dan fasilitas yang

dia. Sedangkan madion-graphic di itk menampilkan denah alamat.
o tenaga kerja dan
(LKP) Adi

- - sehag 1 tompal Ilji ook S :
.::...r-l mmkhmlﬁm i IS 0

1.1 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah diuraikan diatas maka dapat diambil
rumusan masalgh “Bopaimana pembuatan video ikdan Lembage Kursas don
Pelatitran (EXP) Adi Tiara dengan mengeunakan feknik gabungan live shor dan

maotion graphic? "



1.2 Batasan Masalah
Batasan masalah dalam penelitian ini adalah :

I.  Video iklan ini dibuat di Lembaga Kursus dan Pelatihan (LKP) Adi

nbaga Kursus dan Pelatihan (LKP) Adi Tian

n Pelatihan (LKP) Adi

“shat dan motion graphic sebagai media promosi vang lebih informatif.
1.4 Manfaat Penelitian
Manfaat penelitian ini adalah :

151 Manfaat bagl Lembaga Kursus dan Pelatihan (LKP) Adl Tlara.



.  Membantu mempromosikan Lembaga Kursus dan Pelatihan {LKP) Adi

Tiara.

2.

31

Memberikan gambaran tentang Lembaga Kursus dan Pelatihan (LKP)
Adi Tiara dalam bentuk video.




Untuk memperoleh data vang akurat dan benar sesuai dengan permasalahan
vang dihadapi. maka penulis menggunakan beberapa metode pengumpulan data.
Adapun beberapa tahapan dalam pengumpulan data sebagai berikut :

1.6.2 Metode Peranc

1.  Pra Produks
Pada proses ini dimulai dergan merancang kosep iklan, narasi iklan
dan merancang storvboard.

1. Produksi



Tahap produksi adalah periode selama iklan ini dibuat. tahap ini
meliputi kegiatan pengambilan gambar, perekaman suara, dan
pemilihan kamera.

3. Pasca Produksi

jing semua pekerjamn dan aktivitas

BAB | PENDAHULUAN

Pada bab ini akan dibahas tentang gambaran umum mengenai penulisian
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian dan sistematik
penulisan.



BAB 11 LANDASAN TEORI

Pada bab ini menjelaskan mengenai dasar-dasar serta hal-hal yang

berhubungan serta mendukung dalam perancangan pembuatan laporan skripsi ini
yaitu sistem informasi periklanan, teknik live shot, teknik motion grafis, serta
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