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ABSTRAK 

 

Perkembangan dunia teknologi saat ini menjadikan persaingan dalam suatu 

perusahan ataupun lembaga untuk berupaya menjadi lebih maju. Kegiatan promosi 

yang dilakukan oleh berbagai perusahaan ataupun lembaga saat ini banyak 

menggunakan media sosial sebagai alat penyampaian pesan. Penggunaan video 

promosi menjadi salah satu bentuk penuangan informasi yang menarik dan mudah 

dipahami dalam mengenalkan suatu produk atau jasa dari perusahaan ataupun 

lembaga. Dalam upaya mengemas video promosi Lembaga Bantuan Hukum 

Tentrem D.I Yogyakarta ini peneliti berperan sebagai penulis naskah yang 

menciptakan ide sebagai dasar sutradara menuangkan visualisasinya. Video 

promosi tersebut dibuat untuk mengenalkan dan mengedukasi masyarakat 

mengenai hak yang sama dimata hukum bagi setiap warga negara dengan 

memberikan visualisasi dan cerita dalam bentuk voice over yang dramatis. Dalam 

pembuatan video promosi Lembaga Bantuan Hukum Tentrem D.I Yogyakarta 

penulis naskah berperan penting membuat ide awal dari berbagai data dan referensi 

yang ada selanjutnya diolah dan diimajinasikan oleh penulis naskah sehingga bisa 

merancang tulisan naskah skenario secara utuh. Peran penulis naskah tidak hanya 

membuat naskah skenario, tetapi juga membantu koordinasi pengambilan gambar 

dengan sutradara dalam proses produksi serta pada proses pasca produksi juga 

membantu sutradara dan editor dalam membuat video lebih indah dan sesuai 

dengan konsep. Dalam pembuatan video promosi Lembaga Bantuan Hukum 

Tentrem D.I Yogyakarta peran penulis naskah sangat paling penting pada proses 

awal yaitu pencarian ide dimana semua data harus sesuai fakta yang ada pada LBH 

Tentrem serta keadaaan masyarakat yang belum bisa mengakses hukum secara 

maksimal, karena nantinya semua ide yang terkumpul tersebut akan menjadi suatu 

bahan yang diolah menjadi sebuah naskah. Video promosi Lembaga Bantuan 

Hukum Tentrem D.I Yogyakarta ini dibuat dengan judul “Pengabdian Masyarakat 

Untuk Mewujudkan Keadilan dan Kedamaian” dan telah terdaftar dalam Hak 

Kekayaan Intelektual. 
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ABSTRACT 

 

The development of the world of technology today makes competition in a company 

or institution to strive to be more advanced. Promotional activities carried out by 

various companies or institutions are currently using social media as a means of 

delivering messages. The use of promotional videos is one form of pouring 

information that is interesting and easy to understand in introducing a product or 

service from a company or institution. In an effort to package the promotional video 

of Tentrem Legal Aid Institute D.I Yogyakarta, the researcher acts as a scriptwriter 

who creates ideas as a basis for the director to pour the visualization. The 

promotional video was made to introduce and educate the public about equal rights 

in the eyes of the law for every citizen by providing visualization and stories in the 

form of dramatic voice over. In making a promotional video for the Tentrem Legal 

Aid Institute D.I Yogyakarta, the scriptwriter plays an important role in making 

initial ideas from various existing data and references which are then processed 

and imagined by the scriptwriter so that he can design a complete screenplay 

writing. The role of scriptwriters is not only to create screenplays, but also to help 

coordinate shooting with the director in the production process and in the post-

production process also assists the director and editor in making the video more 

beautiful and in accordance with the concept. In making a promotional video for 

Tentrem Legal Aid Institute Yogyakarta, the role of scriptwriters is very important 

in the initial process, namely the search for ideas where all data must match the 

facts that exist at LBH Tentrem and the situation of people who have not been able 

to access the law optimally, because later all the ideas collected will become a 

material that is processed into a script. This promotional video of Tentrem Legal 

Aid Institute D.I Yogyakarta was made with the title "Community Service to Realize 

Justice and Peace" and has been registered under Intellectual Property Rights. 
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