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o Laki- Laki
o Perempuan
c) Usia
o 0-17 Tahun
o |18-25Tohun
o 26— 30 Tahun
o 31-37 Tehun



d) Apakah anda menyimpan No WhatsApp admin Wasu Store?
o ¥a
o Tidak

e} Apakah anda pernah bertransaksi di Wasu Store melalui WhatsApp?

defimition)?

4 | Konten-konten-konten media sosial
WhatsApp Broadiast menarik dan
selalu update?




Admin proaktif dan mjin menyapa
dalam berinteraksi dengan konsumen
via WhatsApp Broadeas?

WhatsApp Siery

No

Fertanyaan

bk

TS

5Ts

Informasi produk yang tersedia.di
mediasosial WhatsApp ssery sesuni
dan mencerminkon kondist produlk
sehenamya’

Promosi produk secarn omfine vang
dilakikan melald Whilts App sior
ditpat memenuhi ckspekiasi Anda
terhadop produk?

L

Gambar dan video yvang diunggah di
media  sosial | WhatsApp sty
memiliki = kualitas  HD  (high
definition)?!

Foonten-Konten-konten media sosial
Whats App story menank danselalu

tpdate?

Admin proakif dan mjin menvapa
dnlam bermtgraksi dengan konsumen
via WhatsApp siory?

Keputusan Fembellan

No

Pertanyaan
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TS5

5Ts

Promosi online melalui WhatsApp
Story dan WhatsApp Broadcast
dapal mendorong keinginan Anda

untuk membeli produk?




B1

2 | Anda terdorong untuksegera
melakukan transaksi pasca
WhatsApp Storv dan WhatsApp
Broadeast?

3 | Admin menunjukan fast-respanse.
saat konsumen menghubungi vil

i




Lamplran 2 Data Responden

Karakteristik responden berdasarkan jenls kelamin

Jenis Kelamin Jumlah Responden Persentase
Laki-Laki o3 7%
7.3%




B3

Lampiran 3 Hasll Pengolahan Data SPSS Versl 20 For Windows

Ut Validitas Prefest

Y14 2623 11.563 745 828
¥i.5 26.23 11.307 758 25




Whats App Story

Item-Total Statistics

Scale Maan if
li=m Deleted

Scalz Variance  Cormecied liem- | Alpha if fiem
if Hem Deleted | Tokel Cor=lation Dieletad




21 17.72 4230 504 781
%22 1782 3,006 813 774
%23 1783 3042 718 45
X2 4 1810 3888 508 813
%2 5 17.85 1060 86 173




Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smimov Test

Unsisndardized Residual
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Uji Heteroskedastisitas
Coefficients®
Stendardized
Unetandardized Coaflicients | Coeficients
Mods 8 Std. Emor Heta t | s |
1 (Constant) 019 028 654 514
TRANSFORM X1 078 A70 1001318

| i}

WhatsApp Sroadcast 220 pe? 228 2530 013
WhalsApg Siory 841 an 570 B.3g2 000
8. Dependant Vanable: Keputusan Pembefian
Ut F (Simultan)
ANDOVA*
Maodal Sum of Squares df Mean Sguare F Sig |







Lamplran 4 WhatsApp freadcast dan WhatsApp stery Wasu Store
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