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INTISARI 

 

Persaingan yang semakin ketat dalam dunia bisnis, menuntut para pelaku bisnis 

untuk terus melakukan pembaharuan produk maupun sistem yang digunakan dalam 

bisnis. Keputusan pembelian merupakan keputusan final konsumen untuk membeli 

suatu barang atau jasa setelah melalui berbagai pertimbangan tertentu. Ada 

beberapa faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian produk fashion Bestta.id 

meliputi harga, kualitas produk dan promosi melalui instagram. Oleh karena itu, 

tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian produk fashion Bestta.id., untuk mengetahui pengaruh kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian produk fashion Bestta.id, untuk mengetahui 

pengaruh promosi melalui Instagram terhadap keputusan pembelian produk fashion 

Bestta.id dan untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas produk dan promosi 

melalui Instagram secara simultan terhadap keputusan pembelian produk fashion 

Bestta.id. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif. pengumpulan data dalam 

penelitian ini yaitu membagikan kuesioner dengan skala pengukuran variabel 

menggunakan skala likert poin 5. Populasi berjumlah 137 responden, sampel pada 

penelitian ini adalah 97 responden, jumlah tersebut hasil dari penyaringan 

responden dengan teknik purposive sampling, kriteria sebagai berikut : konsumen 

yang mengikuti instagram Bestta.id, berjenis kelamin perempuan, dan konsumen 

yang melakukan pembelian produk fashion Bestta.id. Teknik analisis untuk 

menguji hipotesis adalah uji asumsi klasik dan regresi linear berganda.  

Hasil dari penelitian ini adalah variabel harga tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk fashion Bestta.id, variabel kualitas 

produk berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

fashion Bestta.id, variabel promosi melalui Instagram berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk fashion Bestta.id dan variabel 

harga, kualitas produk dan promosi melalui instagram secara simultan berpengaruh 

secara signifikan terhadap keputusan pembelian produk fashion Bestta.id 

 

Kata kunci : Harga, kualitas produk, promosi melalui instagram, 

keputusan     pembelian 



 

 

 

ABSTRACT 

 

Increasingly fierce competition in the business world requires business people 

to continue to renew products and systems used in business. Purchasing decisions 

are final consumer decisions to buy a good or service after going through certain 

considerations. There are several factors that influence purchasing decisions for 

Bestta.id fashion products including price, product quality and promotion via 

Instagram. Therefore, the purpose of this study is to determine the effect of price on 

purchasing decisions for Bestta.id fashion products, to determine the effect of 

product quality on purchasing decisions for Bestta.id fashion products, to 

determine the effect of promotion through Instagram on purchasing decisions for 

Bestta.id fashion products and to determine the effect of price, product quality and 

promotion through Instagram simultaneously on purchasing decisions for Bestta.id 

fashion products. 

The type of research used is quantitative. Collecting data in this study is 

distributing questionnaires with a variable measurement scale using a 5-point 

Likert scale. The population amounted to 137 respondents, the sample in this study 

were 97 respondents, this number is the result of screening respondents with 

purposive sampling techniques, the criteria are as follows: consumers who follow 

Bestta.id Instagram, are female, and consumers who purchase Bestta.id fashion 

products. The analysis technique to test the hypothesis is the classical assumption 

test and multiple linear regression.  

The results of this study are that the price variable has no significant effect on 

purchasing decisions for Bestta.id fashion products, the product quality variable 

has a significant effect on purchasing decisions for Bestta.id fashion products, the 

promotion variable via Instagram has a significant effect on purchasing decisions 

for Bestta.id fashion products and the price variable, product quality and 

promotion via Instagram simultaneously have a significant effect on purchasing 

decisions for Bestta.id fashion products. 
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