MEDIALOG: Jurnal Timu Komunikasi Volume X, No. X, Juni 20X
P-ISEN: E-ISSN;

ANALISIS ISI KUANTITATIF GAYA KOMUNIKASI
GUBERNUR JAWA TENGAH GANJAR PRANOWO MELALUI TIKTOK
@GANJARPRANOWOFC

Maya Arvanl Fadhlla', Riski Damastuti®
[Imu Komunikasi, Fakultas Ekonomi dan Sosial, Universitas Amikom Yogyakara
Email; mava fadhilatrstudents.amikom.se.id

ABSTRAK

Gava komunikasi adalah seatu perilaku yang ada padn
informasi dalam suatu situasi tertentu.Bengan begi
berbeda-beda untuk menyam, i
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ABSTRACT
Commumication sivle is o behavior that evors i each | rvery imformmation fnoa particular
sitwaiion. That way, each individus! hatie eation lo comvey informaiion lo the
general public, Therefore, the purpase of Ihiss ot fro ommrnication stvie of the Governor
af Central Java, Ganjar Pranowa, is vie TikTok @ ganjarpranowafc, In thiz study wsing three categories
imclwdde: passive communication sivle, assevtive commmimication sivle and ageressive communication sivle.
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FENDAHULUAN

Steward L. Tubbs dan Selvia Moss menjelaskan bahwa gava komunikasi merupakan suatu perilako yang
ada dalam diri pribadi masing-masing digunakan pada suatu situasi tertentu (Ruliana. 2014). Setiap individu
memiliki gayn komunikassi vang berbeda-beda dalam menvampaikan informasi. Adanva gaya komunikasi
vang melekat pads seseorang skan menjadi identitas dirksagar dapat membedakan gays komunikasi vang

masing-masing untuk menyampaka 15 mendapatkan respon alau tanggapan
pada sizaty situnsi testentu, gl ' b

Gaya komunik seorang do don menyampaikan suafu
informasi dengan'f tiap | _ terdapat seseorang yang

menggunakan si tergantung dengan
situasi yang seda ituasi yang dihadapi
seTita mengo : bosan dan
tertarik.

Gaya kof 2021). Citra diri
menjadi salah 1 [ iliki oleh setiap
individu (Wijant 1 itra tersebut akan
muncul pada saat dapat dipaksakan.

Gaya komu verbal juga dapat
dilihat dari beberap bahasa, hubungan, dan

kendala (Saphiere, 2
lain agar informasi-informas: yang disampaiican
komunikan dengan jelas. !

Gaya kamiiniksisi akan membentuk citea din se0ap 1
khalavak. Apabila memiliki ciri khasnya, seorang pemimpin akan mempermudoh proses kampanye untuk
menarik perhiatian masvarakat (Joan Aryansyah, 2019 Melahui kegintan kampanye seorang pemimpin akan
membentuk identitas diri sebagai branding din dengan baik.

Perkembangan teknologi digital saat ini bertujuan membawa perubahan pada bidang komunikasi untuk
mendukung pesatnya kemajusn internet. Penggunaan internet dalam kehidupan sehari-hari bagi setap
individu dapat mempermudah pekerjaan untuk menjangkau informasi secara sktual dan cepat. Salah satu

ang bermteraksi dengan orang
g komunikator dapat dipahami oleh

du dengan ciri khasnya untuk menarik para
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bagian dari media digital yaitu media sosial (Mavfield, 2008). Adanya dukungan dan internet dapat
melahirkan new media yaitu TikTok. Media sosial kernp dimanfsalkan sebagai salah sotu media yang
digunakan untuk memimpin dalam perubahan struktur komunikasi masss ke era komunikosi digital yang
interaktif (Khang & Ye, 2012},

Media sosial selain dipunakan sebagai alat untuk komunikasi dan interaksi. juga digunakan sebagai alat
ekspresi diri dan pencitraan diri (Andreas et al, 2000}, Selain itu, adanya media sosial dopat membenkan
hiburan setiap individu. Disisi lain. media sosial dapat memberikan suatu bentuk informasi mengenai
kampanye untuk menarik para khalayak. DN negara Indonesia. media sosial yang paling sering digunakan
yaitu TikTok. Berdasarkan data yang diperoleh dengan wpdate terbaru di bulan Oktober 2022, menurut
Hootsuite tercatal pengguna media sostal TikTok sebanyak 1.000 pengguna. Menurat Hootsuite wakitu yang
paling sering digunakan oleh TikTok sclama 23,5 jam per bulan.

Topik yang alan dibahas oleh penelifi yaitu dengan melibat apakoh mayva komunikasi yang dominan
digunakan oleh/Gubermur Jawa Tengah Gangar Pranowo melalm TikTok (@ganjarpranowofc, Media sosial
TikTok menjadi salah ssta platform vang banyak disukai oleh anak milenfal sebagai hiburan maupun
digunakan sebagai tempat jual beli

CGambar | Jumiah Pengguna TIKTok

we ™ Hspbil i

Sumbac: hlips: sk hootsaite. tom

ANALISE 18] KUANTITATIF GAYA KOMLUNIKAS]
GUBERNUR JAWA TENGAH GANIAR PRANOWD MELALUI TIKTOK EGANIARFRANOWDFC
3



MEDMALOG: Jurnal Ilmu Komunikasi Volume X, No. X, Juni 20X
P-ISSN: E-ISSN:

Stumbaer: https:fweww.hootsnite.com.

Berdasarkan data diatas menunt Hestmite, generas] milenial yang berumur |8 tahun ke atas sebesar
20,3%. Data sebagaiaktivitas media sosial TikTok yang digunakon sébagni hibtimm dan akses junl beli sebesar
T8.6%. Kesimpulannya bohwa pengmina fertmgg inlah generasi milemal yang berumur 18 ke atas serta

menduduki jumlab aktivitas tertingo.

TikTok Gubemur Jawa Tengah Ganjor Pranowo digunakan uniuk ajang pefiyampaian informasi
sekaligus untuk membentuk gitra dirinya {Indah Suryavati, 2021) TikTok Yezamarpranowofc memperoleh
nilai engagement rofe 5U68% diambil deri web hypeauditor.com sedangkan, 6.52% diperoleh dar web
inbeat.co. Dengan demmkian, aken TikTok (@ganjarpranowofc dapot ditndaklomgell untuk  melakukan
penelitian. Dengan ddamya akun miedia TikTok (@ ganjarpranowofc, masyarikal akan lebih banyak mengetahui
informasi-informast terbarn atou masalah yang sedong terjadi di lingkungan masyarakat khususnya di Provinsi
Jawa Tengah.

Pada akun media TikTok @ ganjarpranowolc terdapat 1121 video dari keseluruhan jumioh unggahan
video yang dipublikastkan, Akan tetapi. peneliti akan melokukan penelitinn don unggahan video tersebut
dimulai pada bulan Mej hingga Oktober tabon 2022 dikarenaknn pada blan Mei 2022 terdapat isu bahwa
Gubernur Jawa Tengoh Ganjar Pranowe mendapatkan dukungan don Presiden Republik Indonesia Jokowi
untuk mencalonkan dirinya sebagai pilpres 2024,

Dalam peneliian ini, Gubernur Jawa Tengah Ganjar Pranowo menggunakan bahasanya untuk
menyampaikan sebuah informasi ke semun masyarakat yang mana bahasa tersebut dilakukan secara apa
adanyn. Selain itu, Ganjar Pranowo dikenal dengan seseorang vang menyukai candaan. Dari hal tersebut. akan
memunculkan banyak pandangan dari masyarakat bahwa seorang pemimpin tidak harus terlihat berwibawa
(Achmad Haikal et al, 2022). Maka dari ftu, peneliti akan melihat apaksh gaya komunikasi yang dominan

digunakan oleh Gubernur Jawa Tengah Ganjar Pranowo melalui TikTok (@ ganjarpranowofe.
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Dalam berita Kabar Petang Pilihan yang terdapat pada siaran televisi tvOne dengan judul besamya
adalah “Presiden Jokowi Dukung Ganjar?”, Berita tersebut membahas bahwa presiden menyampaikan terkait
hal polittk untuk tidak tergesa-gesa. Kemudion calon presiden yang didukung oleh Presiden lokow:
menghadiri acara projo di Magelang. Jawa Tengah. Dengan adanya beritz tersebut Gubernur Jawa Tengah
Ganjar Pranowo didukung dengan kuat oleh Presiden Jokowi untuk mengajukan dirinya dalam pilpres tahun
2024, Maka dari itu. penelits mengambil judul penefitian *Analisis Isi Kuantitatif Gays Komunikasi Gubermur
Jawa Tengah Ganjor Pranowo Melaln TikTok (@ ganjarpranowofc”. Berdasarkan latar belakang tersebut
penclitian ini bertujusn untuk mengetahui apakah gaya k iknsi yang dominan digunakan oleh Gubernur

Tinjavan Pustaka
Peneliban ini akan an kategon dan tokoh politik
- 21, elumnya yang juga akan
membahas tey ; : itian ini. Be ! [ : akan diulas dan dl_]ﬂdlkﬂn

tidak meng
penelitian ini THERT it i etode analisis is1
kuantitatif. Den i ini ! i menyeleksi dan

! fu. jumiah duta vang
dibutuhkan dalam BRI i i 5 ; po.co.id,

| Gava Komunikasi Gubernur
assa (Studi Kasus pada Basuki
Tjahaja Purnama (Ahok)). Hasil pen:lltlm mi me]:IIlul verbal dan nonverbal Basuki
Tjahaja Purnoma serta mengetahui bagnim : . ma sebagai Gubermur DK Jakarta
vang terbeniuk dari persepsi pekerja media massa. Penelitian i menggmnhn pendekatan kualitatif, hasilnya
membuktikan bahwa gava komunikasi Basuki Tjahaja Purnama yaitu gaya komunikasi kontroversial yang
mana gaya komunikasi tersebut seseorang selalu melakukan komunikasi secara argumentatif atau menantang
orang lain. Dengan begitu, gaya komunikasi yang digunakan Basuki Tjahaja akan membentuk persepsi
masyarakat dan memiliki citra positif serta langsung dapat dijadikan nomor satu orang di Jakarta.
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Penelitian ketiga ini dilakukan oleh {Ester Priscilla Lady & Lamria Raya Fitrivani, 2021) dengan judul
Komunikasi Ps. Chrstofer Tapihern dalam Membentuk Personal Branding, Dalam penelition ini melihat
bahwa bagaimana gaya komunikasi Christofer Tapiheru dalam membentuk personal brawding. Data dalam
penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan melakukan wawancara. Penelitian ini melihat
sosok seorang pendeta yang memampilkan dirinva apa adanya. Dengan begitu, penelitian ini menarik
dilakukan untuk melihat gaya komunikasi yang digunakan dan persenal branding yang terbentuk dari gava
komunikasi tersebut.

Selanjumya penelition vang dilakukan oleh {Des
dengan judul Pengaruh Konten dan
Terhadap Brand Awareness. :
menunjukkan bahwa b
media sosial

Aisah & Yuliana Riana Prasetyawati, 2018)
: nsultasi Berbasis Online (@ibunda id
alah kuantitatif. Hasil penelitian
inien dan gaya komunikasi di

Pemimpin Divisi N
menggunakan
bahwa pemim
komunikasi mi erbuka pada saat

negosiasi dan kompo

langsung. _

Pembahsruan 3 chelumnya adalah bahwa gava
komunikasi penting elain itu, dengan adanya gava
komunikasi dapat mes sebelumnya menjelaskan bahwa
gaya komunikasi hanya dilakukan untuk membentuk personal branding. Di
sisi lain, pembaharuan tersebut juga terd; can, yang mana pada penelitian im
menggunakan media vang banyak digunakan oleh kaum milenial yaitu media tiktok sebagai salah satu wadah
yang dijadikan sebagai penelitian.

Gava Komunfkas]

Pengertian gaya komunikasi menurut (Frista Ardmanda W, 2006) merupakan cin khas yang dimiliki
oleh setiap individu untuk dapat mengungkapkan ide, gagasan maupun perasaan kedalam bentuk tulisan
maupun lisan. Dengan begitu disebut dengan “gaya komunikasi™ karena setiap individu memiliki bagaimana
menyampaikan informasi dengan gaya konunikasi yang dimiliki, Gaya komumnikasi tersebut memiliki
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perbedagn satu dengan yang lainnya agar menjadi cin khasnya. Maka dari itu, informasi yang disampaikan
akan mudah dimengerti serta memudahkan untuk melakukan interaksi.

Sedangkan menurut (Suranto, 2011) gayva komunikasi didefinisikon suatu perilaku antarpribadi yang
digunakan pada saat situasi itu berlangsung untuk mendapatkan suatu respon atau tanggapan pada situasi
tertentu. Setiap gaya komunikasi masing-masingnya memiliki sekumpulan komunikasi yang digunakan oleh
seseorang untuk mendapatkan respons dalam situasi tertentu. Persamaan dari gaya komunikasi dengan yang
lainnya digunakan tergantung dengan maksud komunikator serfa harapan dari komunikan.

Steward L. Tubbs dan Selviz Moss menjelaskan ba 1 komunikasi merupakan suatu perilaku yang
ada di dalam din pribadi masing-n ntuk dig u situasi tertentu (Rulana, 2014). Gaya
komunikasi pada masing- wembertkan informasi. Moka dari
it setiap individu
agar informasi

Gaya kon
histori, kronola

gt

l. Gava Komunikasi Pasif (Passive Styfel gaya ind d:.gm:mkun untuk menghindan cara penglmgkm
pendapat maupun perasaan secara terbuka mengenai hak pribadinya serta tidok mengungkapkan untuk
memenuhi kebutuhannya. Gayva komunikasi pasif ini terdapat pada seseorang yang memiliki kepribadian
rendah dirt dan sifat pemaolu. Hal tersebut akan menyulitkan seornng individu untuk kontak maota
terutama pada saat situasi komuonikasi tidak positif.

Gava Komunikasi Asertif idsvertive Sthile) gava komunikasi asertif ini memiliki ciri-cin yvang tegas,
percaya diri, menghargai diri sendiri serta waktu. Dengan begitu, seorang individu dapat menyampaikan

[
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pendapat dan perasaannya secara jelas serfa tegas untuk membela hak tanpa melanggar hak orang lain.
seseorang dengan gaya ini akan bersedia jika melakukan kompromi tanpa tidak memanipulasi karena
individu ini memiliki ide-ide yang aman. Apabila seorang tersebut adalah pemimpin maka akan bersikap
tegas tanpa mengorbankan karyawannya.

3. Gava Komunikasi Agresif (dgeressive Stvie) seorang individu vang memiliki gaya komunikasi agresif
cenderung lebih terbiasa berbicara dengan berani, langsung, mahir dan swara yang keras. Hal tersebut
individu lebih dinilai oleh orang lain sebapai seorang vang sombong. suka menuntut, mencari masalah
dalam persaingan, kalah, berlaku tidak sopan, me sworang lain dalam berkomunikasi, dan mencan

comumikast termasuk ke dalam

pada sant berkom | _ ! pleh (Ida Fitriani Noor,
2009 bahwa h 3 tkasi politn d s kompas.com ialah
gaya komunikasi 4 i i i g Ahok yaitu

foontent) vang  did 1 n v isampaikon i (ersebut (Maynng, 20000
Kemudian, analisis & kusi secara sistematis dari isi
komunikasi yang tampa : ara itu, data vang dikumpulkan
menggunakan coding sheet yang dibuat berd sidah dikategonkan sebelumnya.
Hal tersebut, dilakukan pengeodingan t pericde Met hingga Oktober 2022
dengan memasukan kriteria coding yang sudah dibuat oleh peneliti. Maka dari itu, hasil dari hipotess yang
berupa pengeodingan dilakukan oleh antar coder, peneliti dapat langsung melakukan perhitungan serta baru
dapat diketshoi hasilnya.

Objek penelitian yong skan digunakan yaitu unggahaon video yang terdopat pada akun TikTok
(a ganjarpranowofc pada bulan Mei hingga Oktober 2022, Dari bulan Mei hingga Oktober 2022 terdapat 322
unggahan pada TikTok (@ ganjarpranowofc. Hal tersebut dikarenakan pada bulan Met 2022 terdapat isu bahwa
Gubernur Jawa Tengoh Ganjar Pranowo mendapatkan dukungan dar Presiden Republik Indonesia Jokowi
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untuk mencalonkan dinnya. Dengan demikian, peneliti akan mengambil keseluruhan unggehan yang
diunggahnya sebagai sampel untuk dilakukan analisis.

Penelitian ini termasuk ke dalam perelitian analisis isi kuantitatif dengan menggunakan mstrumentnya
villtu coding sheet yang berisikan 3 kategori dan 12 mdikator gaya komunikasi. Tabel yang akan digunakan
untuk penelitian sebagai berikut :

Tabel 1. Kategor]l Gaya Komunikasi

KATEGORI INDIKATOR
|. Lemah lembut
Gava Komumikasi Pasif 2. Selalu sepakat dalam berpendupat
3, Selalu mengedepankan kepentingan

4.
1. Percavn diri
Gaya Komunikas: Asertif [ 2. Akfif mendengarkan:
13 Selalu memberikon complain
[ 4. Selalu melakukan neposiag
] | . Bersifutarog
‘Gaya Kemunikasi Agresil 2. Kolimat s
: : 3, Selalu menatap hwm hm
4. Memotong
Sumber : Olahan data penulis, 2023

Untuk melibat spakah gava komunikasi yvang dominan digunakan oleh Gubernur Jawn Tengah Ganjar
Pranowo dalam’ penelitian int, peneliti dibantu oleh coder. Terdapat beberapa synrat dalam pemilihan coder,
yaifu . = -

|. Coder penduduk asli Provinsi Jawa Tengah
Coder memiliki akun TikTok

3. Coder memahami penggunaan akun TikTok

4. Coder merupakan followers &t@#?ﬁwﬂnm akun TikTok @ganjarpranowofc

Dari syarat di atas, tepdapat 2 mng_ﬁuﬂu' wang akan mengkodekan ungeahan video selama 6 bulan yaitu
dari bulan Mei sampai Oktober 2022 dengan jumiah total jli‘u:whm pada TikTok (@ ganjarpranowofc.
Coder tersebut vang akan membantu adaleh Tike'dan Pawit) ‘Kedua coder tersebut telah memenuhi
persyaratan yang sudah ditentukan oleh peneliti. Dalsm penelitian ini, yang bentindak sebagai coder | adalah
Tika dan coder 2 asdalah Pawil. Pada sast pengolohan data hasil yang diperoleh dan coder | dan 2. Kedua
coder tersebut saat proses pengumpulan data dibenkan alat ukur yang berupa lembar coding dan instruksi

e

pengisian coder. Penelitian ini dibantu oleh peneliti sebagai coder 3. Dengan begitu, dari ketiga coder tersebut
digunakan untuk melihat hasil dari uji reliabilitas.
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UJi Validitas dan Uji Reltabilitas

Dalam penclitian ini, sebelumnya peneliti harus mengetahui uji validitas dan relisbilitasnya. Validitas
didefinisikan spatu derajat vang mana akan menunjukkan untuk mengukur apa vang hendak divkur | Sukardt,
2013). Validitas dapat diukur dengan sustu alat yang digunakan dalam penelitian ini dapat mengukur sesuai
konsep vang ngin diukur. Apabila alat ukur yang digunakan benar. maka hasil temuannya akan sesuai.
Sedangkan, alat ukur yang digunakan salah, maka hasil temuannya tidak dapat dipercaya atau tidok sesuai
{Eryanto, 2011).

Pada sast melakukan uji validitas, peneliti memb 2 link video untuk diisi oleh coder |, coder 2,
dan coder 3. Kemudian coder |, coder 2.da : ar 20 video untuk dijadikan sampel yang
nantinya dilakukan uji validi g sudah dirsi untuk dilakukasn uji
validitas oleh peneliti 1, coder 2 emperoleh hasil wji validitas
dikatakan valid. Dengan beo ' il dapat dil miuk melokukan penelitian.

M :Jumlah pernyntaon yang disetujui
N1 :Jumlah coding yang dibuat oleh cod
N2 Jumlah coding yang dibuat oleh coder 2

Dalam menghitung nilai dari uji reliabilitas, peneliti dibantu oleh 3 coder vang mana coder tersebut telah
ditentukan oleh peneliti. Dari ketiga coder tersebut akan mengisi dan menilai lembar coding yang sudah dibuat
dan diberikan oleh peneliti. Kemudian, ketiga coder melakukan uji relisbilitas dar 322 video Ganjar Pranowo
vang sda di akun TikTok (@ganjarpranowofe. Apabila dihitung dengan formula Holsti dan hasilnya sebagm
berkut :
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Uji reliabilitas coder | dan coder 2 :
= M 2(234)
N1+N2 322+322 Wi
Uji reliabilitas eoder | don coder 3 ¢
M 2(227)
CR= = =070
N1+NZ2 3224322
Uji reliabilitas coder 2 dan coder 3 :
M 2(232)
R= = = D72
N1+ N2 3224322
Tabel 2. Ujl Rellabilitas Coder | & Coder 2
Jumiak Jumlah
coding yang coding M
No Unit Analisls dibuat oleh | vangsama | -p —
coder I + (M) N1+ N2
cowder 2
. (NI+N2)
Lemah Lembut 644 234 0.72
Gaya Selalu Sepakat dolam Berpendapat 644 a2 (.81
1. | Komunikas: | Selali Mengedepankan Kepentingan 44 227 0,70
Pasif Chrang Inin
Rumah : i 278 0,86
Gaya Percavan Din 644 280 087
2. | Komunikasi | Aktif Mendengarkan 6l 230 0.71
Asertif [ Selalu Memberikan Complain tdd 228 0,70
Selolu Melakukan Negosiasi hd4d 28 0,84
Gaya Bersifal Arogan [EE] 193 0.90
3. | Komunikasi | Kalimat Sarkastik 4 291 0,90
Agresif | Selalu Menatap Lawan Bicam tdd 257 0,79
Memotong Pembicaran 644 300 0,95
Sumbser. Olahan daty penulis, 2023
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Tabel 3. Ujl Rellabilitas Coder 1 & Coder 3

Jumlah Jumlah
coding yang coding
No Unit Analisis dibuat oleh | yang sama [ 0p — M
coder 1 + (M) N1+ N3
coder 3
{N1+N3)
Lemah Lembut 44 227 0,70
Gayn Selalu Sepakat dalam Berpendapat fdd 204 .91
1. | Komunikasi | Selalo Mengedepankan Kepentingan (¥ 230 0,71
Pasif Orang lain
Ramah fid4 233 0,72
Caya Percaya Din i 230 0,71
2. | Komunikasi | Aktif Mendengarkan fdd 777 0,70
Asertif | SelaluMemberikan Complain 64 270 0,83
Selalu Melakukan Negosiasi hdd I 0.90
Gaya Bemsifal Arogan 644 280 0,89
3. | Komunikasi | Kalimat Sarkastik [ J86 0,38
Agresif [ SelaluMenatap Lawan Bicara a4 227 0,70
Memotong Pembicarsan fdd 310 0.96
Sumber: Olohon datn penulis, 2023
Tabel 4. Hasll U}l Rellabilitas Coder 2 & Coder 3
Jdumlah Juminh
cirding ynng coding M
No Uinle Analisis dibuat oleh | vang sama [ -p —
covder 2+ (M) NZ + N3
codder 3
(N1:N3)
Lemah Lembut G 233 0,72
Gaya Selalu Sepakat dalam Berpendapat 6dd 09 0,91
1. | Komunikasi | Selalu Mengedepankan Kepentingan fed m 0,70
Pasif Crrang lain
Ramah 644 229 0.71
Gaya Percaya Din 4 228 0,70
2. | Komunikasi | Akhif Mendengarkan 44 236 0,73
Asertif | Selalu Memberikan Complain fidd 231 0,71
Selalo Melakukan Neposiasi 4 2 .84
Gaya Bersifat Arogan 644 296 0.91
3. | Komunikasi | Kalimat Sarkastik g 9] 0.90
Agresif | Selalu Menatap Lawan Bicara fidd 252 0,72
Memotong Pembicaraan fdd 321 0.99

Sumber: Olahan data penulis, 2023
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Hasil uji reliabilitas di atas menunjukkan bahwa tingkat reliabilitas vang didapatkan dari masing-masing
kategori gava komunikasi yaitu 0,72 dan 0,70 yang artinyn milai tersebut di atas 0,70 atou 70%. Jadi. ketiga
coder tersebut menyatakan menyetujul semua kategori gayva komunikasi vang ada di dalam 322 video. Dengan
begitu, dapat dikatakan reliabel sebagar alat ukur karena nilai vang dihasilkan mampu melebihi dan batas
minimum yang ada di dalam formula Holsti. Apabila hasil yang didapatkan dengan menggunakan formula

Holsti di bawah minumum maka alat ukur penelitt harus diperbaiki atau tidak reliabel.

HASIL DAN FPEMBAHASAN

Penelitian ini yang berjudul “Amalisis Isi ﬁw'&p'munjkﬂsi Gubernur Jawa Tengah Ganjar
Pranowo melalui TikTok (@ ganjarprapewo (. Pada penelitian i menggunakan 3 coder yaitu coder I, 2 dan
3 untuk mengetahui dmmﬂﬁmngnﬂﬂ tﬂﬂm serty mendapatkan hisil temuan data dari kategori-
kategori gaya komuniknsi yong telah ditentukan oleh peneliti berdnsarkan konsep Haffner.

Setelah up mhlﬂhlm dan coder L. 'l.'EJl-'.iE‘]' 2 dan coder idilnhﬁ‘.an selanjuinya peneliti akan
mendeskripsikan’ sfau menjelsskan hasil dari temuan data. Hosil uji reliabilitas tersebut digunakan untuk
menganalisis data (hngm berbentuk tabel distribusi frekuensi. Akan lstqﬂ.padt pembahasan ini penediti
menggunakan hasil ﬁﬂ lemuan data tabel distribusi frekuensi vang diperolch ﬁn’m&f I dan coder 2. Maka
dari itu. tabel distribusi di bawah ini merupakan hasil dani coder | dan coder 2 yong hanya digunakan untuk
pengolahan data, 'I:Lhﬂldﬂ}lwﬂt ini merupakan hasil dan temuan data dari coder | dan goder 2 yang telah
diolah oleh penalifi yang bensi frekuensi gaya komunikasi, sehagai becikuts

\ Tabel 5. Frekoensl Gaya Knmunm

Kategorl Indikator Frekuens]
| Lemaly Lambui [ X
Gayn [ Selalu sepakat dakum berpendapat ) 268
Komunikasi | Selalu mengedepankan kepeatingan 227
“Ramth N 21
Total L.001
Percaya difi 280
Gaya Aktf mendengarkan 230
Komumikasi | Selalu membenkan complain 227
Asertif | Selalu melakukan negosiasi 271
Total 1008
Bersifat arogan 293
Gaya Kalimat sarkastik 291
Komunikasi | Selalu menatap lawan bicara 257
Agresif | Memotlong pembicaraan 309
Total 1.150

Sumber: Olahan data penulis, 2023
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Hasil dats di mtas merupakan hasil olohan dari coder | dan 2 untuk mengetahui jumlah distribusi
frekuensi setiap masing-masing indikator dan ketiga kategon gaya komunikssi yang dikemukakan oleh
Haffner, yaitu gaya komunikasi pasif. gaya komunikasi asertif dan gaya komunikasi agresif dengan jumiah
total indikator sebanyak |2 indikator gaya komunikasi.

Berdasarkan hasil temuan data yang telah disajikan ke dalam tabel yang ada di atas berasal dari kedua
coder yaitu coder | dan coder 2. Kesimpulan vang dapat ditarik bahwa katepon “Gaya Komunikas: Pasif”
memiliki total jumlah frekuensi 1.001 dengan indikator gaya komunikasi pasif yang paling sering muncul
talah indikator ramah sebanyak 278 kali. Kemudian, unl.*._ind.iknlur lemah lembut 234 kali, selalu sepakat
dolam berpendapat 267 dan selalu memdepanhnn.mmnu lain 227 kali. Dalam gava komunikasi
Tek r H“Wﬁﬂmm it, sebagai tokoh politik memiliki
sikap lainnya terutama 5|kgllﬁh tnrww Dienigan iﬂﬂ@lﬁlknp ramah, masvarakal akan

lebih dihargai oleh peasimpinys stst tokoh poliik linnya,
Hasil h:mm ﬂﬂﬁmg telgh mﬂ' dalam tabel yﬂg'-ﬁl di atas “berasal dari kedua coder.

Kesimpulan yang,mm bahwa Ju:ﬂl.-gm “Gaya Kumunmwm total jumlbah frekuens:
1.008. Indikator dﬂﬂmhmumkasl asertif yang paling sering mﬂ:rﬂr'm ikator pe
jumlah frekuensi sebanyak 280 kali. Di sisi lain terdapat indikator Iaﬁ#.m"indikxw aknf
mendengarlmn dmgﬂm frekuensi sehan}'ak 230 kali, selalu membeﬂai‘?‘; ] _E"T kali, selalu

pasif yang dominan atau nilai

caya diri dengan

ptl{!ﬂ} adin. GI#MMMMI tul:nh politik yang memilik Lnteﬂim; i dm';ﬁuh pnlmk tersebut
ayvuan dirt sendin moupun untuk orang lain mngq_lﬂh nagi.

Hasil tmnu.auiﬂ'l :.mng telah disajikan ke dalam tabel di stas berasal M‘tmlmmdﬁ Kesimpulan yang
iy Komunikast AgresiT” memiliki total jumiak distribusi frekuensi 1.150,
Indikator pada gaya m il .mw ialah mdwmnng pembicaraan dengan jumiah
frekuensi sebanyak 309 kali. Kemudian untuk indikator bersifat amgan sebanyak 293 kali, kalimat sarkastik
291 kali, selalu menatap lawan bicarn 25? kali. Oleh karena itn, sebag 'ﬂﬂcnh politik terutnma Gubernur atau

lninnya ssat memiliki gaya komunikasi nm-mi mun direndahkan.
Seorang pemimpin memiliki sikap percaya diri dapat diartikan bahwa rasa kepercayaan diri vang ada di

dalam dirl sendin dapat menumbuhkan rasa kepercavaan dan keyakinan sehingga dapal menangani segala

situasi dengan tenang. Pemimpin mampu untuk mengendalikan, mendorong dan mempengaruhi orang-orang

vang ada di sekitor untuk mengikuti cara vang 12 ambil sehingga mencapai tujuan yang diinginkan. Adanya

rasa percays dinl akan memberikan keberanian untuk mengambil keputusan dan melakukan tindakan yang

akan berdampak untuk organisasi. Basa percaya din tersebut sangatlah penting uniuk dimiliki oleh seorang

pemimpin (Matasha Giovanni, 2018). Menurut (Riswandi, 2017) salsh satu tokoh politik vang memiliki rasa
ANALISE 15T KUANTITATIF GAYA KOMUNIKAS]
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percaya din adalah Joko Widodo. Pada saat menyvampaikon pesannya selalu tampak tenang dan tidak terburu-
buru dalam mengucapkan kata-katanyva. Adanya rasa percava diri bag seorang pemimpin  dalam

menyampaikan pesan pada szat melalukan kampanye yaitu untuk menarik para pemilih. Sehingga, pemimpin
tersebut memiliki rasa kepercavaan diri yang tinggi untuk menyampaikan pesannya. Selain itu, msa percaya
diri bagi seorang pemimpin akan memiliki keberanian untuk mengambil keputusan yang sulit. Dengan begitu,
salah satu tokoh pelitik ialah Joko Widodo memiliki rasa percava diri yang tinggi dengan gaya komunikasi
yang dimilikinyn.

Sikap ramoh dalam dif seorang pemimpin dilskekan agor dapat memahami  karakteristik
masyarakatmya, Seorang pemimpin yang lebih deka 4 tnva jadi lebih mengetahui apa saja
keluhan-keluhan yang dihadapi ole ati i ramah vang dimiliki oleh pemimpin

dalam hal menyelesaikan r dimiliki oleh seorang pemimpin
diseriai dengan mmsa g svarnkatnya. Hal ito akan
menimbulkan h idayati, 2018). Menurut
{Purwandi, 202 Baha' sebagai pendakwah di
channel voutub mikasi ramah, merasa
dekat, dan memb mpin pada saat
ajang kampanye me npin padn sast
melakukan komun i a diri dan moral
sebagai pe npin tersebut

Pada s orang  pemimpin

terdapat sisi baik dan'l nbil keputusan dengan cepat ialah
hak dan pendapat dari 1. 5 civa ialah tidok memikirkan hal
apa yang akan terjadi kedepannya. Menuan tokoh politik vang memiliki gaya
komunikasi ngresif adalah Ahok. Pada
dengan indikator mengancam, paksa dan sarkastis. Adanya sikap agresif penting bagi seorang pemimpin
karena setisp pemmmpin memiliki target atau pencapaian yang harus dicapai agar perkembangan sesuai
dengan yang diinginkan. Sehinggn, sikap agresif tersebut pemimpin dapat bertanggung jewab dengan apa
vang dilakukan. Maka dari itu, Ahok bersikap agresif agar perkembangan yang diinginkan tercapai sesuai
target.

k menggunakan gaya komunikasi
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Data di atas menunjukkan jumlah frekuensi tertinggi terletak pada indikator memotong pembicaraan
yang termasuk ke dafam kategon gaya komumikasi agresif. Hal tersebut menjelaskan bahwa seorang Ganjar
Pranowo dalam menyampaikan informasinya dilakukan dengan cara memotong pembicaraan. Namun, di sisi
lain Gobermur Jawa Tengah Ganjar Pranowo menggunakan gaya komumkasi pasif dan asertif Gaya
komunikasi pasif yang dominan ialah kategori ramah dengan jumlah frekuensi sebanyak 278 kali. Sedangkan
gaya komunikasi asertif vang paling dominan ialah percaya diri dengan jumiah frekuensi sebanyak 280 kali.
Pada saat Ganjar Pranowo menjabat sebagai Gubernur Jawa Tengah, gayn komunikasi untuk menvampaikan

fuban publik di media
ikasi Gubernur

ah memotong
ali sertz selalu
ekuensi sebesar
Mamun di sisi lain,
Gaya komunikasi
. Sedangkan gaya

ahan data ialah indikator gaya
| sil temuan tersebut masyarakat
lebih mengetahui gaya komunikasi yang di gah Ganjar Pranowo ialah gaya
komunikasi agresif. Gaya komunikasi ndapat yang disampaikan dihargai
dan didengarkan. Selzin i, Gubernur Jawa Tengah juga menggunakan kategon ramah dan percaya dini agar
masyarakatnya merasa lebih dekat dengan dinnya. Gaya komunikasi yang dimiliki oleh Gubernur Jawa
Tengah Ganjar Pranowo okan memudahkan dolam mempercleh suara pemilih sast Ganjar Pranowo
mencalonkan dirinya sebaga Presiden untuk menggantikan Presiden Joko Widodo,
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SIMPULAN
Berdasarkan hasil analisis yang telah peneliti lakukan pada akun TikTok (@ganjarpranowofc dengan

menggunaksn metode analisis isi kuantitatif tentang apakah gava komunikasi yang dominan digunakan oleh
Gubernur Jawa Tengah Ganjar Pranowo melalui TikTok (@ganjarpranowofc. Hasil akhir darl penelitian ini
adalah terdapat 3 kategori gaya komunikasi dan |2 indikator vang dikemukakan oleh Haffner. Maka dari itu
peneliti dapat menyimpulkan bahwa gava komunikasi yang digunakan oleh Gubernur Jawa Tengah Ganjar
Pranowo melalm TikTok (@ganjarpranowofe adalsh Gaya Komunikasi Agresif dengan indikator bersifat
arogan, kalimat sarkastik, selalu menatap lawan bicara dan memotong pembicorazn. Kemunculan kategor
g pembicaraan dengan jumlah frekuensi 309
fap liwan bicara 257 kall. Namun, di

gaya komunikasi agresif vang paling deminan adalah’
kali, bersifat arogan 293 kali, ka -

sisi lain Gubernur Jawa Ten _ ikasi pasif dan asertif. Gaya
komunikasi pasif yang dominian ialal dengan ju anyak 278 kali. Sedangkan
gava komunikasi wensi sehanyak 280 kali
ian menggunakan metode
analisis isi si'dari gaya komunikasi
Maka dan itu, d Magi agar dapat
membenkan dan o mieliti selanjutnya
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