BAB YV
SARAN DAN KESIMPULAN

5.1 Kesilmpulan
Berdasarkan hasil analisis data vang telah dilakukan dalam penelitian ini
dengan mengacu pada rumusan masalah dan tujuan penelitian, dapat diperoleh
beberapa kesimpulan mengenai Strategi Komunikasi Pemasaran Magna
i reatrial 1+ Di Indonesia. Kesimpulan
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5. Stralegi segmentasi yang digunakan Magna Channel adalah
segmentasi demografi dan segmentasi gender. Magna Channel
menyasar audicnce anak muda dengan usia 15-24 tahun, anak-anak
dengn usia 5-15 tahun dan perempuan usia 25-49 tahun.

6. Kendala yang dialami Magna Channel sebagai televisi lerestrial
digital pertama di Indonesa odalsh infiastruktur yang belum
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infrastruktur. SDM juga menjadi kendala bagi Magna Channel untuk
lebih memaksimalkan operasional

£.1 Saran

Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan di atas, maka penelig
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