BAB 1
FENDAHULUAN

1. 1 Latar Belakang
Strategi pemasaran adalah alat fundamental yang dirancang atau direncanakan
untuk merealisasikan tujuan dari suatu perusahaan dengan mengembangkan
kﬂmgguhm bersaing secara berkesinambungan melalui pasar yang telah dipilib
ani pasar tersebut (Tjiptono &

audio/visual yang dissmpaikan
secara broadcasting (Iham, 2010). Pada awainya, televisi disiarkan melalui
jaringan analog, akan tetapi seiring dengan perkembangan zaman, sinyal analog
tidak lagi efektif untuk melakukan siaran. Karens hal itu, televisi melakukan
perubahan siaran melalui jaringan digital. Proses perubahan televisi analog
menjadi  digital binsy disebut sebagai Analog  Swirch-c4F (ASO).  Proses
perpindahan jaringan televisi analog ke digital di Indonesia teluh dilakukan sejak
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tahun 2018, Hal ini ditandai oleh pemerintah vyang berencana untuk
memberlakukan sistem televisi digital dan memberhentikan sistem televisi analog
secara bertahap di seluruh pelosok negeri. Hal ini diatur dalam Peraturan
Pemerintah melalui Kementrian Komunikasi dan Informatika No. 22 tahun 2011
mengenai Penyelenggaran Televisi Digital.

Proses Analog Switch €4 (ASO) atau perpindahan televisi analog menjadi
digital di Indonesia telah mulai diimplementasikan sejak tabun 2019 dan akan
dilakukan secara penuh pada tahun 202 Hal ini berarti. selurub televisi di
Indonesia akan melakukan siaras/Secara digital ada tabun 2022, Kementrian
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{fived recepiion) mMaupUN penerimaan h-argmi atau mahile reception (Budiarto,
2007). Penyiaran terestrial merupakan penyiaran dengan menggunakan frekuensi
radio (VHF/UHF) seperti halnya siarsn analog, namun konten yang dikemas
adalah konten digital. Di Indonesia sendiri hanya beberapa perusahaan televisi
sudah merapkan sistem penyiaran televisi terestrial salah satunya Magno Channel.



Magna Channel merupakan televisi terestrial pertama di Indonesia. Magna
Channel merupakan joringan televisi terestrial digital swasta nasional yang
dimiliki oleh Media Group. yang merupakan pemilik Metro Tv dan BN Channel.
Magna Channel pertama kali mengudara pada 16 Juli 2020. Dengan peresmian mi.
Magna Channel mengklaim dirinya sebagai televisi digital swasta perlama yang
berskala nasional. Hal ini menjadi peluang dikarenakan dunia penyiaran di
Indonesy sedang melakukan proses Awaleg Swirch ff. Dunia penyiaran di
Indonedia memiliki permasalahan pe a masih juuh tertinggal dalam

e e— ! empm.sm].ral ini membuat

tercapai. Dalam konteks el str munikasi yang tepat dapat
membantu menjangkau audiens lebih luas. Pemasaran sebagai suatu kegiatan yang
dilakukan oleh manusia dengan tujuan untuk memuaskan kebutuhan seris
keinginan manusia melalui proses pertukaran, Pemasaran tidak boleh berhenti
berinovasi jika ingin tefap relevan dengan perkembangan zaman. Hal ini
dikarenskan perkembangan teknologi  informasi  merevolusi  kebiasaan
konsumerisme manusia,



dengan harapan setiap unit bisnisoya mampu memenuhi tujuan perusahasn (Kotler
& Amstrong, 2001). Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa strategi
pemasaran adolah suatu rencana dari keselurshan rangkaian kegiatan yang
dilakukan oleh perusahaan guna memberikan arah terhadap setiap unit bisnis
dalam perusahaan tersebut dalam rangka mencapai ujuanmyn.

Berdasarkan latar belakang temehut, pmelm tertarik untuk melakukan
penclitian terhadap strategi komunikiisi pemasaron Magna Channel. Teori
pemasaran yang digunaka stimiegi komunikasi dan strategi
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1. 4 Manfaat Penelitlan
1.4.1 Manfaat Praktis

Dengan adanya penelitian ini. diharapkan para pelaku penyiaran khususnya
komunikasi pemasarannya. Harapannya, informasi ilmish ini akan dapat
menambah efektifitas teknis pemasaran untuk menjangkau audiens vang lebih
laas.

1.4.2 Manfiaat Akademi
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