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KATA PENGANTAR

Puji wyukur kehadirat Allsh SWT Tiban yang Mahis Fsa karena bédkat Hopahan
rahmat, taufik, serta hidayshnya, penelifian berjudul “Strategi Komunikasi
Pemasaran Magna Channel Sebagai Televisi Digital Terestrial Pertama Di
Indonesia” dapat terselesaikan. Penclitian ini didedikasikan schagai syarat lulus
program pendidikan Sarjana Program Studi lmu Komunikasi Universitas Amikom
Yﬂgyal;m‘ln.saknl:gmmemmuﬂ kewajibdn Tri Dharma Perguruan Tinggi.

banyak kekurangan serta jauh dari kesempurnaan. Penulis sengat mengharapkan
knitik yang membangun dari pembaca sekalian. Terima Kasih.
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ABSTRAK
Duniz pertelevisian di Indonesia memasuki masa transisi dari televisi analog
menjadi televisi digital. Proses ini disebut sebagai analog switch off. Hal i
mmjfadihnhngmsﬁlﬁgmpﬂmﬂghgipehhlhﬂmﬁpﬁ‘l&mﬁﬁaﬂdi
Indonesia. Magna Channel merupakan televisi terestrial digital swasta pertama di
Indonesia. Sebagai televisi terestrial swasta pertama di Indomesia, diperlukan
mkmmhmmmmhﬁmkmpm&hnmgufhmul
beserta program-programnys. Penelition ini membahas strategi  komunikasi
;ﬂmﬂm]ﬂlﬂnwmt&kﬂslTMﬂﬂlgﬁlmﬂBMﬂl
n adalah bauran




ABSTRACT

Television industries in fndonesio i enteving o transition pericd from analog
television to digital television. This process is referred to as analog switch off. This
i a challenge ax well as an opportunity for television industry plavers i
Indonesia. Magna Channel iy the first private digital terrestrial tefevision in
Indonesia. As the first privaie television staifon in Indonesia, a good marketing
communication strategy is needed o Mﬂtﬂlﬂ.ﬂ{ngm Chanmel and i15 programs.
This studdy discusses the marketing communication strategy of Magna Channe! as
the first private digital tevrestrial television in Indomesia. The analvtical method
used is the 7P marketing mix. The resulis (5 studly describe the communication
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