BAB 1

PENDAHULUAN

I.1. Latar Belakang Masalah
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 berpotensi sebagai sarana
marketing, komunikasi mgssa, sekaligus sehaga public relations. Media ini
bersifin korporat, interaktif, sporadis, relatif lebih murah, lebih cepat. dan
menjangkau lebil banyak target audiens diband ingkan dengan media konvensional.
Tidak dapat dipungkiri, media sosial telah menjadi medium yang begitu flar bagi
wimal manusis saat ini. Sstu orang dan lainnya dapat terkoneksi dan berinteraksi

tanpa membeda-bedakin suku bangss, agama, jenis kelamin, maupun profesi,



Setigp orang (yang ferhubung dengan internet) mempunyai peluang dan
kesempatan vang setars untuk berkarya dan berkolabornsi { Adrinus, 2003)

Setiap orang yung terhubung dengan internet mempunya peloang dan
kesempatan vang setara untuk berkarya dan berkolaborasi fiu kemudian berlomba-

rram | selebritd instagram),
baik dori kalangan vang memang sudah artis otaspun dari kalangan masyarakat
biasa (Yuliari, 2020}, Instagram dapat menjadi media sosial pung strutegis untuk

menjadi media pemasaran, maka konten instagram dapat dikatakan sangal penting

karena bisa mempengaruhi perilaku ataupun minal seseorang. Karena konten



adalah ying menjudi pembeda suatu okun ditandingkan dengan akun-akun lmnnya
selain fu jugs yang menentukan bagnimana jenis informasi vang akan ditimpilkan
dan jugs menentukon seberapa besar perhatian termasuk minat beli yang akan
diperoleh {Jonni, 2021),

seterlibutan konsumen dengan teknologi. Sehinggs dus

ng dukarm menunculkan minat beli koasumen.
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1 penonton. Fadil Jaidi

selebgram, Fadil Jaidi kind telah memiliki 8.1 juta followers. Dengan followers
sehanyak itu, tentunya banyak tawamn endorse dani berbagal brand yang masuk
kepadanya. Seluin jodi selebpram dan Youtuber, Fadil Jaidi juga seomng pengusaha

kuliner, sebugni CEO duri Traffic Bun vang menyajikan burger (Nabila, 2022),



Gambar 1. 2 Instngram Selebgram Fadil Jaida
{Sumber: Instagram Fadil Jaidi ofadiljaidi, 2022)

Berdasarkan socialigts selebrgam Faidil faidi masuk kedalim 12 artis dan

selebgram dengan followers terbanyak di Indonesia. Berkut daftarnya:



Tabel 1. | Daftar [2 Anis dan Selebgram dengan followers terbanyak di

LA

Indonesia
N Artis’ Selebgram Jumlah Followers
L Baffi Ahmad & Nagita Slaving 64,5 Juta Followers
2 Awi Tine Ting 52,9 Jita Followers
3. Prilly Latuconsing 49,6 Jula Followers
4. Syalrini 4015 Juga Followers
5. Laudya Cynthia Bells 37,3 Juia Followers
. Gisells Anasinsia 36,8 Juta Followers
7. Anvil Géemldine IS duita Followers
8. Fadil Tuidi 8.1 Juta Followers
9. | A karm 7.6 Jita Followers
1. Fl.u_'lh..*fv#mjra 6,9 Juls Followers
[ 1] Jerome Polin 6.9 Juti Followers
[ Tasva Farnsnyan 5.8 Jutn Followees

Sumber: {Socialights, 2022)

Berdasarkan table di atas peringkat artis dan wingrnmdM followers
terbenyak di Indonesin menempati posis: pertuma adalah Rafli Ahmad & Nagita
Shivind selanjuinys Ayu Ting ting, posisi ketiga Prilly Latuconsing, keempat
Syahrini. kefima Laudya Cynihia Bella, keenam Gisells Anastasio. ketujuh Anya
Gernldine dan selanjutnya Fadil Jaidi menempoti uoatsn kedelipan. Walapupun
Fadil Jaidi menduduki peringkat ke delapan dengan followers sebesar 8.1 juta tetapi
Fadil Iﬁﬂi‘ dopat memasuki nominas: diantarg anis-ais dan selebgram yong
memang sudah terkenal. Keunikan Facil Jaidi }mhnar.hh mempunyai e kreatif
dalam menghibur masydmkar juss melelui konten yung dia bagikan di akun
YouTube moupun [nstagram pribadinya. Twgkah lucu Faddl Jaidi menarik
perhatimn warganet melalui Instagram story-nya (@ fadiljnidi yvang melakukan
endorse atau mempromosikan beberapa baju denga cara yang unik daf jarang
foro  Fadil Jadi dalam

dilakukan oleh selebgram  lainnya.  Berikut



mempromosikan baju dan keunikan Fadil Jaidi dalam mempromosikan

endorsannya:

Gambar | 3 Selebgram Fadil Tidi sedang ||mmpmnmﬂhﬂam

{Sumber: Instagram Fadil Joidi @ fadiljaidi, 2022
m Imag:nm secar tidak langsung menghasilkan gt’.’nfmi-ljhﬂl yaitu
genetasi 16 (instagram). Saat ini banyak orang vang ajl:m,ﬂhmw: prﬁ'.[ﬂ_' terkebih
1 Jmuﬁ‘.ﬂm dengan
pwlﬂhnmmw cepat, hampir semud masyarakol memiliki wser
Sulehgmnl-’.uill }mdfg,-a.ng memiliki jumish followers terbanyak yoitu 8,1
juta followers. Fadil Jaidi memiliki popularitas yang di dapat dari socfal capital,

berhasil membangun personal branding Selebgram dan keberhasilan dalum

dm melihat dori media sosml instagrammnya.

mienerapkan conten! marketing di instagram dalam aktivitas bisnisnva. Fadil Jaidi
merupakan seorang fnfluencer atau sering juga disebut sebagai Sefehgram dengan
segudang konten luew, unik, sederhana namun hangat ini sering bertengper di medin

sosial mulai deri Instagram hingga Youtube yang aktif memberikan kelucuan bagi



para pengikutnyi. Setelah sukses dengan germ Street Boba, Fadal Jaadi kembali
bersama PT Nikmat Group membuks bispis FnB baru wvang dinomakan Traffie
Bun, Traffic Bun dibuka padys bulan Maret 2021, Traffic Bun merupakan bisnis
kuliner burger dengan konsep restoran Amerika yang menghidangkan menu seperti
burgee, hot dog, dan mac&cheese. Berikol'peresmian usaha Traffic bun by Fadil

Jaadiz

Gambar 1. 4 Peresmman Traffie Bun
{Sumber: IniSurabaya, 2021)

Tercatat pada bulin Apustius 2021, waralsba Traffic Buo i telah memiliki
lebih dari 30 cabang vang tersebir di berbugui kota di Indonesia, antara lain Jakarta,
Bogor, Tongerang, Depok, Bekasi. Bali, Surnbays, Samarinda, Karnwang, Bandung
dan Yopyakarns, Peneliting ind akan beefokus pada Konsumen Traffic Bun. Pepeliti
okan meneliti bagaimena minot beli konsumen Traffic Bun by Fadil Faidi
berdasarkan personal branding dan content marketing.

Dengan mempertimbangkan kehadiran instagram dan Selebgram vang
berperan dalam aktivitas pemasaran. Sehingga hal vang menjadi permasalaban

dalam penelitian ini adalah muncul tantangan seperti personad branding dan contens



marketing yang harus dimiliki Selebrgam dulam memunculkan minat beli, seria
bugnimana dengan keterlibatan konsumen personal  branding  dan  comtent
marketing dengan  dapat mempengaruhi minal beli, Berdasarkan lotar belakang
masalah yang dipaparkan judul “PENGARUH PERSONAL BRANDING FADIL

INSTAGRAM TRAFFIC BUN

2. Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh content marketing Fadif Jaidi
terhadap minat beli konsumen.



14, Manfant Penelitian
14.1. Manfaat Akademik :

I} Dapar memberikan dan menumbah khasanah pengetahunn dalam bidang
ilmu komunikasi yang berkaitan dengan Pengaruh Personal Branding dan
Content Marketing Instagram Teghilap Minat Beli Konsumen Traffic Bun

1.5, Sistematika Bab

BAB 1 berisi pendahuluan yang terdini dari latar belakang masalah, rumisan
masalah, tujuan dan manfaat penelitian.

BAB 11 berisi tinjouan pustaks yang yang menjelaskan tentang varighle yung berisi
tentang Landasan Teori, Penelitian Terdabulu, Kerangka Pemikiran dan



10

BAB 11l berisi metode penelitian yang terdiri dari jenis penelitian, variabel
penelitiun, definisi variabel. populasi dan sampel pengumpulan data,
validitas dan reliabilitas dan teknik analisis data,

BAB IV berisi hasil penelitian dan pemby

an tentang analisis data dan oloh data
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