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INTISARI

Saat ini, dunia periklanan semakin modern dan kreatif membuat YouTube kini
menjadi media yang paling diminati untuk sarana beriklan karena jangkauannya sangat
luas. Sarana ini pula dimanfaatkan oleh pengiklan seperti perusahaan transportasi jasa
online untuk beriklan di YouTube seperti-iklan Gojek versi “Bangun Lagi, Bali”.
Dengan mengangkat tema mengenai isu fenomena sosial keterpurukan dampak dari
pandemi Covid-19, iklan tersebut diharap mampu memberikan pesan motivasi kepada
khalayak penonton. Namun iklan seringkali menggunakan simbol dan tanda dalam
memaparkan pesan yang terkandung didalamnya.

Terkait hal tersebut tujuan penelitian ini untuk menganalisa dan
mendeskripsikan representasi pesan motivasi yang terkandung di dalam iklan tersebut.
Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivisme dengan metode deskriptif
kualitatif. Teori yang digunakan adalah semiotika Charles Sanders Pierce dan teori
Representasi, karena untuk meneliti representasi tanda, objek dan interpretan yang ada
di dalam iklan tersebut.

Hasil dari penelitian ditemukan representasi pesan motivasi dalam iklan Gojek
versi “Bangun Lagi, Bali” diantaranya adalah kesiapsediaan untuk bergerak ke arah
tujuan untuk Kembali bangkit dari keterpurukan yang mengandung pesan motivasi
intrinsik dan ekstrinsik dalam ekspresi wajah, tindakan, alur cerita dan narasi yang
disampaikan di setiap scene per scene nya dengan jumlah 5 scenes dengan durasi 1
menit 37 detik.

Kata Kunci: Charles Sanders Pierce, Gojek, Iklan, Semiotika, YouTube.
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ABSTRACT

Currently, the world of advertising is increasingly modern and creative, making
YouTube the most popular media for advertising because its reach is very wide. This
facility is also used by advertisers, such as online service transportation companies, to
advertise on YouTube, such as the Gojek advertisement for the “Wake Up Again, Bali”
version. By raising the theme of the issue of social phenomena downturn due to the
impact of the Covid-19 pandemic, the advertisement is expected to be able to provide
motivational messages to audiences.

However, advertisements often use symbols and signs in presenting the
messages-contained therein. Related to this, the purpose of this study.is to analyze and
describe the representation of the motivational messages contained in the ad. This
study uses a constructivism paradigm with a qualitative descriptive method. The theory
used is Charles Sanders Pierce's semiotics and Representation theory, because it is to
examine the representation of signs, objects and interpretants in the advertisement.

The results of the study found representations of motivational messages in
Gojek advertisements of the "Wake Up Again, Bali" version including a readiness to
move towards the goal to get back up from adversity which contains messages of
intrinsic and extrinsic motivation in facial expressions, actions, storylines and
narratives conveyed in each scene by scene with a total of 5 scenes with a duration of
1 minute 37 seconds.

Keywords: Advertising, Charles Sanders Pierce, Gojek, Semiotics, YouTube.
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