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Stop waiting for life to be easy

Stop hoping for somebody to save you

Face some hard facts and you could have an incredible life.
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INTISARI

Belasan tahun berdiri, Radio MQFM Jogja memiliki audience yang
tentunya berkembang seiring dengan perkembangan teknologi. Dengan
demikian Radio MQFM Jogja perlu berdapatasi seiring dengan perkembangan
media baru dalam berkomunikasi dengan target audience. Media baru yang
dimaksud adalah media sosial yang identik dengan konten audio visual. Hal ini
dilakukan agar Radio MQFM Jogja dapat memenuhi kebutuhan audience baru.
Oleh karena itu, Radio MQFM Jogja mulai mengelola media sosial agar dapat
mengoptimalisasi-produksi konten audio visual salah satunya yaitu program
feature Jogja Akhir Pekan.

Penelitian ini membahas perihal pengelolaan media sosial pada salah satu
program acara di media sosial YouTube MQFM Jogja, yaitu Program feature
Jogja Akhir Pekan. Dalam penelitian ini membahas bagaimana strategi yang
dilakukan oleh Tim Media sosial MQFM Jogja pada periode Magang Bersama
Kampus Merdeka (MBKM) 2022 dalam program feature Jogja Akhir Pekan.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan strategi yang
dilakukan oleh Tim Media Sosial MQFM Jogja dalam mengelola YouTube
melalui program Jogja Akhir Pekan pada periode MBKM 2022.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif, dengan
menggunakan metode ini membantu peneliti untuk mendeskripsikan
pengelolaan media sosial YouTube MQFM Jogja pada pada program feature
Jogja Akhir Pekan. Teknik analisis pada penelitian ini menggunakan teknik
observasi penulis yang dilakukan selama Program Magang Bersama Kampus
Merdeka (MBKM) 2022 sebagai produser Off Air dan wawancara dengan
Direktur MQFM Jogja, Tim Media sosial MQFM Jogja dan mahasiswa
Magang Bersama Kampus Merdeka (MBKM). Dari data yang diperoleh dari
wawancara dan hasil observasi, terdapat 5 strategi yang diterapkan oleh Radio
MQFM Jogja yaitu Kolaborasi dengan Program Magang Bersama Kampus
Merdeka (MBKM) 2022, Perubahan Format Konten yang dapat diputar melalui
YouTube dan Radio, Optimalisasi Fitur VVideo Share yang ada di YouTube,
Optimalisasi Marketing (Bekerjasama dengan Mitra) dan Efisiensi Konten.

Kata Kunci: Radio, strategi, pengelolaan, YouTube
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ABSTRACT

Dozens of years of existence, Radio MQFM Jogja has an audience that is
of course growing along with technological developments. Thus Radio MQFM
Jogja needs to adapt along with the development of new media in
communicating with the target audience. The new media in question is social
media which is synonymous with audio-visual content. This is done so that
Radio MQFM Jogja can meet the needs of new audiences. Therefore, Radio
MQFM Jogja has started to manage social media in order to optimize the
production of audio-visual content, one of which is the Jogja Akhir Pekan
feature program.

This study discusses the management of social media in one of the
programs on YouTube MQFM Jogja’s social media, namely the Jogja Akhir
Pekan feature program. This research discusses the strategy carried out by the
Jogja MQFM Social Media Team during the 2022 Magang Bersama Kampus
Merdeka (MBKM) in the Jogja Akhir Pekan feature program. The purpose of
this research is to describe the strategy implemented by the MQEM Jogja
Social Media Team in managing YouTube through the Weekend Jogja program
in the 2022 MBKM period.

This study used a qualitative descriptive method, using this method to
help researchers describe the management of YouTube MQFM Jogja social
media in the Jogja Akhir Pekan feature program. The analysis technique in this
study used the author's observation technique which was carried out during the
2022 Magang Bersama Kampus Merdeka (MBKM) as an off air producer and
interviews with the Director of MQFM Jogja, the MQFM Jogja Social Media
Team and Magang Bersama Kampus Merdeka (MBKM) team. From the data
obtained from interviews and observation results, there are 5 strategies
implemented by Radio MQFM Jogja, namely collaboration with the 2022
Magang Bersama Kampus Merdeka (MBKM), changing content formats that
can be played through YouTube and radio, optimizing the Video Share feature
on YouTube, marketing optimization (In Collaboration with Partners) and
Content Efficiency.

Keywords: radio, strategy, management, YouTubes
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