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1.1 Latar Belakang
Perkembangan zaman yang semakin pesat karema adanyn kemajuan
teknologi komunikasi memudahkan kita dalam kehidupan sehari hari. Aktivites
berbelanja masyarakat dari cara offline kini beralih ke cara modemn atau digital,
karena penjualan melalui media sosial banvak biava dan tidak

mel pemasarnn melalui me

antangan bagi Baghone Leusher untuk mampu be
tas lulit lainnya,
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0 strategi pe ituk mencapai target

mbeli produk meneka
pelaku usaha, seperti
yang dikutip pada websife Elrut enjelaskan mengenai 12 jenis
transaksional, pemasaran media sosial, pemasaran interuktif, pemasaran konten,
search engine optimization (SEQ), Earmed media (public relation), inbownd
marketing, Telemarketing, Email marketing, Program Referval, Conversational
marketing.

Pemasaran menjadi bagian yang menghubungkan antara kegiatan produksi
dan konsumsi. Menurut Tjiptono, pengertian strategi pemasaran afat fundamental



yang dirancang untuk mencapai tujuan perusahaan dengan mengunggulkan daya
saing yang berkesinambungan melewati pasar vang dimosuki. dan program
pemasgran yang digunakan untuk melayani pasar target tersebut, Sedangkan Kunz
berpendapat, strategi pemasaran adalah keseluruhan program  perusahaan dalam
menentukan torge! pasar dan memuaskan konsumen dengan  membangun
kombinasi elemen dari marketing mix produk.distri

Ak dan _]ugn strategl promosi yang
membantu produk dikenal oleh masyarakat leas baik dan dalam dan luar negen
dikutip dari {detik fimence} yang berjudul “Tas Kulit Premium Buaton Tongan
Lokal in1 Tembus Pasar Global” mengungkapkan bahwa memakai tas berbahan
kulit memang cukup familiar di kalangan milenial sast ini. Meskipun begitu,
mereka tak asal pilih kualites: kulit. Kualitas produk menjadi salah satu
pertimbangan milenial sebelum membeli tas kulit. Seperti hal nya yang dikutip pada



kementrian perindustrian republik indonesia, “Industn Perak dan Kerajinan Kulit
di Kotagede Makin Mengpeliat™. Kota Yogyakarta, tidak hanya terkenal dengan
peraknya, namun perlu diketahui juga sda sentra kerajinan kulit, manding sendin
merupakan tujuan utama wisatawan untuk mencan berbagai macam kerajinan yang
terbuat dari kulit untuk dijadiken buah tengan. Masuk kedalam sentra kerajinan ini
anda akan disambut dengan berbagai kios di kin dan kanan jalan, sudah lebih dari
100 pengerajin kulit i sejak diplopori oleh tiga pemuda

eraji menembus pasar lokal
ngerajin kulit untuk

Engenai fashion,
usaha untuk

an hranding. terlebih lagi persainga
erusahaan di funtof untuk semakin kreatifs
branding yung qut dopal membuat p
eather yang bergernk dibidang fushion

ther yang merupakan
Kota Yogyakarta yang
membangun citra pe aghone Leather Jogja.
Bagbone Leather berdiri pi hang secara bertahap hingga
sekarang. Berlokasi di Kecsmaton Banguntspan, Bantul, Daerah Istimewn
Yogyakarta, Bagbone menjadi produsen tas fashéion berbahan kulit dengan kualitas
premium dengan model medern asli Indonesia. Berdasarkan data dari instagram
resmi, Baghone memiliki pasar yang luas bukan hanya di wilayah Indonesia, namun
Juga pasar internasional. Oleh karena itu, feed dalam instagram dibuat semenarik
mungkin. Sefain jtu, Bapgbone menyediakan laman website pada isntagram



sehingga konsumen dapat mengunjungi untuk membeli. Di fitur tersebut sudah
dilengkapi alamat, nomor telepon. fitur chal, markeiplace, sosial media, dan fitur
pelayanan belanja via website langsung.

Produk fashion yang dihasilkan Bagbone antara lain Women Backpack.
Travel Bug, Totehag. Sling Bag, Shoulder Bag, Messenger Bag, Men Waller, Men
Backpack, Handbag, Clurch & Waller, Briefoase, dan Accessories. Meskipun
memilih kiblat produk fashion barat
branding mengenalkan produkny sl Indoensia melalui jaminan
kualitas terba i iki tagline Baghone
sty Exhibitions

ini memiliki tujusn untuk mem-

Bagbone leather dalam
Untuk itu penclitian im
(Promotion Miv) Kotler dan Amst oI, netode komunikasi pemasaran
Kotler dan Amstrong terdapat lima jenis model Bauran Promosi 5P yaitu Periklanan
tAdvertising), Promost Penjualan (Seles Promotion), Penjualan Perorangan
{Persomal Selling). Hubungan Masyarakat { Public Relation), Penjualan Langsung
{ Direct Selfing) ( Amstrong & Kotler, 2012). Melalui metode tersebut peneliti ingin
mengetahui promosi serta penguruh merek terhadap minat beli pelanggan.
Berdasarkan latar belakang distas penulis melakukan penelitian dengan judul




“Strategi Promosl Baghone Leather Dalam Memperkenalkan Branding
Melalul Media Instagram™

1.2 Rumusan Masalah
Berdssarkan latar belakang diatas, maka peneliti merumuskan masalah
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