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INTISARI 
 

Penelitian ini membahas mengenai strategi promosi dalam 

memperkenalkan produk menggunakan media sosial instagram. instagram 

merupakan salah satu platform media sosial yang paling populer dengan jumlah 

pengguna terbanyak di seluruh dunia. Melihat fenomena itu, banyak yang 

memanfaatkan instagram untuk kebutuhan bisnisnya. Penelitian ini mengkaji 

sebuah brand bernama bagbone leather. Brand ini merupakan produsen tas kulit 

premium yang memasarkan produknya secara online. Penelitian ini adalah 

penelitian studi kasus. Jenis penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Dalam 

penelitian ini, instrumen yang digunakan untuk mengumpulkan data adalah 

obeservasi, wawancara, dan dokumentasi. Sumber data dalam penelitian ini 

adalah data primer dari hasil wawancara, dan data sekunder dari buku dan 

publikasi lainnya. Hasil dari penelitian ini menjelaskan bagaimana brand bagbone 

memperkenalkan produk serta menjalankan strategi promosinya meliputi 

periklanan dengan aktif memosting produk, membuat konten, memberikan voucher 

diskon setiap pembelian, dan meningkatkan penjualan dengan jasa influencer. 

Disebutkan pula dampak apa yang diperoleh dan terakhir kendala apa yang 

dialami oleh bagbone dalam memanfaatkan media sosial instagram untuk 

melaksanakan kegiatan pemasarannya. 

 

Kata Kunci : Instagram, Strategi Pemasaran, Bagbone Leather 
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ABSTRACT 

 

  This study discusses promotional strategies in introducing products using 

Instagram social media. Instagram is one of the most popular social media 

platforms with the largest number of users worldwide. Seeing this phenomenon, 

many use Instagram for their business needs. This research examines a brand 

called bagbone leather. This brand is a manufacturer of premium leather bags that 

market their products online. This research is a case study research. This type of 

research is descriptive qualitative. In this study, the instruments used to collect data 

were observation, interviews, and documentation. Sources of data in this study are 

primary data from interviews, and secondary data from books and other 

publications. The results of this study explain how the Bagbone brand introduces 

its products and carries out its promotion strategy including advertising by actively 

posting products and creating content, giving discount vouchers for every 

purchase, and increasing sales with influencer services. It was also stated what 

impact was obtained and finally what obstacles were experienced by Bagbone in 

utilizing Instagram social media to carry out its marketing activities. 
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