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INTISARI

Kesetaraan gender di masa kini menjadi pembahasan yang lumrah
diperbincangkan. Banyak organisasi maupun aktivis yang melindungi dan
mendukung hak asasi manusia melalui berbagai cara, salah satunya dengan iklan.
Iklan kecap ABC versi “Bantu Suami Sejati Hargai Istri” menjadi salah satu iklan
yang mengangkat tema isu kesetaraan gender dalam lingkup keluarga. Fokus
penelitian ini adalah merepresentasikan pesan kesetaraan gender. Tujuan dalam
penelitian ini untuk mengkaji pesan-pesan kesetaraan gender yang terdapat pada
iklan kecap ABC versi “Bantu Suami Sejati Hargai Istri”. Penelitian dilakukan
dengan pendekatan kualitatif deskriptif menggunakan metode Semiotika Charles
Sanders Pierce, dan mengaitkannya dengan teori Representasi dan Struktural
Fungsional. Data penelitian ini berupa data primer dan sekunder dengan teknik
pengumpulan” data menggunakan studi pustaka dan dokumentasi. Hasil pada
penelitian ini menunjukkan bahwa pesan kesetaraan gender yang terdapat pada
iklan’kecap ABC versi “Bantu Suami Sejati Hargai Istri” direpresentasikan dengan
adegan yang melakukan kegiatan domestik seperti seperti memasak menunjukkan
kesetaraan gender dalam lingkup keluarga. Peneliti berharap kedepannya banyak
teori dan konsep lain yang dapat digunakan untuk melakukan analisis terhadap
iklan.

Kata Kunci : Kesetaraan Gender, Semiotika, Charles Sanders Pierce, Iklan Kecap
ABC Versi “Bantu Suami Sejati Hargai Istri”
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ABSTRACT

Gender equality is currently a common topic of discussion. Many
organizations and activists protect and support human rights through various
means, one of which is through advertising. The ABC soy sauce advertisement
version of “Help Real Husbands Respect Wives” is one of the advertisements that
carries the theme of gender equality in the family sphere. The focus of this research
Is to represent the message of gender equality. The purpose of this study was to
examine the messages of gender equality contained in the ABC soy sauce
advertisement version of "Help Real Husbands Respect Wives". The research was
conducted using a descriptive qualitative approach using Charles Sanders Pierce's
Semiotics method, and relating it to the Representational and Structural Functional
theory. The research data is in the form of primary and secondary data with data
collection techniques using literature and documentation. The results of this study
indicate that the message of gender equality contained in the ABC soy sauce
advertisement version of “Help True Husbands Respect Wives™ is represented by
scenes that carry out domestic activities such as cooking to show gender equality
within the family. Researchers hope that in the future there will be many other
theories and concepts that can be used to analyze advertisements.

Keywords : Gender Equality, Semiotics, Charles Sanders Pierce, ABC Soy Sauce
Advertisement Version “Help Real Husbands Respect Their Wives”
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