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INTISARI 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang berkembang sampai 

sekarang dan dapat memberikan banyak manfaat di dalam kehidupan manusia baik 

dari pengaruh sosial maupun pengaruh budaya. Hadirnya internet memberikan 

ruang digital baru yang dapat menciptakan kebersamaan manusia yang menjadi 

sebuah ruang yang bermanfaat. Salah satu manfaat dari internet yaitu beragam 

akses yang dapat kita telusuri tentang informasi dan hiburan dari berbagai penjuru 

dunia Tik Tok merupakan salah satu aplikasi platform media sosial yang bisa 

digunakan untuk menciptakan video pendek. Aplikasi Tik Tok juga mempunyai 

berbagai macam pilihan fitur seperti musik, stiker, filter pada video, filter voice dan 

beberapa fitur kreatif yang tersedia. Saat ini Tik Tok adalah aplikasi yang sedang 

populer di kalangan remaja, remaja yang menggunakan dan memanfaatkan Tik Tok 

sebagai platform untuk mengekspresikan diri dan untuk meningkatkan popularitas 

pada penggunanya dengan berbagai cara yang digunakan masing-masing 

pengguna. Tik Tok juga menjadi salah satu platform untuk kita memberi atau 

memperoleh informasi dan pengetahuan yang sudah dibuat dengan padat dan jelas 

melalui konten Tik Tok.  

Penelitian ini memiliki tujuan pada pembahasan aplikasi Tik Tok ini ingin 

mengetahui apakah platform media sosial Tik Tok ini dapat menjadi tempat untuk 

mengekspresikan diri dan popularitas di kalangan remaja. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode penelitian kualitatif, dengan pendekatan tipe 

penelitian induktif, penelitian ini menggunakan Teknik wawancara kepada remaja 

berusia 12-20 tahun, mulai dari remaja awal sampai remaja akhir. Pengguna aktif 

dari platform media sosial Tik Tok dan telah menggunakan lebih dari 3 bulan.  

Berdasarkan hasil penelitian ditemukan hampir kesamaan pendapat antara 

narasumber. Dari teori Abraham Maslow Dikemukakan oleh Abraham Maslow 

tahun 1943, Hierarki kebutuhan manusia menurut Maslow adalah dari kebutuhan 

fisiologis, kebutuhan rasa aman, kebutuhan sosial, kebutuhan penghargaan, 

kebutuhan aktualisasi diri. peneliti menemukan kelima narasumber sudah terpenuhi 

kebutuhannya. Dari wawancara narasumber peneliti menemukan bahwa aplikasi 

Tik Tok dapat dijadikan sebagai tempat ekspresi diri dan tempat untuk popularitas 

di kalangan remaja. Awalnya informan menggunakan untuk mengisi waktu luang 

dan media hiburan saja, tetapi karena kontennya sering FYP (For Your Page), 

terjadi harapan untuk menjadi popular. Popularitas adalah yang berarti kesenangan, 

yang dimana banyak mendapat perhatian dan dihargai oleh banyak orang. 

Kata kunci : Remaja, Aplikasi Tik Tok, mengekspresikan diri, popularitas diri. 
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ABSTRACT 

The development of information and communication technology has developed until 

now and can provide many benefits in human life both from social influences and 

cultural influences. The presence of the internet provides a new digital space that 

can create human togetherness which becomes a useful space. One of the benefits 

of the internet is the variety of access that we can browse about information and 

entertainment from all over the world. Tik Tok is a social media platform 

application that can be used to create short videos. The Tik Tok application also 

has a wide selection of features such as music, stickers, video filters, voice filters 

and several available creative features. Currently, Tik Tok is an application that is 

currently popular among teenagers, teenagers who use and utilize Tik Tok as a 

platform to express themselves and to increase popularity among its users in 

various ways that are used by each user. Tik Tok is also a platform for us to give 

or obtain information and knowledge that has been created in a clear and concise 

manner through Tik Tok content. 

This study aims to discuss the Tik Tok application to find out whether the Tik Tok 

social media platform can be a place for self-expression and popularity among 

teenagers. The method used in this study is a qualitative research method, with an 

inductive research type approach. This research uses interview techniques with 

adolescents aged 12-20 years, from early adolescents to late adolescents. Active 

user of social media platform Tik Tok and have been using it for more than 3 

months. 

Based on the results of the study, it was found that there was almost the same 

opinion between the sources. From Abraham Maslow's theory Put forward by 

Abraham Maslow in 1943, the hierarchy of human needs according to Maslow are 

physiological needs, security needs, social needs, esteem needs, self-actualization 

needs. the researcher found that the five informants had their needs met. From 

interviews with informants, researchers found that the Tik Tok application can be 

used as a place for self-expression and a place for popularity among teenagers. 

Initially, the informants used it to fill their free time and entertainment media, but 

because the content was often FYP (For Your Page), there was hope that it would 

become popular. Popularity is what means fun, which gets a lot of attention and is 

appreciated by many people. 

Keywords: Teenagers, Tik Tok application, self-expression, self-popularity 
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