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atau bauran pemasaran Tp dapat membangun brand owareness dari
Mantenanku Wedding  Organizer. tidak hanya itu namun strategi-
strategi yang digunakan dalam pemasaran harus ditingkatkan kembali
agar dapat membangun brand awareness dalam tingkatan top of mind,
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521 SARAN

Berdasarkan dari date-data dan kesimpulan yang sudah penulis jabarkan
diatas, berikut ini merupakan saran yang dapat penulis berikan kepada pihak
Mantenanke Wedding Ovganizer. Saran tersebut berguna untuk meningkatkan

penjualan dari jasa Mantenmnku Wedding Chrgamizer.
A. Dalam penulisan penelitian ini, penulis menyadari bahwa masih
banyak kekurangan dalam penelitian ini vang berjudul “Komunikasi
Pemasaran Mantenanku g Organizer dalam MEI:&EI]IEED
da peneliti mendatang dapat
M edding Organizer pada

Nlantenanku
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