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INTISARI

Teknologi membuat adanya perubahan yang di alami oleh semua orang,
berkembangnya teknologi membuat adanya perubahan kebiasaan yang dialami oleh
seseorang. Masyarakat sudah tidak mau direpotkan kembali oleh adanya suatu acara
pernikahan. Wedding Organizer hadir ditengah-tengah masyarakat untuk
membantu adanya sebuah acara pernikahan, Wedding Organizer menjadi semakin
di butuhkan oleh kalangan masyarakat. Dalam sebuah pernikahan Wedding
Organizer menjadi salah satu kunci kesuksesan yang ada di dalamnya. Wedding
Organizer akan membantu mempersiapkan dengan matang apapun yang akan
dibutuhkan calon manten pada saat sebelum acara hingga sampai acara
berlangsung.

Mantenanku Wedding Organizer menjadi salah satu Wedding Organizer
yang ada di Yogyakarta, Mantenanku Wedding Organizer berdiri tahun 2014 yang
didirikan oleh Serena Rayi Ingstu. Mantenanku sendiri juga merupakan salah satu
Wedding Organizer yang akan membatu calon manten dalam acara pernikahannya.
Mantenanku Wedding Organizer mempunyai banyak pilihan yang dapat dipilih
oleh konsumen untuk acara pernikahan. Pilihan tersebut terkait dengan vendor,
budget konsumen, dan masih banyak lagi. Hal tersebut membuat salah satu daya
tarik bagi Mantenanku Wedding Organizer, dalam menarik konsumen banyak
strategi yang digunakan oleh Mantenanku Wedding Organizer. salah satu strategi
yang digunakan yaitu menggunakan media sosial.

Mantenanku Wedding Organizer mencari konsumen melalui akun media
sosialnya, karena media sosial efektif dalam penyebarakn informasi. Hal tersebut
membuat Mantenanku Wedding Organizer melakukan promosi pada akun media
sosialnya. Hal tersebut membuat ketertarikan tersendiri oleh penulis, sehingga
peneliti tertarik unuk menganalisa komunikasi pemasaran Mantenanku Wedding
Organizer dalam membangun Brand Awareness.

Kata kunci: Wedding Organizer, Komunikasi Pemasaran, Bauran Pemasaran,

Brand Awareness
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ABSTRACT

Technology makes changes that are experienced by everyone, the
development of technology makes changes in habits experienced by a person.
People no longer want to be bothered again by the existence of a wedding
ceremony. Wedding Organizers are present in the midst of society to help with a
wedding event, Wedding Organizers are becoming increasingly needed by the
community. In a wedding Wedding Organizer is one of the keys to success in it. The
wedding organizer will help carefully prepare whatever the prospective groom will
need before the event until the event takes place.

Mantenanku Wedding Organizer is one of the Wedding Organizers in
Yogyakarta, Mantenanku Wedding Organizer was founded in 2014 which was
founded by Serena Rayi Ingstu. My groom himself is also one of the wedding
organizers.who will help prospective grooms in their weddings. Mantenanku
Wedding Organizer has many options that consumers can choose from for
weddings. These choices are related to vendors, consumer budgets, and many more.
This makes one of the attractions for the Mantenanku Wedding Organizer, in
attracting consumers there are many strategies used by the Mantenanku Wedding
Organizer. One of the strategies used is using social media.

Mantenanku Wedding Organizer looks for consumers through their social
media accounts, because social media is effective in spreading information. This
made Mantenanku Wedding Organizer carry out promotions on their social media
accounts. This has created a special interest for the author, so that researchers are
Interested in analyzing the marketing communications of Mantenanku Wedding
Organizer in building Brand Awareness.

Keywords: Wedding Organizer, Marketing Communication, Marketing Mix, Brand

Awareness.
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