BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Karang Gayam, Caturtunggal, Sleman, Yogvakarta, yang awalnya sebuah online
shop dan terhitung baru, maka banyak masyarakat belum mengetahui keberadaan
dan produknya, Carousel telah di kenal masyarakat khusunya remaja lokal dan telah
menggunakan [nstagram sebagai media promosi untuk mengenalkan produk serta
perusahaannya berbentuk foto yang di unggah pada akun Instagram, akan tetapi hal
tersebut masih kurang maksimal,
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media promosi di Instagram Pemilihan medin promosi berbentuk video
dikarenakan video mampu menjadi sebuah ide vang dapat mengkomunikasikan ide,
pesan, dan atau citra melalui kombinasi elemen penglihatan, suara, dan gerakan
yang di harapkan dapat menstimulasi penonton untuk membeli sebush produk yang
i tawarkan.



Alasan pemilihan motion graphic sebagai teknik yang cocok untuk media

promosi karena ada beberapa scene yang tidak bisa menggunakan teknik Live
Shoot. Selain itu yang menjadi keunggulan mation graphic sebagai media promosi
ndalah pesan yang ingin disampaikan oleh perusahaan tidak hanya berbentuk audio

saja, tetspi dapat berupa awdio

Berdassarkan latar belakang tersebut, maka pemilis merumuskan masalah
vang akan di selesaikan vaitu “Bagaimana Membuat Media Promesi Produk
Carousel Menggunakan Teknik Motion Graphic dan Live Shoet? "



1.3 Batasan Masalah
1. Video Promosi Carousel berdurasi 39 detik.

2. Video iklan akan di tayangkan melalui promosi di social media pada feed

2. Menerapkan teknik Live Shoot dan Mation Graphic dalam pembuatan video

media promosi Carousel Store.
3. Menguji kelavakan video Promosi Carousel Store dengan perhitungon Skala
Likert.



1.5 Manfaat Penclitian

Manfaat dari dilakukan penelitian ini adalah:
I, Manfast bagi objek penelitian:
4. Dengan dibuatnya media promosi i, diharapkan dapat meningkatkan hasil
dari penjualan Carousel Store.




1.0 Metode Penelitian

Metode penclition vang digunakan unfuk menentukan cara mencar,
mengumpulkan, mengolzh. dan menganalisis data hasil penelitian adalah metode
penelitian kualitatif. Dalam penelitian kualitatif, penentuan fokus lebih di dasarkan

sleh dari situasi sosial (lapangan)

secara langsung dengan pemilik Carousel Store Mas Hidayat Rifa’l pada tanggal
29 Oktober 2019 untuk memperoleh data terkait objek penelitian dan masalah yang

terjadi pada objek penelitian.



Lol Metode Analisis
Metode analisis vang di gunakan adalah metode analisis SWOT (Stemgths,

Weaknexses, Oppertunities, Threats) yvang digunakan umuk menggambarkan,

penelitian:[6]



L. Pra Produksi

Merupakan tahap semua aktifitss yang terjadi sebelum multimedia
komersial di produksi nyata, langkah yang harus di pikirkan pada tahap ini adalah
meneteapkan ide cerita yaitu pembuntan sterybowrd. dan penentuan waktu

masalah, maksud dan tujuan, metode pengumpulan data serta sistematika penulis.

BAB Il LANDASAN TEORI
Bagian ini akan menjelaskan teori tentang konsep dasar iklan dasar, dasar-
dasar editing video, dasar-dasar efek viswal fifm dan soffware yang digunakan



BAB HT ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai sejorah, perancangan iklan yang dibuat,
gambaran umum tentang iklan, membahas tentang kebutuhan apa saja yang di
perlukan membuat sebuah iklan.
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