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INTISARI 

Carousel merupakan salah satu brand clothing  di Yogyakarta yang menjual 

berbagai catalog fashion khususnya untuk remaja masa kini dan telah membuka 

toko beralamat di Jl. Flamboyan No.37, Karang Gayam, Caturtunggal,Depok, 

Sleman, Yogyakarta. 

Dalam upaya menarik atau mendorong minat masyarakat khususnya remaja 

yang suka dengan fashion untuk menjaga penampilan mereka dan juga upaya 

meningkatkan daya saing terhadap brand lain, Carousel telah melakukan promosi 

pada sosial media dengan mengunggah foto catalog.  

Media yang ada saat ini dirasa belum cukup untuk menampilkan beberapa 

informasi Carousel yang tidak bisa ditampilkan melalui media cetak seperti audio, 

video, dan juga motion graphic. Dari hal di atas penulis mengusulkan pembuatan 

sebuah video iklan yang dapat dijadikan penunjang dalam menyebarkan informasi 

dan promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia yang lain seperti teks, 

gambar, video, dan audio. 

Kata Kunci : Video Promosi, Motion Graphic,  Carousel Store
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ABSTRACT 

Carousel is one of the clothing brands in Yogyakarta that sells various 

fashion catalogs, especially for today's teenagers and has opened a store located 

at Jl. Flamboyan No.37, Karang Gayam, Caturtunggal, Depok, Sleman, 

Yogyakarta. 

In an effort to attract or encourage the interest of the public, especially 

teenagers who like fashion to maintain their appearance and also efforts to improve 

competitiveness of other brands, Carousel has been promoting on social media by 

uploading catalog photos.  

The current media is not enough to display some Carousel information that 

cannot be displayed through print media such as audio, video, and motion graphic. 

From the above the author proposes the creation of a video ad that can be used as 

a support in disseminating information and promotion today by involving other 

multimedia elements such as text, images, videos, and audio. 

 

 

Keywords : Promotional Videos, Motion Graphic, Carousel Store


