PEMBUATAN VIDEO PROMOSI CAROUSEL STORE

MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT

DAN MOTION GRAPHIC

SKRIPSI

disusun oleh :
Gelar Kuntoro Aji
16.12.9222

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM
YOGYAKARTA
2021



PEMBUATAN VIDEO PROMOSI CAROUSEL STORE
MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT
DAN MOTION GRAPHIC

SKRIPSI

untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai gelar Sarjana
pada Program Studi Sistem Informasi

C N
55

disusun oleh
Gelar Kuntoro Aji
16.12.9222

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM
YOGYAKARTA
2021



PERSETUJUAN

SKRIPSI
PEMBUATAN VIDEO PROMOSI CAROUSEL STORE

MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT
DAN MOTION GRAPHIC

yang dipersiapkan dan disusun oleh

Gelar Kuntoro Aji
16.12.9222

telah disetujuai oleh Dosen Pembimbing Skripsi

pada tanggal 19 Februari 2021

Dosen Pembimbing,

Bernadhed, M.Kom
NIK. 190302243




PENGESAHAN

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO PROMOSI CAROUSEL STORE
MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT
DAN MOTION GRAPHIC

yang dipersiapkan dan disusun oleh
Gelar Kuntoro Aji
16.12.9222

telah dipertahankan di depan Dewan Penguji
pada tanggal 19 Februari 2021

Susunan Dewan Penguji

Nama Penguji Tanda Tangan

Alfie Nur Rahmi, M.Kom
NIK. 190302240

Uyock A. Saputra, S.Kom
NIK. 190302419

Bernadhed, M.Kom
NIK. 190302243

Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan
untuk memperoleh gelar Sarjana Komputer
Tanggal 19 Februari 2021

DEKAN FAKULTAS ILMU KOMPUTER

Hanif Al Fatta, M.Kom
NIK. 190302096




PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini
merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat

karya yang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di
anjang pengetahuan saya juga

atau diterbitkan oleh

i dan disebutkan

suatu institusi pendidikan tinggi manaj

tidak terdapat



MOTTO

”” The big was small ”

Lakukan sesuatu dari hal termudah d ecil sebelum ke tahap yang lebih

Vi



PERSEMBAHAN

Alhamdulillah kupanjatkan kepadaAllah SWT atas rahmat dan karunianya

dalam menyelesaikan tugas akhir skripsi saya dengan segala kekurangannya.

Segala syukur kuucapkan kepadaMu Ya Rabb, telah menghadirkan orang-orang

berarti disekeliling saya. Yang selalu memberi support dan doa, sehingga skripsi

saya ini dapat diselesaikan. Untuk karya yang sederhana ini, maka saya

persembahkan untuk...

1.

Orang tua tercinta yang telah banyak memberikan doa dan dukungan kepada
penulis secara moril maupun materil hingga skripsi ini dapat selesai.
Hidayat Rifa’i, Selaku Pemilik Carousel Store yang telah memberikan ijin
penelitian.

Bapak Bernadhed, M.Kom Selaku Dosen “Pembimbing yang telah
membimbing dalam penyusunan Skripsi ini hingga selesai.

Anindya Thalita Lituhayu terimakasih telah meminjamkan kendaraan untuk
transportasi dalam proses pengambilan gambar dan mensuport dalam
pembuatan penelitian.

Muhammad Afik, Rahman Alvian, terimakasih telah memberikan
pengarahan dan support.

Yuli Elfandari, Bintang Felin, terimakasih yang telah memberikan
pengarahan dalam penyusunan naskah.

Gusti Putra Tsany, Fitriah Ramadani terimakasih telah membantu dalam

proses pengambilan gambar.

vii



8. Ibrahim Nur Aditya terimakasih yang telah memberi pengarahan dalam

proses pembuatan motion graphic.

9. Orang — orang yang secara tidak langsung telah membantu saya, dalam

menyelesaikan penelitian dan laporan karya ilmiah ini .

viii



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah subhanahu wa ta’ala
yang telah melimpahkan kasih dan sayang-Nya kepada kita, sehingga penulis bisa
menyelesaikan skripsi dengan tepat waktu, yang penulis beri judul “Pembuatan
Video Promosi Carousel Store Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion
Graphic”.

Tujuan dari penyusunan skripsi ini guna memenuhi salah satu syarat untuk
bisa menempuh ujian sarjana pendidikan pada Fakultas llmu Komputer Program
Studi Sistem Informasi di Universitas Amikom Yogyakarta.

Dalam pengerjaan skripsi ini telah melibatkan banyak pihak yang sangat membantu
dalam banyak hal. Oleh sebab itu, disini penulis sampaikan rasa terima kasih
sedalam dalamnya kepada :

1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, MM. Selaku Rektor Universitas Amikom

Yogyakarta.

2. Bapak Bernadhed, M.Kom Selaku Dosen Pembimbing yang telah
membimbing dalam penyusunan Skripsi ini hingga selesai.

3. Bapak dan Ibu Dosen Universitas Amikom Yogyakarta yang telah
memberikan banyak ilmu yang sangat bermanfaat bagi saya kedepannya.

4. Sahabat dan rekan seperjuangan tercinta yang tiada henti memberi
dukungan dan motivasi kepada penulis.

5. Semua pihak yang telah banyak membantu dalam penyusunan skripsi ini

yang tidak bisa penulis sebutkan semuanya.



DAFTAR ISI

PERNYATAAN . e v
MOTTO oo Vi
PERSEMBAHAN ... .o s bin e Vil
KATA PENGANTAR L.t IX
DAFTAR ISk ittt aann s na e ARt neennee s X
DAFTAR TABEL ..ot e Xiv
DAFTAR GAMBAR .. .ot sna e s b b et ee e XV
BAB | PENANUIUAN ...t bbb 1
1.1 Latar BelaKang .......oocooiiiiiiiiiii et 1
1.2 Rumusan Masalah ... 3
1.3 Batasan Masalah ..o 4
1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian .............cooviiiiieimmnenesiiie s 4
1.5  Manfaat Penelitian...... ..ot e e 5
1.6 MEtOde PENEIILIAN .. eoueeeuisuesnieeiieieiiiieie bbbt enesnes b snense e 6
1.7 Sistematika PeNUIISAN..........ccooooiiiiiiii e 8
BAB 11 LaNCASAN TEOMT .....ueviiiiiiiiiiie i ettt sttt 10
2.1 TINJAUAN PUSTAKE 1.ttt sttt sba et st et be e e e seeeneesnee e 10
2.2 Konsep Dasar MUltImedia...........cccceveevueiieieeiecic e 12
2.2.1  Pengertian Multimedia...........ccccooeviiiiiiie e 12
2.2.2  Jenis-Jenis Multimedia...........ccccooeiiiinininieee e 12
2.2.3  Unsur Sistem MUltimedia .........ccocoveiiiiiiiieeec e 13

2.3 PIOIMOSI ..ttt ettt bbbt 15
2.3.1  Pengertian PrOmMOSI .......c.ccueviierieriene e 15



2.3.2  Pengertian Media PromOSI .......cceiviriieninieseese e 15

2.4 Konsep Dasar VIEO..........ccuuieieieiiieiisiiieeeeie e 17
241 StAN0Ar VIOEO....ceiiiiiiiiciieeeee s 17
243 JENIS VIUEO ..ot 18

2.5  Konsep Dasar IKIaN ...........cccoveiiiie i 19
2.5.1  Pengertian IKIan ... 19
252 Jenis —Jenis IKIAN ......cooiiiiiiii e 19
2.5.3  Tujuan Periklanan .........cccc..cooiieiiiiieiic st 20
2.5.4 Kelebihan dan Kelemahan Instagaram Untuk Promosi ................. 22
2.5.5  Fungsi dan Tujuan IKIan.............occeieie e i e 22

2.6 Tahap Produksi TKIAN.........cooiiiiiiiiii e 23
2.6.1 Tahap Pra Produksi ...........coiiiiiiiiiiiiiieec s 23
2.6.2  TaNaP ProUUKST ....ocviiiiiiiiiiiiiieie e 24
2.6.3 PASCA PrOGUKSI .......cviiiiiiiiiiiiiiiiieie s e 25

2.7  Pengambilan Gambar ............cooiiiiiiiiii b e 27

2.8  KONSEP DaSar ANIMAST .....coueiueiueiieiinieneisibaisssssssassessesnssesiasneanasseeseesens 34

2.9 Merekam AUGIO.......ccoiiiiiiiiiiec e 35

2.10 Teknik Motion GraphiC............ccccoviiiiiiiie i, 35
2.10.1 Sejarah Motion GraphiC............ccceiueeiieeiiueaieeesiesieesieasieesee e 35
2.10.2 Konsep Dasar Teknik Moton Graphic ..............cccccevcviiviviienieninnnn, 36

2.11 Tahap ANAliSIS.......coiiiiicie et 38
2.11.1  ANalISIS SWOT ..ot 38
2.11.2  Strategi SWOT ....ooiiiiieieeee e e 39
2.11.3 Analisa Kebutuhan SIStem ..o 40

2.12  EVAIUBST ...cviiiieiieiee s 41

Xi



2.12.1  Sejarah SKala LIKEIt........c.cooiiiiiiiiiiiiecieeeee e 41

2.12.2  SKala LIKEIT .......oiviieiiieiieieeee s 41
2.12.3 Rumus Presentase Skala LIKert...........cocoovveiineniiininiseeieees 42
2.13  IMPIEMENTASE ..o 43
2.13.1 PUbLish INSEAQIam .......cccviiieiiiie e 43
BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN .....cccccooiiiiiiieeeeeee e 45
3.1 Tinjauan UMUIM .. ..o ieeieesnease e casssassnsesbinseesseessesssesseessessessseens 45
3.1.1  Deskripsi Carousel StOre..............cccovviiiiiiiiesiee st 45
3.1.2  Profil Craousel STOre...............cooorueuiiimmmenieiesetie e inn e 45
3.1.3  LOQO CarOuSel STOrE.......cccccuiiiei i iireeiesreesreenaesnaesnaennashneseenvesnnesseas 46
3.2 PengumpPulan Data .........cccoiiiiiiiiiiiiieic i cassn e snesne b ane e n S e 46
3.2.1  Metode WAWEANCAIA. .......cveiviiiiiiiiii it sbe bt b ana e e ennenes 46
3.2.2  MEtOdE ODSEIVASI....c.ueiuiiiiiiieieie ittt st abeannenes e 48
3.3 ldentifikasi Masalah ..o i 54
3.3.1  ANAlISIS SWOT L.t drt et 54
3.3.2  Kelemahan Media Lama .........ccocovvriiiiimieeieiiesiesieasc e shesnasnseeeeennes 56
3.3.3  SOlUSI DItAWAIKAN ..o 57
3.4 Analisis KelayaKan .........cccceiviiiiiii et 57
3.4.1  Analisis Kelayakan TeKnologi ...coveiieeieeiiieniee e 57
3.4.2  Analisis Kelayakan EKONOMI ..........ccoooiiririeieie e 58
3.4.3  Analisis Kelayakan HUKUM ... 58
3.4.4  Analisis Kelayakan Operasional .............cccovviiiieiie e, 58
3.5  Analisis Kebutuhan SIStem ... 58
3.5.1  Analisis Kebutuhan Fungsional ............c.ccccoviiiiiiiiiiic e, 58
3.5.2  Analisis Kebutuhan Non Fungsional ............ccccocoeiiiniiniennn, 59

Xii



3.6 Tahap ProduksSi.........ccoiiiiiiiiiicee e 61

3.6.1  1de dan KONSEP....eiuieieieieite ettt 61
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN .....oooiiiiie s 68
4.1 IMPIEMENTAST ... 68
4.2 PrOOUKSI ...cuviiiieiiciieiitee et 68
4.2.1  Perekaman Video (Shooting) .......cccciieeiveieeiiiiciiece e 68
4.2.2  Pembuatan Design Motion GraphicC..........ccccceeviviiiiciiiiineieienn, 69
4.2.3  Pengambilan VIGO0 .......ccceeviiiiiiiiicic et esta et e 72
4.2.4  Perekaman DUbbing ............cccovoiiiiiniic i 73

4.3 PaSCA PrOGUKSE........cveuiiiiiieiiiiiie e it e 75
4.3 1 COMPOSING vttt sttt sananeaneabesbeabeaseansann e b 75
4.3.2  E0ITING ...ooiiiiiiiiii e b 78
A4.3.3  RENUEIING ..ottt e abn et 81
4.3.4  Kuesioner Faktor INfOrMasi ............eeeee it e e beasenee e 81
435  Kuesioner Faktor Tampilan Video........cociieiiieienciiiiisieen e 84

44 IMPIEMENTAST .ovviuieeieieitisiee ettt abe st sas e dheabaann e eseenees 87
441  Publish INSEAGIam ........ccooiviiiiiiii e 88
4.4.2  Penyerahan Ke Pihak Carousel Store.......ccccoceevvivviiiiiciiccccenn, 88
BAB Ve e 89
PENUTUP ...ttt ettt e et e e ne e e ne e 89
5.1 KeSIMPUIAN......oiiiic e 89
0.2 SAIAN ..t 90
LAMPIRAN ..ottt 95

Xiii



Tabel 2.
Tabel 2.
Tabel 2.
Tabel 2.
Tabel 2.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

DAFTAR TABEL

1 Perbandingan Penelitian...........ccccevveiiiiiciieie e 11
2 Tahap Produksi TKIaN ...........cccoveiiiiiiece e 23
3 TRl MALITKS ... e 39
4 Tabel Evaluasi Skala LiKert..........ccoocviiiiiiiiienieseeee e 42
5 Presentase Nil@i.........ocooeoifiumiiimie i 43
1 HaSil WAWANCAFA .....cteuearearieieiuesseisessesnsaesiin s eeeseesseseessessessessessenseenes 47
2 ANALISIS SWOT 1iiiiiiiieiieeiteeiesteestee e seeesesenseaseessesbassseeseeeneesseesseaneensens 55
3 Tabel Software yang Digunakan .................occooiimmeneniie e 59
4 Tabel Software yang Digunakan............cccueiemiiie e eiiesee e, 60
5 Kebutuhan Perlengkapan Produksi ...ccccccveieiieieiieiiiine e 60
6 Sumber Daya Manusia yang digunakan.........cceoeeieneneseaiineeeeneens 61
7 STONYDOANT ...t 63
1 Kuesioner ASpek INFOrmMaSH .......ccccoveiieiiiiiiie e enesraesreenesnaesnaes 81
2 BOBOT INTIAI ... 82
3 Presentase Penilaian..........ccoovcieiieiiiiese i e 83
4 Kuesioner ASpek MUITIMEIA ...........coiviiiiiiieienie et desinanes e 84
5 BODOE NIIAE ...ttt danaana s e 85
6 Presentase Penilaian ............cooeieiirieie s desresseseessessesne e basnesnassceneeneens 86

Xiv



Gambar 1.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

DAFTAR GAMBAR

1 Foto Catalog CarouSel .........ccccceieiiiiiiiiiiceee e, 2
L ANIMAST ot 15
2 BIrd EYE VIBW ..ottt 28
SHIGN ANGEL ..o 28
4 LOW ANGEL.....oiiiii i 29
BEYELEVEL...... .ottt e 29
O (00 I ] T TSR 30
ESTantca . ... ......... g0 ... O ............. 30
8 OVEr SNOUITEN ....ccvvi v et st et 31
9 EXIreme ClOSE-UP .......ccveiveeieiiees s eiresnaesnaessaansesnaesnsensstinesseessessneseens 31
10 BiQg ClOSE-UP...ueiiviiieiiieiiieiee e steeste e ennaanneanaeseanneanaeaneannsineeesenns 32
1L ClOSUP ettt bttt ne e 32
12 MEedium ClOSE-UP ....ciuiiiieiieiiiieiiiiie ittt 32
13 M SHOOT ...t e e 33
14 EXIreme ClOSE-UP . ..oiveeiieiie et e s chananen s 33
A5 L0NG SNOOT ...ttt 34
1 OGO CATOUSEL ...ttt b 46
2 Profil FACEBOOK «.coviiiiiiiriiiiiiiiiii e 49
3 Katalog FacebookK............ccooviiiiiiiieie e 49
4 Profile INStagram ........ccocoiiiiiiiii i 50
5 Profile INSTAgram .........ccoiiiiiii it e, 51
6 INSIGS AUAIBNCE ....c.viiieiieerieieieite it sie sttt 52
8 INSIGNS ACLIVILY ...oeeiiiiii e 53
1 L0AdING SCIEEN.......iiiiieiieieiee e 69
2 Membuat Lembar Kerja Baru .........cc.ccoovvivieeienenc e, 70
3 Pemilihan Warna ObjJek ........ccoeiiiiiiiiiiic e 71
4 Hasil AKNIT ODJEK ...cvvviiieiieccee e 71
5 Export Objek ke File PNG ..o, 72
6 Hasil REKAMAN ........coveiieciee e 73

XV



Gambar 4. 7 NOISE REAUCTION. ...t e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ae s 74

Gambar 4. 8 EXPOIt AUIO .......ccuiieieiiieiiesiesie e 74
Gambar 4. 9 Membuat New COmPOSItION ........cccveviiieiieiiie e 75
Gambar 4. 10 Import ODJEK .......ccveiiiecece e 76
Gambar 4. 11 Transformasi DaSar ..........ccoovieeiiereiiee e 76
Gambar 4. 12 Tampilan CoOMPOSITING .......ovunrerveriiieieieiee e 77

Gambar 4. 13 Render

XVi



INTISARI

Carousel merupakan salah satu brand clothing di Yogyakarta yang menjual
berbagai catalog fashion khususnya untuk remaja masa kini dan telah membuka
toko beralamat di JI. Flamboyan No.37, Karang Gayam, Caturtunggal,Depok,
Sleman, Yogyakarta.

Dalam upaya menarik atau mendorong minat masyarakat khususnya remaja
yang suka dengan fashion untuk menjaga penampilan mereka dan juga upaya
meningkatkan daya saing terhadap brand lain, Carousel telah melakukan promosi
pada sosial media dengan mengunggah foto catalog.

Media yang ada saat ini dirasa belum cukup untuk menampilkan beberapa
informasi Carousel yang tidak bisa ditampilkan melalui media cetak seperti audio,
video, dan juga motion graphic. Dari hal di atas penulis mengusulkan pembuatan
sebuah video iklan yang dapat dijadikan penunjang dalam menyebarkan informasi
dan promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia yang lain seperti teks,
gambar, video, dan audio.

Kata Kunci : Video Promosi, Motion Graphic; Carousel Store
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ABSTRACT

Carousel is one of the clothing brands in Yogyakarta that sells various
fashion catalogs, especially for today's teenagers and has opened a store located
at Jl. Flamboyan No.37, Karang Gayam, Caturtunggal, Depok, Sleman,
Yogyakarta.

In an effort to attract or encourage the interest of the public, especially
teenagers who like fashion to maintain their appearance and also efforts to improve
competitiveness of other brands, Carousel-has been promoting on social media by
uploading catalog photos.

The current media is not enough to display some Carousel information that
cannot be displayed through print media such as audio, video, and motion graphic.
From the above the author proposes the creation of a video ad that can be used as
a support in disseminating information and promotion today by involving other
multimedia elements such as text, images, videos, and audio.

Keywords : Promotional Videos, Motion Graphic, Carousel Store
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