BAB Y

A. KESIMPULAN
Berdasarkan hasi| penelitian mengenai strategi komunikasi yang dilakukan oleh
Spedagi Movement dalam membangun Citra Merek Pasar Papringon. Peneliti dapat

k melakukan aktivitas

Hasil dari LSM Speda il DANZUN cifra merek dan
mengenalkan kepada masyarakat lebih banyak menggunakan media sosial, karena
menurut tim Spedagi Movement sangat praktis dan tidak perfu keluar biaya banyak dan
manfaastnya juga bisa luas untuk mengenalkan apa itu Pasar Papringan. Pasar Papringan
juga memiliki keunikan seperti pembayaran dengan metode penukaran koin bambu dan
juga Pasar Papringan melestarikan budaya jawa yang asli dan kabupaten temanggung.
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B. SARAN

1. Saran Bagi Lembaga Swadava Masyarakat Spedagi Movement
Secars wmum strategi komunikasi yang dilakukan Spedagi Movement sudah
n&t@hﬂhkﬂmmﬂhhmlnkﬁkmhhuppﬁ‘mmp&hhﬁuﬂu dan evaluasi

suatu lembaga swndqmnmamkﬂatmkmmhsngnrmhMInmkhwdmmsbpm
kerja kelompok tersebut dengan rinci agar mempermudah proses penelitian vang
dilakukon. Kemudian, bagi peneliti yang tertarik meneliti tentang Pasar Papringan,
alangksh baiknya memahami terlebih dabulu bahwa Pasar Papringan ini merupakan
wujud dari gerakan revitalisasi desa vang dilakukan berdasarkan kolaborasi dan
beberapa pihak, yaitu Spedagi Movement, Komunitas Mata Air, dan penduduk Desa.
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