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MOTTO 

 

“Hiduplah dengan tenang dan terus berjalan untuk menggapai impian .” 

-Saya Siapa- 

“Bersyukur dan berdoa itu terpenting untuk kehidupan.” 

-Malik Ros- 

“Jangan memperbesar masalah karena masalah terbesarku adalah memperbesar 

masalahmu” 

-Malik Ros- 
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ABSTRAK 

Indonesia merupakan salah satu negara yang memiliki potensi alam dan 

dapat menjadi aset berharga bagi masyarakat yang tinggal didalamnya. Atas dasar 

banyaknya potensi alam yang tersedia, masyarakat harus memperhatikan sistem 

keberlanjutan lingkungan dalam proses pemanfaatannya. Dalam mengatasi hal ini, 

Kementrian Pariwisata Republik Indonesia telah membuat peraturan yang 

berkaitan dengan usaha memanfatkan potensi alam desa, yaitu Peraturan Menteri 

Kebudayaan dan Pariwisata Nomor PM.26/UM.001/MKP/2010. Salah satu 

pemanfaatannya bisa menggunakan konsep revitalisasi desa yang digagas oleh 

Lembaga Swadaya Masyarakat Spedagi Movement melalui pendekatan 

lingkungan dengan konsep Pasar Papringan, dengan tujuan menciptakan produk 

lokal yang berkualitas sekaligus lestari. Metode penelitian ini menggunakan 

penelitian deskriptif yang dianalisa secara kualitatif. Pengumpulan data dalam 

penelitian ini menggunakan teknik wawancara dan dokumentasi. Wawancara 

dilakukan dengan acuan interview guide dan informan dipilih berdasarkan 

purposive sampling sebanyak 4 orang, yang terlibat langsung dalam proses 

revitalisasi desa melalui Pasar Papringan. Hasil dari penelitian ini menunjukan 

bahwa strategi komunikasi yang dilakukan oleh Lembaga Swadaya Masyarakat 

Spedagi Movement terbagi menjadi 3 tahap yaitu perencanaan, pelaksanaan, dan 

evaluasi. Dalam tahap perencanaan, Spedagi Movement melakukan pengenalan 

khalayak, menentukan peran komunikator, memilih media, dan menyusun 

anggaran. Pelaksanaan strategi komunikasi disampaikan dengan tatap muka 

melalui kegiatan sosialisasi, workshop kerajinan, dan testfood yang dipandu oleh 

Spedagi Movement. Adapun evaluasi disampaikan Spedagi Movement melalui 

forum bersama penduduk Desa Ngadimulyo setelah seluruh rangkaian kegiatan 

telah terlaksana. 

 
Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Citra Merek 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xv 

 

ABSTRACT 

 

Indonesia is one of the countries that have natural potential and can 

become a precious asset for the communities who live in Indonesia. With a lot 

of natural potentials that are available, the community has to pay attention to 

a sustainable environment system in the process of taking advantage of it. To 

overcome this problem, The Ministry of Tourism of the Republic of Indonesia 

has made regulations related to the effort of utilizing the natural potency of the 

village, which is in Minister of Culture and Tourism Regulation No. 

PM/26/UM.001/MKP/2010. One of the utilizations is using the concept of 

village revitalization that initiated by Lembaga Spedagi Movement Non- 

Governmental Organization through an environmental approach with concept 

of Pasar Papringan, to creating a local product that has good quality and 

sustainable. The research method that is being used is descriptive research 

which is analyzed qualitatively. The data collection in this research is using 

interviews and documentation methods. The interview is done by interview 

guide reference and the informant is chosen based on purposive sampling with 

a total of 4 people who are involved directly in the process of village 

revitalization through Pasar Papringan. The result of this research shows that 

the communication strategy that is being done by Spedagi is divided into 3 

stages, they are communication strategy planning, execution, and evaluation. 

In the planning stage, Spedagi Movement does an introduction to the 

community, determine the communicator role, choose the media, and preparing 

the budget. The execution of communication strategy is being delivered by face 

to face through socialization, craft workshop, and test food that is guided by 

Spedagi Movement. While the evaluation is be delivered by Spedagi Movement 

through a forum with Ngadimulyo Citizen after all the series of activities have 

been done. 

Keyword: Communication Strategy, Brand Image 

 

 

 

 

 

 


