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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Berdasarkan hasil survei Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia
{APIIL), tingkat penetrasi internet di Indonesia mencapai nilai 73,70% pada tahun
2019-2020, jumlah terse an sebesar 77,02% pada 2021-
2022. Sehingga pe i sebanyak 210,026,769
i 12, Konten infernet

gurline 73 86%,

di provinsi DKI Jakarta dengan i
ng terendah berada di Sulawesi Barat

sebagai hiburan saja an bisa seha

Pemasaran produk atau jasa memiliki peranan yang sangal penting untuk menjaga
kelangsungan suatu uszha. Dalam kegiatan pemasaran dibutuhkan promosi untuk
memperkenalkan produk kepada konsumen. Promosi merupakan suatu unsur yang
digunakan untuk memberitahukan, menawarkan, membujuk pasar tentang produk
atau jasa. Promosi dapat dilakukan dengan berbagai cara agar produk atau jass vang
dihasilkan dapat dibeli oleh konsumen seperti promosi melalui iklan [2]. Iklan
adalah seluruh bentuk penyampaian non personal dan promosi ide. barang atau jasa



oleh sponsor tertentu vang membutuhkan bayaran dengan twjuan dapat
memberitahukan, mengingatkan, don membujuk yang memiliki makna sama
dengan konsep komunikasi persuasif. Iklan dalam bentuk video adalah salah satu
cara yang flepal untuk memperkenalkan brand, produk ataupun jasa kepada
konsumen. Penyampaian informasi dalam video dapat lebih mudah untuk dipahami
dan diingat hal ini karena video mengkomb inasikan antar viswa! (gambar) dan
audic (suara) [3].

hun 2018 yang berada di

itn, pembuatan atatipun pengg:
an dapal ménerme Pﬂ.mﬂm onfine denp

g dilewati oleh banyak orang sehingga kurg
1 informasi mengenal Kunci Jogja yang : belum dopat

onsumen secara Juas,
online masih berupa
ilakokan, namun belum
maksimal sehingga pemilik ingin membuat video iklan yang menunjukan informasi
dan keunggulan terkait usaha ini agar mendapatkan kepercayaan dan menjangkau
konsumen lebih luas, Namun hal tersebut belum terwujud karena keterbatasan
sumber daya manusia yang mampu membuat video promosi tersebut.

Dan permasalahan yang telah disebutkan, penulis tertarik untuk membuat
sebuah penelitian dengan judul “Pembuatan lklan Media Sosial pada Kunci Jogja



dengan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic”. Diharapkan dengan adanya video
tklan tersebul dapal memaksimalkan peran leks dan gambar yang sudih ada di
Instagram.

1.2 Rumusan Masalah

Hmkﬁmhn latar belakang masalah diatas, dapat dirumuskan masalah
nerapkan teknik five shood dan motion graphic

a. Membantu Kunci Jogja dalam mengiklankan usahanya dalam bentuk video.
Kunci Jogja kepada masyarakat Juas terutama di Yogyakarta,
Lo Sistematika Penullsan
Sistematika penulisan skripsi ini dibagi menjadi beberapa bab, sebagm
berikut:



BAB I Pendahuluan, pada bab ini menguraikan mengenai mengenai latar
tujuan penelitian serta sistematika penulisan.

BAB Il Tinjauan Pustaka, pada bab ini menguraikan mengenai studi
literatur yang berisi penelitian-penelitian tﬁﬂlhulu}mgdundikm referensi serta
pada bab ini berisi dasar teori yang digunakiin sebag: s
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