BAB I

PENDAHULUAN

membuat sebuah video Company Profile yvang bertujuan untuk memberikan
informasi yang dibutuhkan sudience. Penelitian ini berjudul *Teknik Cinematik

Look dan Hyperlapse untuk Video Company Profile pada Kampoeng Jelok
Resto™, Teknik Hyperlapse odalah sebush Tekmk fotografi dengan carn



menggabungkan banyak frame foto menjadi sebuah video dalam wakto singkat.
Sedangkan untuk Cinematic Look sendiri merupakan cara vang digunakan uniuk
mengambil gambar. Unsur cinematic secarn umum ada tiga aspek, yaitu kamera,
framing, dan durusi gambar. Framing diarikan sebagai pembatasan gambar oleh
jarik ketinggian, pergerakan kamers, dan

1 atau menjelaskan objek

Cinematit Look dan

1.3 Batasan Penelitian
Agrar peneliti tidak keluar dori penelition yang ada dan lebih werorah, maka
penelitian ini memerlukan batasan-batasan. Penulis membatasi permasalahan

dengan poin-poin sebigal berikut :

1. Objek penelitian video Company Profile ini adalah Kampoeng Jelok Resto.



2. Video Company Profile ini akan dipublikasitkan di okun [nstagram

Kampoeng jelok.

3. Video Company Profile akan dibuat mengpunakan Cinemailh Look dan
Teknik Hyperfapse.

4. Durasi dari video ini adalah 02.1 1{dua menit sebelas detik).

ddeo ini adalah Adobe Premler

buat Video Company Profile untuk miemb i kepada

I. Membuat video company profile yang menjelaskan visi dan misi Kampoeng
Jelok Resto.

2. Mememvisualisosikan detail makanan, tempat makon, fsilis yang ada,
pemandangan dan lain sebagainya yang ada pada Kampoeng Jelok Resto.



15 Metodologi Penelitian

151 Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan data digumakan uniuk memperoleh data yang akurat,

maka beberapa metode pengumpulan data vang dilakukan peneliti meliputi :

4. Bagnimana i menu dalam video?
5. Hagaimana visualisasi tentang pelayanan kepada customer?

6. Baguimana informasi yang dijelaskan oleh narasi?

7. Baguimana informasi tentang Visi & Misi Kampoeng Jelok Resto?



Jumlah responden yang dibutuhkan adalah 15 omng vang terdiri dari
karyawan resto dan masyarakat umum stau pengunjung Kampoenyg Jelok Resto.
Untuk range umur responden yang dibutulkan antara umur 18 sampai dengan 45
tahun karena, pada umumnya pengunjung Kampoeng Jelok Resto berusia antara 18
hingga 45 mhun. Pekerjoan responden yangadibutuhkan vaitu karyawan Kampoeng

Visata Jelok.

3. Media promosi saat. i dis yampaikan informasi
tentang Kampoeng Jelok Resto

4. Media promosi saat ini belum memvisualisasikon fasilitas-fasilitas vang ada
di Kampoeng Jelok Resto seperti ruang makan, toilet, Mushola, dan area
bermain anak.

5. Media promosi yang lama belum mampu memvisualisasikan secara detail

tampilan menu makanan yang ada di Kampoeng Jelok Resto.



1.52 Tahapan Penelitian

Terdapat tiga tahopan dalam proses produksi pembuatin video company
profile, yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi.

1. Pra Produksi

Storybeard merupakan tahapan perancangan gambar yang tersusun disetiop
adegan untuk mendiskrpsikan setiap scene yang akan dibuat. Dalam story board

Jugs akan memperlihatkan setfap adegan stau scene.



2. Produksi

Padn tahap ini dilakukan pengambilan gambar sesuai denga storploard yang
telah dibuat dan dirancang sebeluninya.

3. Pascn Produksi

aplikasi Adobe Afier Effects CC 2019 yaitu dengan menyusun file compasition
dan menghapus suara yang tidak diperlukan dengan menggunakan tools Unlink.

3. Rendering



Ini merupakan proses akhir dimana semua data-data yang sudah dimasukkan
dalam proses editing, dan compositing akan menghasilkan sebuah bentuk output
video dengan exiensi ferieniu supaya dapat dijalankan pada media player.
Dengan cara klik File - Export - Media lalu mengubah Format File menjadi
H.264 dengan Preset HDV. Setelah itu tentukan lokasi cutput don memberi nama

file don klik tom ot . ¥ arl.

Bab ketign menjelaskan tentang analisis dan perancangan, termasuk analisis

kebutuban dan uraian tentung proses peruncangan video Company Profile.
BAB IV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab keempat berisikan tentung tahapan produksi, termasuk pengambilan
gambar, proses editing, compositing, rendering, testing, dan implementasi,



BAB V, PENUTUP
Berisi kesimpulan dan saran — saran don proses pembuatan Video Profile
pengembangan oleh peneliti yang akan datang,
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