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is success. (Henry Ford) 
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INTISARI 
 

Kampoeng Jelok Resto, Restoan ini  merupakan salah satu Restoran yang 
menawarkan berbagai masakan Tradisional khas Yogyakarta. Restoran ini di kelola 
oleh masyarakat disekitar Jelok. Dengan suasana khas pedesaan, Restoran ini 
sangat cocok untuk dijadikan tempat istirahat bersama keluarga selepas melakukan 
perjalanan jauh. Daya tarik dari alam dan suasana desa sekitar yang masih alami 
menjadikan Resto ini mampu bersaing  dengan Restoran lainya. Namun sayangnya, 
belum banyak wisatawan lokal maupun Internasional yang mengetahui Restoran 
ini. Kurangnya Promosi yang dilakukan oleh pihak Resto menjadikan banyak 
wisatawan yang tidak mengetahui keberadaan Restoran ini.  

Hasil wawancara peneliti kepada Wakil ketua pengelola resto ini adalah 
belum adanya Video Company Profile.  Dengan terciptanya Video Company 
Profile Kampoeng Jelok Resto, diharapkan para Wisatawan tidak ragu untuk datang 
ke Restoran ini dan dapat menambah daya tarik masyarakat untuk merasakan 
kuliner Tradisional Khas Yogyakarta  dengan suasana Pedesaan. Dengan dibuatkan 
sebuah Video Cinematic, diberi efek Slow Motion Dan ditambah Dengan Teknik 
Hyperlapse maka akan memberikan informasi bagaimana suasana Pedesaan di 
Kampoeng Jelok Resto dan apa saja makanan khas Yogyakarta yang 
direkomendasikan oleh Peneliti.  

Setelah video selesai digarap, nantinya video ini akan di bagikan lewat 
media sosial seperti Instagram sehingga Kampoeng Jelok Resto akan dikenal oleh 
banyak Wisatawan.  

Kata kunci: Kampoeng Jelok Resto, Company Profile, Promosi, Informasi. 
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ABSTRACT 
 

Kampoeng Jelok Resto is a restaurant that offers a variety of traditional 
Yogyakarta dishes. This restaurant is managed by the community around Jelok. 
With a typical rural atmosphere, this restaurant is perfect for a resting place with 
family after a long trip. The appeal of nature and the unspoiled atmosphere of the 
surrounding villages make this restaurant able to compete with other restaurants. 
But unfortunately, not many local and international tourists know this restaurant. 
The lack of promotion carried out by the Resto makes many tourists unaware of the 
existence of this restaurant.  

The results of the researcher's interview with the deputy chairman of the 
restaurant manager are that there is no Company Profile Video.  With the creation 
of the Kampoeng Jelok Resto Company Profile Video, it is hoped that tourists will 
not hesitate to come to this restaurant and can increase the attractiveness of the 
community to experience traditional Yogyakarta culinary specialties with a rural 
atmosphere. By making a Cinematic Video, given the Slow Motion effect and 
added with the Hyperlapse Technique, it will provide information on how the rural 
atmosphere at Kampoeng Jelok Resto and what Yogyakarta specialties are 
recommended by researchers.  

After the video is finished, this video will be shared through social media 
such as Instagram so that Kampoeng Jelok Resto will be known by many tourists.  
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