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MOTTO

Coming together is a beginning. Keeping together is progress. Working together

is success. (Henry Ford)

Hai orang-orang beriman, jadikanlah s an Shalatmu sebagai penolongmu,

sesungguhnya bar. (Al-Baqarah: 153)




vi

HALAMAN PERSEMBAHAN

Puji Syukur yang tak terhingga kepada Allah SWT, yang telah meridhoi setiap
langkah perjalanan hidupku selama ini. Terimakasih Engkau telah memberiku
kekuatan, kesabaran, ilmu, serta menghadirkan orang-orang baik di sekelilingku
untuk selalu memberikan semangat dan do’a sehingga skripsi ini dapat
terselesaikan diwaktu yang tepat. Kupersembahkan karya sederhana ini teruntuk

Orang-orang yang sangat ku kasihi dan ku Cintai yaitu :

1. Kepada bunda, Bapak dan Mamak Tercinta yang senantiasa memberikan
kasih sayang, dukungan, semangat dan juga doa yang tak ada batasnya
semoga selalu dalam keadaan sehat dan selalu berada dalam lindungan-Nya.

2. Ibu Erni Seniwati, S.Kom., M.Cs selaku dosen pembimbing, terima kasih
sudah membimbing dan membantu saya dalam pengerjaan skripsi ini
hingga selesai. Terima kasih atas segala kesabaran dan ilmu yang diberikan
selama ini.

3. Untuk Intan Devi Praptiwi, sahabat yang selalu sabar dan setia
mendengarkan keluh kesah saya. Terima kasih karena sudah meluangkan
waktunya untuk mendengarkan cerita saya selama ini sehingga saya masih
bisa bertahan hingga saat ini.

4. Untuk Yayah Amalia, adik sepupu saya yang selama ini bersedia menjadi
Psokolog pribadi selama ini. semoga sehat selalu dan dilancarkan
persalinannya aamiin.

5. Untuk Keluarga Besar 16-S1SI-05 dan semua rekan seperjuangan angkatan
2016 yang telah memberikan dukungan serta semangat, semoga kita semua
dapat menggapai kesuksesan.

6. Untuk diri saya sendiri yang mau dan mampu bertahan, berjuang, berusaha
sekuat yang penulis bisa. Terima kasih sudah mau untuk tetap bertahan
walaupun sangat berat. I wanna thank me for doing all this hard work, I

wanna thank me for never quitting.

Semoga Allah SWT membalas semua kebaikan, jasa, dan budi kalian di

kemudian hari dan diberikan kemudahan dalam segala hal. Aamiin.



vii

KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb.

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas rahmat serta hidayah-Nya, sehingga
penyusunan skripsi dengan judul “Teknik Cinematik Look dan Hyperlapse untuk
Video Company Profile pada Kampoeng Jelok Resto” dapat terselesaikan dengan
baik. Tidak lupa sholawat dan salam penulis haturkan pada junjungan umat yaitu

Nabi Muhammad SAW yang telah menuntun kita pada jalan kebaikan.

Dengan disusunnya skripsi ini sebagai salah satu syarat kelulusan bagi setiap
mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta. Selain itu juga merupakan suatu bukti
bahwa mahasiswa telah menyelesaikan kuliah jenjang program Strata - 1 dan untuk

memperoleh gelar Sarjana Komputer.

Skripsi ini tidak akan terwujud tanpa bantuan dari berbagai pihak. Oleh karen
itu, atas segala bantuan yang diberikan, yang selalu memberikan semangat,
motivasi, pikiran dan dukungan dalam menyelesaikan skripsi. Penulis

menyampaikan terimakasih sebanyak-banyaknya kepada :

1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, M.M. Selaku Rektor Universitas Amikom
Yogyakarta.

2. Ibu Krisnawati, S.Si, M.T selaku Dekan Fakultas [lmu Komputer dan Ketua

Program Studi S1 Sistem Informasi.

3. Ibu Erni Seniwati, S.Kom,. M.Cs selaku Dosen Pembimbing yang telah
banyak memberikan pengarahan dan kesabaran bagi penulis dalam

pembuatan skripsi.

4. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Universitas Amikom Yogyakarta yang telah

banyak memberikan ilmunya selama perkuliahan.



viii

Seluruh keluarga besar penulis terutama untuk kedua orang tua yang tidak
bosan-bosannya memberikan dukungan, semangat, motivasi, dan do’a

terbaiknya kepada penulis.

Intan Devi Praptiwi selaku sahabat yang selalu menemani, memotivasi, dan

memberikan semangat kepada penulis.

Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah
membantu baik dukungan moril maupun materil, pikiran, dan tenaga dalam

penyelesaian skripsi ini.

Bapak Sukriyanto dan Bapak Diki Anjasmara selaku Ketua dan Wakil
Ketua pengelola Kampoeng Jelok Resto, yang telah memberikan izin

kepada penulis untuk melakukan penelitian.

Seluruh staf pengajar serta karyawan Fakultas Ilmu Komputer Universitas
AmikomY ogyakarta yang tulus dan ikhlas memberikan pelayanan kepada

mahasiswa.

Penulis tentunya menyadari bahwa pembuatan skripsi ini masih banyak

kekurangan dan kelemahannya. Oleh karena itu penulis berharap kepada semua

pihak agar dapat menyampaikan kritik dan saran yang membangun untuk

menambah kesempurnaan skripsi ini. Namun penulis tetap berharap skripsi ini akan

bermanfaat bagi semua pihak yang membacanya.

Wassalamu alaikum Wi Wb.

Yogyakarta, 16 Maret 2023

Penulis



X

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL uuciniinuiisnineisecssissesssesssessesssnssssssssssssssssssssssssssssssssassssssassssssss i
HALAMAN PERSETUJUAN ...coviivinicsninsessecssissesssessssssssssessssssasssessssssssssssssssns ii
HALAMAN PENGESAHAN.....coviniintinnininssicssisesssicsssssssssessssssssssssssssssssssssssss iii
HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN.....cooiinininsennnnssecssessecssncsasssnsssecsases iv
IMIOLEO ceennreeernneecsneecsneessneessannesssneesssnessssnesssssessssssssssssssssesssssesssssassssssssssasssssasesssassss A
HALAMAN PERSEMBAHAN ......ccitsvesissnesiincsccsecssecsansnsssecsssssesssnssassssssssssases vi
KATA PENGANTAR........ccoovitumsuinsuissnsssnssacsssssansssssnecsesssssssssssssssssssssssssssssssans vii
DAFTAR ISLiciciinieueiniisionnissnnsanssssssnsssnssssssncsscesscsnnssssssasssiosseesssssassssssassssssssssasss ix
DAFTAR TABEL ...ccccoviiiinuicsnnnsiisaicssnsnccsncisneceissncssecsecsssssssssssasionsessessesssesssssane xii
DAFTAR GAMBAR.......uconiiiininneiciiiinicnisnecssissssssnsssissscssscsasssssssesssessasssssnes xiii
DAFTAR LAMPIRAN ..cconuiciiniisuecseiieisnecsscesisssssssssssssssssssssasssssssesssessesssessassssssas i
INTISARI ....uviuiieiiiiiiiniieineisuccssiisesssesssesssssscesissasssssssssssssssssssssassstsssesssssssssssans ii
ABSTRACT .......uoouieiiiniciiiinsticsnississecssissssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassnsesses iii
BAB I PENDAHULUAN....cccccevisiesticstissnssaccssissecsssssssssesssccsassassssssssssssssssssassnsosse 1

1.1 Latar BelaKang..........cciiiiviiiivniininniiccnicnssnncssnsnssssnesssseccssssssssssssnssssessees 1

1.2 Rumusan Penelitian.........eiiniiniiiisennennsnensennsnessnnissnccssesssssssasessaeens 2

1.3 Batasan Penelitian..........ccioiiiiiinuiiiiinsnenccisssnnssnissnccnsccnecssassssnsessecsanee 2

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian .............ccovviiinniicssnissnccccsonsssnressnencsenes 3

1.5 Metodologi Penelitian ........c.ceeeveeeesueiescniisssnnsssnsesssnnssnsccsssnssnsrcssssscsanes 4

1.5.1 Metode Pengumpulan Data

1.5.2  Tahapan Penelitian

1.6  Sistematika PenuliSan.......iiiiiiiiiiiiennnennsnensseensnnnnecnnnecnecnnessseesseeses 8
BAB II TINJAUAN PUSTAKA ....ciiiiiiitrinssnnessnnssssisssnissssesssssesssssesssseses 10
2.1 Tinjauan Pustaka......ccciiiiiiininiiinnninsinssnnssnsseccsnecsesssaessessssecssasssacns 10

2.2 Tahapan Penelitian ........cccccoevviiinniiiiniiinniicnseicssnnecssssessssesssssssssssossssscs 12
2.2.1 Tahapan Penelitian 12

2.3 Konsep Dasar Multimedia .......ccoeeeevvereisnicssnnncssnnicssnnccssnncssssessnssesssees 13
2.3.1 Pengertian Multimedia 13

2.3.2  Sejarah Multimedia 14

2.3.3  Definisi Multimedia 15
2.3.3.1 Jenis-jenis Multimedia 15

2.34 Elemen-elemen Multimedia 16




2.4 Konsep Dasar INfOrmasi .....c..cccceveecssericssnnccssnncssnncssnncsssncssasscssssecssnees 18

2.4.1 Pengertian Informasi 18
24.1.1 Kualitas Informasi 18

2.5 Company Profile ......ceeicnvnicssricssnnccssnnccssnncssssncsssscssssscssssscsssecssnees 19

2.0 VIEO cuueeereeeenneeecreeereeeneneseessecssesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssansssssssssed ]

2.6.1 Standar Video 22

2.7 Teknik Hyperlapse........cceecercisonsiineceeccsssncsssncssasecssssesssssessassossssssssssees 23
2.7.1  Sejarah Hyperlapse 24

2.8 CinematicC (SiNeMAtik).ccccrseereecsssansessssnseessssnnssinscaseessssansscsssnassssssnassscsss 24

2.9 Analisis Masalah .....ccooceeececnrcncsnncncncicnnnicnnns RN |
2.9.1  Analisis SWOT 26
2.9.2  Strategi SWOT 27
2.9.3  Analisis Kebutuhan Sistem 28

2.10 Metode ProduksSi......ceueeeneeeiseecsuensenccsiesssnsssnnsssncssncssansssasssincessecsansssaeess 29
2.10.1 Pra Produksi 29
2.10.2 Produksi 31
2.10.3 Pasca Produksi 31

2.11 Evaluasi..............cccueeueee. o R sarssnssassnsssasssassasecs NGNEEE. ... 31
2.11.1 Skala Likert 32
2.11.2 Rumus Presentase Skala Likert 33

BAB 111 METODE PENELITIAN.............. essessseteoRNNNENNNNNNNY.... S ......... 35

3.1 Gambaran Umum Perusahaan.......eeeecceeeeeneeeneennenccccsosssssssesseesccsees 3D

3.1.1 Tentang Kampoeng Jelok Resto 35
3.1.2  Struktur Organisasi 36
3.1.3  Visi dan Misi 36
3.1.3.1 Visi Kampoeng jelok Resto 37
3.1.3.2 Misi Kampoeng jelok Resto 37

3.2 Pengumpulan Data ........cccceieeviicinnnicsnnnicssnncsssnnecsnnicsssncssasscssasscssssesssneesd |

3.2.1 Wawancara 37
3.2.2 Observasi 38

3.3 Analisis Masalah ......eneinneinnenneinsnensncnsnensecnsnensecnsnensneessecssessaeess 40
331 SWOT 41
3.3.2 Kelemahan Media Lama 43
3.3.3  Solusi yang Ditawarkan 44

3.4 Analisis Kebutuhan .......iieeeneenneinsninsennsnensecnsnensenssnensecsssecssencneess 44
3.4.1 Kebutuhan Fungsional 44




xi

3.4.2 Kebutuhan Non Fungsional 44
3.4.2.1 Kebutuhan Hardware (Perangkat Keras) 44
3.4.2.2 Kebutuhan Software (Perangkat Lunak) 46
3.4.23 Kebutuhan Brainware (Sumber Daya Manusia) 46

3.5 Pra ProdukSi...eeieennenneccnnennencsnensncnsenssecsssessessssesssessssesssssssseessd 7
3.5.1 Ide dan Konsep 47

3.5.2  Storyboard 49
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN ....iiiinnniecnnnneniccsssnnneenes 34

4.1 ProduksSieiieeeesmissessscessasssnsssnssssesssnsssncessaccssesssasssansssassssessassssaesss 34
4.1.1 Pengambilan Gambar 54
4.1.2 ~ Pembuatan Animasi 58

4.1.2.1 Pembuatan Aset Animasi 58

4.2 Pasca ProduKSi...cccccccenneeeireeereeeereneeecseesiosssssssssssssssssnsessses ceereesesssssssssenses D9

4.2.1 Compositing 60
4.2.1.1 Compositing Scene 60

4.2.1.2 Pembuatan Hyperlapse 61
4.2.2  Editing 63
4.2.2.1 Penggabungan Scene 63
4.2.2.2 Memotong dan Mengatur Speed Clip 65
4.2.2.3 Pemberian Transisi 67
4.2.24 Color Correction 68
4.2.3 Rendering 69

4.3 EVAlUASicccianniiiivriiicninssnisssrnissssicsssrossnsrcssssssssssesssssasssnsccssssssssssssssssssases 1 1
4.3.1 Perbandingan Kebutuhuhan Fungsional dengan Hasil AKhir.......cccccevcevursueens 72

4.3.2 Kuesioner Faktor Informasi 73

T30 T 01111 1311153 1 12 ) oY | 1
4.4.1  Publish Media Online 76
4.4.2 Penyerahan ke Pihak Kampoeng Jelok Resto 78

5.1 KeSIimMPulan......eiicnveeicisninssnicsssnncssnncssssscssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesss S0
5.2 SATaN cuccciiiieciinenininninnnenneiseissenneissestississassstsssssssssssssssssssssasssssssss S |
Lampiran 1. Hasil Rekap Pengumpulan Data Wawancara...............eeeeeee1

Lampiran 2. Surat Bukti Penyerahan Hasil Penelitian ............ccoeenueennnees2



Xii

DAFTAR TABEL
Tabel 2. 1 Matrik Perbandingan Tinjauan Pustaka.............ccccoceevviieniiniiincennenne. 11
Tabel 2. 2 Matriks SWOT ......ooiiiiiiiieeieeeeee e 28
Tabel 2. 3 BODOt Nilal.....coeeruiiiiiiiiiieieeiesieeiee e 32
Tabel 2. 4 Tabel Interval Tingkat INtenSitas s ....cceeveveerieriieniieniieriieeee e 34

Tabel 3. 1T SWOT . ... it 41
Tabel 3. 2 HardWarC....co. . .o..aihieiiinieeitesieesieeeesiiesieensesstine ettt saeenaeeaeesaees 45
.......................................... 45

.......................... 46

.................................................... 46
.................................................. 49

272

..................... .73

.15




Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

xiii

DAFTAR GAMBAR
1 Tahapan metode MDLC.........ccccoiiiiiiiiiiieiieeeee e 12
2 Lima Elemen Multimedia ...........cocevieviiniininiienieieeieneeeeseeas 16
3 Contoh VIA@O ....ocueeuiiiiiiiiiiiiiiecteee e 17
4 Contoh Storyboard ............c.ciiiieeeeiienieeiieeieeieeee e 30
1 Struktur Organisasi Kampoeng Jelok Resto............................. 36
2 Website Desa Wisata Jelok ..ot 39
3 Instagram Kampoeng Jelok.....................coiiiiiiiiee i 40
1 Pintu Masuk Restoran..................oocvieniiiiiiinii e, 54
2 Interior Ruang Makan ................ccccveiiiueniieeniesstineeeiieeieeie e 55
3 Makanan dan Minuman ..............ieeieereeeenesneeseesesineeeeneeeeeseenens 56
4 Area BErmMain ..c..coviiiiiiiiiiiiiiiieieeei et siae st enesnnesnesnnesnne s b e e 56
5 Menu Makanan dan Minuman ..............coceoeiiieneennesisesseensessnesnesbie.. 57
6 Pemandangan Sawah............cccocciiiiiiiiiiiii e e 57
7 Animasi Lower Third..........ccocooiiiiiiiiiiniiciic st s 59
8 LOWET Thild .....coiiiiiiiiiiiiiiiie et sne st 59
O INEW PrOJECT .. ittt e e st e b e et e sennaeneeeeee e 60
10 Compositing Adobe Premiere Pro CC 2019 ...............ccoeiieninnnnnnne. 61
11 Set To Frame SiZ€ ......cccoveeviiriiniieiiiiiesiesie et e sieenne e 62
12 Warp StabiliZer .......ooovveieiiiiieiiie et 62
13 Pembuatan Hyperlapse pada Adobe After Effects..........c..ccccccee. 63
14 Import After Effects Composition ......ccceeveeerieenieeiiienieeieeiieene, 64
15 Memisahkan video dengan audio.......ccceevueerneeeiienieeniienieeieeeeene 64
16 Untuk memotong KIp ......cocoeiiiiiie e, 65
17 Speed / DUIation..........cccveeriieeiiienieeiieeieeieeeee et 66
18 Speed / DUIation..........cccveeriieeiiienieeiieeie ettt 67
19 Video Transitions .......cccueveerueriirieenienienienienee sttt 68
20 TranSIHONS ...ceveeureriieteeteeit ettt ettt sttt sae et et sbeenbeeaeesaeenneas 68
21 Adjusment Layer........c.cooveeiieriieniieiieeieeeeeee et 69
22 ColOT COITECHION ....eeueieiiiiieieeiieeiteteee ettt sttt 69

23 EXPOTt VIACO ..cvvvieniieiiieiieeie ettt ettt e 70



X1V

Gambar 4. 24 EXPOrt SEttNES ...ccveeviiieiieriieiiieeieeee ettt ebee e e 71
Gambar 4. 25 Proses Rendering............coccuveviiiiienieiiieiieeieeiece et 71
Gambar 4. 26 Publish YOUTUDE........ccciiiiiiiiiiieieeeeee e 78

Gambar 4. 27 Penyerahan kepada pihak Kampoeng Jelok Resto............ccce......... 79




DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. Hasil Rekap Pengumpulan Data Wawancara......Error! Bookmark not
defined.

Lampiran 2. Surat Bukti Penyerahan Hasil Penelitian............. Error! Bookmark not

defined.




il

INTISARI

Kampoeng Jelok Resto, Restoan ini merupakan salah satu Restoran yang
menawarkan berbagai masakan Tradisional khas Yogyakarta. Restoran ini di kelola
oleh masyarakat disekitar Jelok. Dengan suasana khas pedesaan, Restoran ini
sangat cocok untuk dijadikan tempat istirahat bersama keluarga selepas melakukan
perjalanan jauh. Daya tarik dari alam dan suasana desa sekitar yang masih alami
menjadikan Resto ini mampu bersaing dengan Restoran lainya. Namun sayangnya,
belum banyak wisatawan lokal maupun Internasional yang mengetahui Restoran
ini. Kurangnya Promosi yang dilakukan oleh pihak Resto menjadikan banyak
wisatawan yang tidak mengetahui keberadaan Restoran ini.

Hasil wawancara peneliti kepada Wakil ketua pengelola resto ini adalah
belum adanya Video Company Profile. Dengan terciptanya Video Company
Profile Kampoeng Jelok Resto, diharapkan para Wisatawan tidak ragu untuk datang
ke Restoran ini dan dapat menambah daya tarik masyarakat untuk merasakan
kuliner Tradisional Khas Yogyakarta dengan suasana Pedesaan. Dengan dibuatkan
sebuah Video Cinematic, diberi efek Slow Motion Dan ditambah Dengan Teknik
Hyperlapse maka akan memberikan informasi bagaimana suasana Pedesaan di
Kampoeng Jelok Resto dan apa saja makanan khas Yogyakarta yang
direkomendasikan oleh Peneliti.

Setelah video selesai digarap, nantinya video ini akan di bagikan lewat
media sosial seperti Instagram sehingga Kampoeng Jelok Resto akan dikenal oleh
banyak Wisatawan.

Kata kunci: Kampoeng Jelok Resto, Company Profile, Promosi, Informasi.
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ABSTRACT

Kampoeng Jelok Resto is a restaurant that offers a variety of traditional
Yogyakarta dishes. This restaurant is managed by the community around Jelok.
With a typical rural atmosphere, this restaurant is perfect for a resting place with
family after a long trip. The appeal of nature and the unspoiled atmosphere of the
surrounding villages make this restaurant able to compete with other restaurants.
But unfortunately, not many local and international tourists know this restaurant.
The lack of promotion carried out by the Resto makes many tourists unaware of the
existence of this restaurant.

The results of the researcher's interview with the deputy chairman of the
restaurant manager are that there is no Company Profile Video. With the creation
of the Kampoeng Jelok Resto Company Profile Video, it is hoped that tourists will
not hesitate to come to this restaurant and can increase the attractiveness of the
community to experience traditional Yogyakarta culinary specialties with a rural
atmosphere. By making a Cinematic Video, given the Slow Motion effect and
added with the Hyperlapse Technique, it will provide information on how the rural
atmosphere at Kampoeng Jelok Resto and what Yogyakarta specialties are
recommended by researchers.

After the video is finished, this video will be shared through social media
such as Instagram so that Kampoeng Jelok Resto will be known by many tourists.

Keywords : Kampoeng Jelok Resto, Company Profile, Promotion, Information.



