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1.1 Latar Belakang

Persaingan bisnis di era sekarang semakin ketat, sehingga para pelaku bisnis harus
pintar memikirkan bagaimara cara agar betap survive. Marketing yang tepat menjadi salah
satu strategi vang dapat dilakukan, seperti kegiatan promesi atau iklan. Iklan pada saat
ini juga sangol bervariasi mengikuti perkamb ran teknologi yong ada, seperti promosi
melalui media sosial uipa video iklan, Video iklan adalah
miedia untuk menyan uk ataupun jasa mefalui audio
visual yang non

ta yang berjumlah 266,9 juta jiwa.[1] Kond
aku bisnis dalam upaya memperiuas pangsa pasa afui internet

Batik €1 adalah salah satu industri batik tulis run
g berlokasi di JI. Masjid 1, Dusun I1, Jarum, ten, Prov. Jawa

i - s maju. Pasalnya
jika dib i 1 di | g maryoritas adalah batik
kusarEltll:C.lmlmamllkikmﬂ:tuﬂmk ; ntingan yang halus serta
memakai motif Jawa Pakes in kualitas produk yang mana
inl didukung oleh SDM {Sumber Daya Manusia) yang unggul dibidangnya. Hal ini
terbukti berdasarkan hasil wawancara dengan pemilik Bisnis Batik CJ, bahwa ada seleksi
pegawai yang mana harus memenuhi kriteria khusus yakni harus bisa membatik secara
halus untuk menjaga kualitas produknya. Proses pembuatan batik tulis terhitung cubup
lama untuk menghasilkan batik yang berkualitas bagus sehingga tak heran jika batik tulis
terlebih halus memiliki nilai jual yvang cokup tinggi. Hingga saat ini Batik CJ telah
melakukan berbagai promosi melalui media sosial seperti Insagram (@hatik cj_bayat),
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Google Maps, Facebook ((@batikcjbayat), dan WhatsApp Business. Pada beberapa
platform media sosial tersebut, mayoritas unggahan Batik CJ berupa gambar yang diikuti
sedikit informasi tambahan pada kolom caprion. Sedangkan untuk promosi dalam bentuk
video, Batik C] hanya mengunggah video yang sifatnys informatif singkat yakni
menampilkan produk jadi dengan berbagai jenis motif. Video yang diunggah juga tidak
terstruktur secara konsep dan tidak memiliki teknik videografi. sehingga informasi vang
disampaikan masih terbatas dan jangkauan promosi belum terlalu luas.

Dari permasalahan ya i hkan media promosi yang
kreatif dan imovat

 platform media sosil wyang memenuhi
telah melakukan promosi melalui media sosial fn
i juga hanya beberapa yakni berjumilah 437 fallow
 Petcsram pribadi, Untik menjangco SR
ngusilkan agar video iklan juga dipromos gram yang

hupaten Klaten. Dengan
au pangsa pasar yang lebih
Iuﬁ&lemtmmdnpntrliknml ayahnya sendir vai ipaten Klaten.

Pembuatan video tklan dengan menggunakan teknik five shoot dan mation grophic
menjodi salah satu strategi untuk melokukan promosi. Teknik five shoot adaloh
serangkaisn perekaman gambar secara langsung. Teknik /ive shoor juga dapat dikatakan
video shooting yang dalam pengerjsannya disempurnakan melalui proses editimg.[2]

Penggunaan teknik ini diharapkan dapat menyvampaikon kesan dan suasana sebenarmya
melalui objek dalam video. Sedangkan motion graphic merupakan media vang



menggunakan rekaman video atau teknologi animasi yang dipadukan dengan audio
dengan tujuan menciptakan ilusi gerak dalam sebuah output multimedia.[3] Penambahan
mation graphic disini bertujuan agar iklan terlihat lebih menarik dan komunikatif sebagai
media promosi, selain itu juga untuk memperjelas atou memperkuat informasi yang akan
disampaikan. Berdasarkan latar belakang tersebut, maka penulis melakukan penelitian
dengan judul “Pembuatan Video Tklan Batik CJ Bayat Menggunakan Teknik Live Shoot
Dan Motion Graphic”™.
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7. Informasi video iklan tken dievalussi oleh pihak Batik CJ Bayat dan teknik
Mﬁmd}ﬁihaﬁuhhnhhmmmdlm

14 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dari penelitian ini sebagai berikut:
l. Untuk mengimplementasikan teknik live shoot dan motion graphic dalam
pembuatan video iklan Batik CJ Bayat
2, Untuk memperkenalkan dan mempromosikan Batik CJ Bayat kepada



LS

masyarakat luas terutama kota Klaten.

Manfaat Penelitinn
Adapun manfaat dani hasil penelitian ini adalah sebagai berikut:
|. Bagi Peneliti
Penelitian ini digunakan sebagai syarat kelulusan guna mencapai gelar sarjana
dan juga digunakan sebagai sarana untuk menerapkan ilmu pengetahuan yang
telah diperoleh selama kuliah.
L Bangd'i L] Bay:

51 ymng tepat bagi Batik

1t fuas.

produksi hingg

carn i dengan menggunakan
metode seperti in, penulis dap: permasalahan yang ada sera
dapat membantu mencari solusi yang kemudian dapat dituangkan ke dalam
penulisan penelitian ind.

b. Metode Wawancara
Metode pengumpulan data yang dilakukan dengan carn melakukan tanya
jawab secara langsung dengan pemilik Bismis Batik C] Bavat untuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian.



L.o.2 Metode Analisis

Dalam penelitian ini digunakan metode analisis SWOT (Strength, Weakness,
Opportunity, Threar). Metode i digunakan untuk menggambarkan kondisi dan cara
mengevaluasi masalah yang terdapat pads objek penelitian berdasarkan faktor internal
dan eksternal, yakni Strength, Weaknesy, Opportunity, dan Threat,
L.6.3  Metode Perancangan

Dalam pembuatan video iklan Batk CJ.
I.  Pra Produksi

Bayat tendapat tiga tahapan, yaitu:

PE] Fﬂnﬂﬂ]ﬂ]ﬂmﬂﬂlﬁﬂ

t;:nhup ini merupakan tahup pengambilan ideo sesuai den, an konsep dan
ard ]"ﬂ.I'IE telah dibunt.

:Hlaksmh:: seteluh proses produksi yang m tahapan

metode alpha testing dan .‘.ul:nm ing. A i unh:kmangﬂrﬂlmwldm
haik secara kebutuhan fung a0 soesrn teknis vang digunakan, sedangkan
penggunaan beta testing :ﬁmnkmdiui.u agar nantinya orang lain (SDM yang ahli dibidang
multimedia dan masyarakat umum) yang akan menilai mengenai isi video iklan ini.

1.7 Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan laporan skripsi ini dibagi atas 3 bab agar terstruktur dan
mudah untuk dimengerti, yaitu sebagni berikut:
BAB | PENDAHULUAN, berisi uraian latar belakang masalah, rumusan masalah,



batasan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian. dan
sistematika penulisan.

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA, berisi tinjauan pustaka yang relevan dari penelitian
terdahulu serta dasar-dasar teori yang mendasari pembuatan video iklan,

BAB Il METODE PENELITIAN berisi uraian komponen dari metode penelitian
secarn sistemalis seperti tinjauan umum objek penelitian, tahapan penelitian,
teknik pengumpulan data, sertaalat dan bahan yang digunakan dalam
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