BABI1

PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang

Kumon seturan adalah salah satu tempat kursus matematika dan bahasa inggrs
yang berlokasi, jnla.n. seturan m;m No. |

[N zaman moderen saat ini k]lusmnyn dalam periklanan sangatlah berkembang,
tidak hanva ada dalam pertelevisian saja namu ada juga periklanan melalul media
sosial, dalam penggunaan teknik dalam pembuatan video iklan sebagai media promosi
memiliki banyak macamnya, salah satunys vaitu Teknik live shoot yaitu tekmk
pengambilan gambar vang di lakukan secara lagsung dan Efek sransis yaitu suaty



perpindahan dari slide | ke slide 2 seperti menggabungkan dari satu video ke video
lainnya agar memiliki hasil yang lebih bagus, rapi dan tidak terlihat kaku ata
monoton. Dengan setiap cerita yang di kemas dalam bentuk file video berupa iklan
sebagai media promosi vang tidak membosankan.

Dengan kemajuon teknologi infromasi vang semakin maju, menjadi sumiu
kebutuhan yang sangat penting untuk mendapatkan suatu informasi yang berkualitas,
untuk it dengan kemajuan teknologi infuriy dupﬂtd:pm‘gunﬂkandlbﬁbagm
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8 luin dan bisa saling Berintersk:
nformasi disetiap pinlﬁmnmndnmal.
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mereka dengan menggunakan media sosial seperti instogram.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang ada, dapat ditetapkan rumusan masalsh yaitu
sebagaiberikut ;
Teknik Live Shoot Dan Efek Transisi Video Pada Kumon Seturan Yogyakarta, agar
dapat menjadi daya tarik dan efektif dalam‘menyampaikan informasi dan promosi
mengenai kumon setw :

1.3 Batasan

1.4 Maksud dan Tt
penyusiman skripsi ini adsA
1.4.1 Maksud Penelitian
1. Menerspkan ilmu yang telah di peroleh di universitas amikom yogyakarta.
2. Mampu mengembangkan dirt dan memiliki tahap pengembangan dini dalam
3. Memahami mengenai adannya dampak dari pembuatan media tklan promosi



4. Untuk memenuhi salah satu syarat kelulusan program studi 81 Informatika
universitas amikom yogyakarta serta mendapatkan gelar surjana komputer
(S KOM),

1.4.2 Tujuan Penelitian

menggumpulkan data peneliti menggunaka
T n g - On-SEfuran Vogvakana agar |

pangan agar memperoleh
| media  promosi secara



L.5.2 Metode Analisis Data

Dengan menggunakan metode analisis data, dapat di identifikasi dengan
menggunakan dua analisi vaitu analisis swot serta analisis kebutuhan sistem yang
di dalamnya terdapat dua bagian yaitu: analisi fungsional serta non fungsional.

1.5.3 Metode Ferancangan

Menyusun hasil dari proses shooting, vang sesuai dengan storvboard yang
sudsh ada.
4. Audio



Proses melakuklan penggabungan antar musik dan gambar video untuk
memenuhi kebutuhan dalam atur video.
s. Finising
Mencapai tahap akhir dari proses pembuatan editing video.
c. PascaProduksi

BAB ITI ANALISI DAN PERANCANGAN

Pada bagian ini membahas tentang analisi dan perancangan mengenai iklan
yang dibuat, serta membahas kebutuhan yang dibutuhkan sast pembuatan video
iklan.

BARB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada bagian ini menjelaskan tentang cara dan tahapan dalam pembuatan iklan
BAB Y PENUTUP
‘yang akan di buat dari seluruh topik yang akan di bahas serta merangkum topik agar
bisa bermanfaat dari penelitian tentang iklan yang akan di buat, Saran adalah
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