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INTISARI 

Perkembangan teknologi informasi, komunikasi, dan khususnya multimedia berkembang 

sangat pesat saat ini. Untuk memberikan sebuah promosi tidak hanya menggunakan brosur atau 

poster yang di sebar dan di cetak secara massal,banyak perusahaan kecil, menengah, maupun 

berusahaan besar  yang kini beralih ke media online sebagai media penyebaran promosi 

berbasis multimedia untuk produk yang mereka pasarkan Berdasarkan wawancara yang penulis 

lakukan dengan pemilik café yang sedang di bangun di daerah sukorejo Kendal bernama bapak 

Subandrio. Sebagai café baru yang akan di buka pada awal bulan Januari mendatang Rio Café 

sangat membutuhkan promosi untuk menarik minat pengunjung, dan menurut beliau media 

sosial khususnya Instagram adalah media yang sangat berpengaruh  untuk menarik minat 

pengunjung khususnya para remaja di daerah tersebut. Oleh karena itu video motion graphic di 

rasa cukup untuk menjelaskan secara visual tentang promosi yang sedang di adakan di Rio Café 

yang kemudian akan di sebar luaskan melalui akun Instagram Rio Cafe.  

Pada skripsi ini dilakukan  analisis pokok-pokok masalah yang ada, dan memberikan 

sebuah solusi berupa pembuatan video promosi dengan menggunakan teknik motion graphic 

sebagai media informasi.Teknik ini diharapkan dapat  menyajikan visualisasi data 

menggunakan gambar, video atau grafik suatu informasi secara sederhana tanpa mengurangi 

informasi yang ada.  Menggunakan metode perancangan pra produksi, produksi, dan pasca 

produksi. Metode analisis berupa analisis kualitatif  dan analisis kebutuhan. 

Proses Pembuatan Video Motion Graphic Sebagai Media Promosi Grand Opening Di 

Rio Cafe Menggunakan Adobe After Effect meliputi 3 tahapan yaitu, pra produksi, produksi, 

pasca produksi. Teknik motion graphic di terapkan dalam pembuatan video promosi Rio Cafe, 

menggunakan aplikasi Adobe After Effect CC 2018. Durasi video promosi Durian Kocok Rio 

Cafe berdurasi 28 detik, dan sudah berhasil di upload ke sosial media Instagram Rio Cafe. 

Resolusi yang di gunakan adalah 1080x1920 pixel.  

 

Kata kunci : motion graphics, promosi 
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ABSTRAK 

The development of information technology, communication, and especially multimedia is 

growing very rapidly at this time. To provide a promotion, not only using brochures or posters 

that are distributed and printed en masse, many small, medium and large companies are now 

turning to online media as a media for distributing multimedia-based promotions for the 

products they market. Based on the interviews that the authors conducted with a café owner 

who is being built in the Sukorejo area of Kendal named Mr. Subandrio. As a new café that will 

open in early January, Rio Café really needs promotion to attract visitors, and according to 

him, social media, especially Instagram, is a very influential medium to attract visitors, 

especially teenagers in the area. Therefore, the motion graphic video is deemed sufficient to 

visually explain the promotion that is being held at Rio Café which will then be disseminated 

via Rio Cafe's Instagram account. 

In this thesis, an analysis of the main problems is carried out, and provides a solution in 

the form of making promotional videos using motion graphic techniques as information media. 

There is. Using pre-production, production, and post-production design methods. The 

analytical method is in the form of qualitative analysis and needs analysis. 

The Process of Making a Motion Graphic Video as a Promotional Media for the Grand 

Opening at Rio Cafe Using Adobe After Effects includes 3 stages, namely, pre-production, 

production, and post-production. The motion graphic technique was applied in making the Rio 

Cafe promotional video, using the Adobe After Effect CC 2018 application. The duration of the 

Rio Cafe's Durian Beat promotional video is 28 seconds, and has been successfully uploaded to 

Rio Cafe's Instagram social media. The resolution used is 1080x1920 pixels. 

 

Keywords: motion graphics, promotion 
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