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1.1  Latar Belakang Penelitian

Peran utoma dalam melakukon periklanan sendiri menurut Otto
Kleppner ditekankan pads penanaman kesaduran (awareness) dum pilihan
terhadap merek (prefevence). Oleh karena itu sebuah iklan memiliki peran
penting dalam perusahan jika ingin produknya sukses dipasarkan. Strategi
kreatif dalam pembuatan iklan sangatkah penting. jika ingin menarik minat



tidak sedikit dalam pembuatan sebuah iklan demi hasil yang diinginkan.
Pembuatan sebush iklan biasanyn didukung oleh berbagai tokoh masyarakat
sebagai cerminan produknya.

Brand ambassador atau dalam Bahasa Indonesia disebul jugs dutn
merek adalah orang-orang yang teloh dikenal secara publik orang masyarakat

perawatan rumah, pel i man dan minuman. Untuk
kategori makanan sendiri Mie Sedaap sudah diproduksi pertama kali pada
tahun 2003 tidak dijusl stau dipasarkan dalam negeri produk Mie Sedaap juga
sudah melakukan penjualan ke luar negeri seperti Malaysia dan Nigeria.

melalui Laporan Brand Footprint 2021 yang terbit pada bulan jumi 2021
Lewat Katar Indonesia melalui Asia Brand Foolprint” Indonesia 20217



mempublikasi data industri Fast-Moving Consumer Goods (FMCG) di
Indonesia. Perubahan pola aktivitas masyarakat Indonesia pada masa
pandemic Covid-19, mengakibatkan pols konsumsi masyarakat Indonesia
yang ikut berubah. Masyarakat Indonesia menjadi sering dirumah dan
mengakibatkon konsumen Indonesia lebih banyak wakiu untuk memasak. Hal
itu mengakibatkan produk kategori.makanan merajai merek yang paling
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yang paling banyi i kansumen di Indonesia, Berikut data produk paling
. Kantar Indonesia tahun

Sumber: poodnewsfromindonesia,id 18 Navember 2022

Dapat dilihat dari data tersebut Mie Sedaap menempati posisi ke-3
sebagai merek produk yang paling banyak dibeli masyarakat Indonesia
dengan CSR (Consumer Reach Point) 1.799 jutaan. Posisi im menjadikan
posisi Mie Sedoap mengalami peningkatan dari posisi tahun sebelumnya yang
menempati posisi ke-5. Tetapi Mie Sedaap masih kakh saling dari popularitas



produk mi instan di Indonesia yang selalu dipengang oleh Indomie yang
menjadi kompetitif berat dari Mie Sedaap

Oleh karena sampm sekarang Mie Sedaap terus bergerak mencari cara
agar terus dapat meningkatkan pembelian don menjadikan Mie Sedaap
sebagai keputusan beli konsumen atas produk o instan. Perusahasn terlebih
dahulu perlu menarik minat pembeliin produk mereka. Minat pembelian

Choi Siwon sebaga¥ilR SRR EN n.:copilanyn datam iklan
Mie Sedaap Choi Siwon sedikit bereaksi dengan melontarkan kalimat dalam
Bahasa korea dan Indonesia “jijinja pedas” vang dalam arti Bahasa Indonesia
"sangat pedas” yang mengabarkan reaksi siwon kepedasan memakan varian
Mie Sedaap Korean Spicy Chicken.

Mita Ardiani, senior brand manager Mie Sedaap memutuskan sosok
Choi Siwon vang inspiratif dan influential, khususnya bagi pasar di Indonesia.



Selain sukses dalam karir bernyanyi, acring, dan juga madelfing Stwon juga
berhasil menciptakan fmaye positif terhadap dirinya vang diharapkan dapat
membawa pengaruh positif bagi anak muda Indonesia. Kerjasama antara Mie
Sedaap dan Siwon jugn mendapat respon positif dari siwon dan juga tim SM
Entestainment. Menurut artikel yang diterbititkan oleh idntimes.com Siwon
mengatakan senang bisa kembali memiliki kesempatan untuk menjalin

mmublmmgunhi!hﬂpumkn B
1 |K:EI[EH. Selﬂlm:l ml b‘?’m‘.’d TR NS s

Gambar 1.2 Grafik Peningkatan Topik K-Pop di Indonesia



Sumber: Google Trends diakses pada 18 November 2022
Pada data diatas yang diperoleh dari Google Trends mengenai beberapa
sering topik Kpop sering diperbincangkan di Indonesia dari kurung waktu 3
tahun terakhir. Grafik diatas menunjukan terkait popularitas Kpop yang
semakin meningkat terutama mengalami peningkatan pada awal tahun 2020

group termamaan Korea Selatan vaitu Super Junior. Siwon jugs memupakan
aktor dan model berbakat., Choi siwon mulai terkenal semenjak debut sebagai
penyanyi dan aktor dibawah naungan agensi artis tersebar di Koren Selatan
vaitu SM Entertainment. Padn tabun 2005 semenjak debutnya bersama super
junior ia mulai semakin disorot publik karena memiliki visual yang menarik
dengan segudang talenta seperti akting, menyanyi dan modelling, sehingga
Choi Siwon memiliki basis penggemar terbanyak di Super Junior. Di



Indonesia sendiri Choi Siwon semakin terkenal sejak tabun 201 1 ketika music
video Mr.Simple dari super junior diputar di berbagai stasiun televisi di
Indonesia dan juga mulai metakukan konser pertamanya di Mata Elang
International Stadium (MEIS), Ancol Jakarta tahun 2012. Sejuk itu Choi
Siwon dan Super Junior kerap datang ke Indonesin. salah sstunya sebogai
bintang tamu dalam acara penutupan Asian Games 20018 babkan Siwon

tirtis ternama Indonesia yaitu Raffi

nakan Choi Siwon sebagai model iklan atan
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E 1 mie instan
4.98% menjodi 13,47

hus pada | sebelumnya. Konsumen
mi instan Indonesia mempakan: terbany | setelah Tiongkok yang
mencapai tolal ghus pada tzhun 2020,
Berdasarkan riset yang dilakukan Riskesdas tahun 2018 konsumsi mi instan
merata di semua umur dengan konsumsi mi instan paling banyak di wsia
remaja yang mencapai 64,8% atau kurang lebih 1-6 bungkus per pekan. Salah
satunya adalah kalangan mahasiswa yang mengkonsumsi mi instan terbanyak
dengan rentan usia remaja dan dewasa awal. Hal ini dipengaruhi oleh tempat



tinggal dan minimnya vang saku mahasiswa yang dapat meningkatkan

Kebiasgan  mokan  mahasisws  menjadi  tidok  teratur  karena
meningkatnya aktivitas perkulinhan mahasiswa, hal ini yang menyebabkan
kecenderungan mahasiswa mengkonsumsi mie mnstan. Beberapa faktor
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terhadop minat beli Mie Sedasp Korean Spicy Chicken pada Mahasiswa
llmu Komunikasi Universitas Amikom Yogyakarta?



1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah yang sudah dipaparkan diatas, maka
tujuan vang ingin peneliti cupai ialah untuk mengukur pengaruh Choi Siwon
sebagai hrand ambassador Mie Sedsap Korean Spicy Chicken terhadap
minat beli Mahasiswa llmu Komunikasi Amikom Yogyakarta

emialition ini dapat dilihat dari

suatu produk mie instan terhad

1.5 Sistematika Bab
Dalam penulisan tugas akhir ini, dibuat sistematika penulisan agar
mempermudah dalam penulisan dan penyusunan skripsi ini dan juga
memberikan gambaran umum kepada pembaca mengenai penelitian ni.



Peneliti membuat kerangka penulisan yang terdiri dari 5 bab agar penelitian
lebih sistematis dan terarah, sehagai berikut:

BAB [ PENDAHULUAN
Pada bab mi berisi mengenai latar belakang, rumusan masalah, tujuan
penelition, manfaal penelitian secara (okademis, teorifis, dan praktis), dan
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