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MOTTO 

 

 

“Jangan terlalu bergantung pada orang lain, bahkan banyanganmu sekalipun 

akan meninggalkanmu saat kau berada di dalam kegelapan.” 

 

(Uchiha Itachi, Naruto Shippuden) 

 

“Kita pasti akan sampai ke waktu itu, tetapi seberapa cepet kita sampai, kitalah 

yang menentukanya.” 

 

(Peneliti) 
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INTISARI 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh strategi komunikasi pemasaran yang banyak 

dilakukan perusahaan dengan menggunakan brand ambassador Korea untuk 

menarik minat beli konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalah mengukur pengaruh 

Choi Siwon Sebagai brand ambassador terhadap minat beli Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi Amikom Yogyakarta. Pendekatan penelitian yang digunakan adalah 

kuantitatif eksplanatif untuk melihat adanya hubungan yang mempengaruhi dan 

dipengaruhi yang ditimbulkan dengan menggunakan metode survey yang 

disebarkan melalui kuesioner kepada responden yaitu mahasiswa Ilmu Komunikasi 

Amikom Yogyakarta. Teknik pengambilan sampel menggunakan rumus Slovin 

sehingga didapat hasil 95 responden atau 10% dari jumlah populasi 1.708 

mahasiswa. Data yang didapat dianalisis menggunakan metode analisis regresi 

sederhana, uji parsial (uji t), dan koefisien determinasi. 

Hipotesis pada penelitian ini dinyatakan diterima bahwa Choi Siwon sebagai brand 

ambassador berpengaruh terhadap minat Beli Mie Sedaap Korean Spicy Chicken 

pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Amikom Yogyakarta. Hal ini dibuktikan  nilai 

thitung > ttabel yaitu 4,868 > 1,986 dan besarnya nilai regresi sebesar 0,429. Nilai 

koefisien determinan pengaruh Choi Siwon sebagai brand ambassador terhadap 

minat Beli Mie Sedaap Korean Spicy Chicken pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi 

Amikom Yogyakarta adalah 0,429 adanya hubungan antara variabel brand 

ambassador dan minat beli dengan pengaruh sebesar 20,3% sedangkan sisanya 

79,7% dipengaruhi variabel lain yang tidak dimasukan dalam model penelitian ini. 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Minat Beli, Mahasiswa Ilmu Komunikasi 
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ABSTRACT 

 

This research is motivated by the marketing communication strategy that many 

companies do by using Korean brand ambassadors to attract consumer buying 

interest. The purpose of this study is to measure the influence of Choi Siwon as a 

brand ambassador on the buying interest of Amikom Yogyakarta Communication 

Science Students. The research approach used is quantitative explanatory to see the 

relationship that affects and is influenced by using a survey method distributed 

through questionnaires to respondents, namely Amikom Yogyakarta 

Communication Science students. The sampling technique uses the Slovin formula 

to get the results of 95 respondents or 10% of the total population of 1,708 students. 

The data obtained were analyzed using simple regression analysis methods, partial 

tests (t tests), and the coefficient of determination. 

The hypothesis in this study is accepted that Choi Siwon as a brand ambassador 

has an effect on the interest in buying Mie Sedaap Korean Spicy Chicken at Amikom 

Yogyakarta Communication Science Students. This is evidenced by the tcount> 

ttable value, namely 4.868> 1.986 and the regression value of 0.429. The coefficient 

of determination of the influence of Choi Siwon as a brand ambassador on the 

interest in buying  Mie Sedaap Korean Spicy Chicken on Amikom Yogyakarta 

Communication Science students is 0.429, there is a variable relationship between 

brand ambassadors and buying interest and the amount of influence is 20.3%, while 

the remaining 79.7% is influenced by other variables that are not included in this 

research model. 

Keywords: Brand Ambassador, Purchase Interest, Communication Science 

Students 
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