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INTISARI 

 

 Laki – laki maskulinitas distereotipe bahwasannya laki – laki harus kuatm tegar, 

agresif dan tidak emosional. Maskulinitas sering dianggap sebagai sesuatu yang 

diperlukan untuk menunjukan suatu keberanian, ketangguhan dan kekuatan. Banyak 

orang atau organisasi melalui berbagai cara. Salah satunya iklan shampo Head & 

Shoulders Joe Taslim dan Fadil Jaidi “Siapakah BA Selanjutnya?” yang mengangkat 

tema isu maskulinitas. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengidentifikasikan suatu 

tanda – tanda maskulinitas yang terdapat pada iklan Head & Shoulders Joe Taslim x 

Fadil Jaidi versi “Siapakah BA Selanjutnya” dengan model semiotika Charles Sanders 

Peirce dan bentuk representasi maskulinitas terhadap peran Joe Taslim dan Fadil Jaidi 

melalui representament, object dan interpretant.  

 Jenis atau tipe penelitian ini menggunakan analisis deskriptif kualitatif dengan 

menggunakan suatu analisis semiotika sebagai teknik analisis data dan paradigm 

konstruktivisme. Penelitian ini menggunakan teroi representasi Stuart Hall dan 

maskulinitas. Data penelitian ini berupa data primer dan sekunder dengan teknik 

pengumpulan data yaitu observasi, studi pustakan dan dokumentasi sebagai fokus pada 

topik peneltian ini. Kemudian objek yang digunakan yaitu menggunakan scene – scene 

yang menunujukan sisi maskulinitas terhadap pada peran yang ada pada iklan Head & 

Shoulders Joe Taslim x Fadil Jaidi versi “Siapakah BA Selanjutnya”.  

 Hasil dari penelitian ini ditemukan suatu representasi maskulinitas dalam Head 

& Shoulders Joe Taslim x Fadil Jaidi versi “Siapakah BA Selanjutnya” berdasarkan 

menggunakan analisis semiotika Charles Sanders Peirce dengan memberikan 

gambaran yang dipromosikan tampilan fisik tipe laki – laki metroseksual yang selalu 

menjaga rambutnya dengan gaya berpakaian yang stylish, dianggap percaya diri, kuat 

dan mandiri serta menjadi idaman para wanita.  

 

Kata Kunci : Iklan, Semiotika, Representasi, Head & Shoulders, Charles Sanders 

Peirce.  
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ABSTRACT 
 

 Male masculinity is stereotyped that men must be strong, aggressive and 

unemotional. Masculinity is often seen as something that is needed to show courage, 

toughness and strength. Many people or organizations in various ways. One of them 

was an advertisement for Head & Shoulders shampoo by Joe Taslim and Fadil Jaidi 

“Who is the next BA?” which raised the theme of the issue of masculinity. The purpose 

of this research is to identify signs of masculinity found in the advertisement for Head 

& Shoulders Joe Taslim x Fadil Jaidi version of "Who is the Next BA" using Charles 

Sanders Peirce's semiotic model and the form of masculinity representation of the roles 

of Joe Taslim and Fadil Jaidi through representament, object and interpretants.  

 This type or type of research uses a qualitative descriptive analysis using a 

semiotic analysis as a data analysis technique and constructivism paradigm. This 

research uses Stuart Hall's theory of representation and masculinity. The research data 

is in the form of primary and secondary data with data collection techniques, namely 

observation, library research and documentation as the focus of this research topic. 

Then the object used is using scenes that show the masculine side of the roles in the 

Head & Shoulders Joe Taslim x Fadil Jaidi advertisement version of "Who is the Next 

BA".  

 The results of this study found a representation of masculinity in the Head & 

Shoulders Joe Taslim x Fadil Jaidi version of "Who is the Next BA" based on Charles 

Sanders Peirce's semiotic analysis by providing an image that promotes the physical 

appearance of a metrosexual male type who always keeps his hair in a stylish dress 

stylish, considered confident, strong and independent and a dream of women. 

 

Keywords: Advertising, Semiotics, Representation, Head & Shoulders, Charles 

Sanders Peirce. 

  


