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bentuk fungsional ke nilai simbolik atau bentuk simbolik. Simulasi tersebut
menghasilkan sebuah ruang, yang disebut simulakes, vang berisi realitas
semu yang diciptakan oleh transisi dan nilai guna ke nilai simbol,
Baudrillrad mengibaratkan proges pembuatan peta sebelum wilayahnya,
sehingga yang terlihat adalah wilayah (kenyvataan) yang tidak diketahwi asal
usulnya, Simulasi dimuls dari deceferensi hinges mengalikan bentuk
(simbol) vang samp. Baudrillagd menekankan bahwa tujuan simulasi adalah
proses mercprodukst beat  sama daloi. bentuk objek yang dibuat

it ¢ i referensi Junge tidak nyata atau
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penelitian selanjuinya dapat lebih boik dan pengetahuan bare dapat
diperoleh melalui metode nnalisis lninnya.
2 Peneliti berharap dengan adanya peneliian ini dapat membaniu
membuka  pikiran - perempuan  ferulama generasi  Z untuk
menggunakan  uangnya  sesuni dengan  kebutuhanmya,  juga
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menyisihkan penghasilannya uniuk masa depan daripada membeli
prodick viral sementara sehingga terhindar dan perilaku konsumtif.
3. Peneliti juga berharup agar perempuan generasi Z lebih meningkatkan
produktivitasays yaitu dengan cara melakukan kegiatan diluar dan
mengurangi menonton konten Tik Tok.
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