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ABSTRAK

Tik Tok merupakan salah satu aplikasi hiburan yang sedang viral saat ini.
Aplikasi Tik Tok membuat penggunanya dapat mencurahkan segala
kreativitasnya dengan mudah dan mendapatkan berbagai informasi terkini melalui
di aplikasi ini. Saat ini aplikasi Tik Tok tidak hanya sebatas sebagai sarana
hiburan namun telah berkembang menjadi media promosi dan beriklan.

Penelitian ini menggunakan teori-masyarakat konsumsi yang dikemukakan
oleh Jean Paul Baudrillard untuk menganalisis perilaku konsumtif karena
dianggap relefan dengan fenomena yang terjadi dikalangan perempuan generasi Z
di tengah maraknya konten di aplikasi Tik Tok yang memamerkan dan
menampilkan  kehidupan  konten  kreator yang menggunakan atau
merekomendasikan produk atau jasa tertentu agar viral supaya masyarakat ikut
membelinya, dimana hal tersebut menimbulkan sebuah gaya hidup. Baudrillard
memberikan suatu konsep tentang masyarakat konsumsi menjadi tiga bagian yaitu,
nilai guna, nilai tanda, dan simulakra. Nilai guna adalah fungsi komoditas yang
dikonsumsi. Nilai tanda adalah simbol yang melekat dan berada pada komoditas
tertentu sedangkan Simulakra adalah ruang yang diciptakan oleh simulasi yang
mengandung realitas semu.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan
pendekatan fenomenologi, sedangkan untuk teknik pengumpulan data dilakukan
dengan wawancara, observasi partisipan, dan studi pustaka. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa pergeseran dari nilai guna ke nilai simbolik mengarah pada
simulasi. Nilai guna dalam penelitian ini meliputi fungsi barang yang didapatkan
mforman akibat adanya konten Tik Tok. Nilai tanda adalah penanda yang terdapat
pada suatu komoditas yang digunakan informan. Dalam percobaan simulasi untuk
mentransfer makna dari nilai guna ke nilai simbolik, yang menghasilkan
simulakra yang mengandung realitas semu.

Kata Kunci : Tik Tok, Konsumtif, Perilaku, Gaya Hidup
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ABSTRACT

Tik Tok is one of the entertainment apps that is going viral right now. The
Tik Tok application allows users to devote all their creativity easily and get the
latest information through this application. Currently, the Tik Tok application is
not only limited to entertainment but has developed into a medium of promotion
and advertising.

This research uses postmodern theory, namely the theory of consumption
society put forward by -Jean Paul Baudrillard to analyze consumptive behavior
that occurs among generation Z women amid the rise of Tik Tok content on the
Tik Tok application, which gives rise to a lifestyle. Baudrillard gives a concept of
the consumption society into three parts, namely, use value, sign value, and
simulakra. Use value is the function of the commodity consumed. The value of the
sign-is a symbol attached and resides in a particular commodity whereas
Simulakra is a space created by simulations containing pseudo-reality.

This research uses qualitative research methods with a phenomenological
approach, while data collection techniques are carried out by .interviews,
participant observations, and literature studies. The results of this study showed
that the shift from use value to symbolic value led to simulation. The use value in
this study includes the function of goods obtained by informants due to Tik Tok
content. The value of the sign is a marker found in a commodity used by
informants. In a simulation experiment to transfer meaning from use value to
symbolic value, which produces simulakra containing pseudo-reality.

Keywords : Tik Tok, Consumptive, Behavior, Lifestyle
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